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RESUMO

Este trabalho procura explorar o potencial interpretativo apresentado por
inscricoes e rotulos comerciais de produtos, como cervejas, refrigerantes e agua
minerais, em Porto Alegre entre 1875 a 1930. Com este enfoque procuro destacar as
mudancas no significado social de beber durante o periodo e as diferentes
estratégias dos fabricantes na identificacdo das bebidas, tépicos que estao
diretamente relacionados com temas como: o consumo de agua na cidade, as
nocoes de saude corporal e ideais de progresso e civilidade. Serao trabalhadas
questbes como o que fez com que os consumidores que anteriormente preferiam o
vinho e a agua para saciar a sede passassem a consumir produtos como a cerveja,
refrigerante e agua mineral, ou o que fez com que estas bebidas fizessem parte do
cotidiano dos novos e emergentes grupos sociais da Porto Alegre do inicio do século
XX? Este estudo também se endereca a histéria da industrializacdo no Rio Grande
do Sul, na medida em que cervejarias, industrias vidreiras e fabricas de refrigerantes

e agua mineral estavam entre as primeiras e principais industrias no estado.

ABSTRACT

This dissertation aims at exploring the interpretative potential provided by
commercial labels and inscriptions of products, such as beer, soft drink and mineral
water, in the city of Porto Alegre from 1875 to 1930. From this focal point | intend to
highlight the changes in the meaning of the social act of drinking in this period and
the manufacturer’s different strategies regarding the beverages’ identification, topics
that are closely related to themes like: the water consumption in the city, the notions
of bodily health, and ideals of progress and civility. Will be worked subjects as what
made with what consumers that previously preferred wine and water to satiate the
thirst passed to consume products as beer, soft drink and mineral water, or what did
make with what these drinks made part of the daily of the new and emerging social
groups of Porto Alegre of the beginning of the century XX? This study also addresses

the industrialization history in the state of Rio Grande do Sul due to the fact that beer
10



companies, wineries, soft drink manufacturers and mineral water bottling companies

were among the first and the main industries in the state.
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Consideracoes Iniciais

Tradicionalmente as pesquisas desenvolvidas em sitios histéricos no Brasil
tem, na sua maioria, concedido um papel secundario as marcas comerciais
evidenciadas entre os vestigios materiais. Geralmente a preocupacao com 0S
fragmentos ou pegas com inscricdbes comerciais nestes trabalhos esta
exclusivamente focada na obtencao de dados sobre o fabricante e a antiguidade da
peca, com o0 Unico objetivo de estabelecer uma datacdo mais apurada para a
formacao dos depésitos arqueoldgicos. De forma semelhante ao que ocorre com 0s
fragmentos com marcas comerciais, os rétulos, como fontes em estudos historicos,

tém sido usados preponderantemente como um mero repositério do real.

No entanto, a verificacdo da grande incidéncia de tais procedimentos na
Argueologia e na Historia esta longe de se converter em reprovacao e desprezo do
mérito de um tipo de abordagem sobre os artefatos com inscricbes comerciais e 0s
rotulos. A questdo estd na exclusividade de um procedimento em detrimento de
outros.

Os fragmentos e pegas com marcas comerciais evidenciados nos sitios
histéricos tem revelado a incidéncia de um comércio mais extenso e complexo que o
relatado em documentos escritos. Baseada neste acervo material dos sitios
histéricos e focada nas dinamicas das praticas de consumo que estavam associadas
as inscricdes comerciais, a pesquisa arqueologica tem a possibilidade de abordar as
variabilidades, estudar as especificidades locais e procurar entender o0s seus

vinculos com processos regionais e globais.

Recentemente no ambito da Antropologia Social, da Histéria e da prépria
Arqueologia, alguns estudos tém avanc¢ado neste tematica, procurando analisar com
profundidade as circuntancias histéricas e sociais em que determinadas marcas

comerciais surgiram. Trabalhos relativos as redes de comércio de longa distancia no
12



século XIX tem se desenvolvido significativamente, sobretudo, com relacao ao modo
no qual as industrias e os agentes comerciais identificam os produtos. Neste
segmento ndo existe a intencdo de apresentar ou de analisar os trabalhos e os
debates sobre o tema. Isto esta reservado para o capitulo seguinte. No entanto é
importante ressaltar que exemplos existem de que a pesquisa fundamentada na
analise de marcas comerciais pode explorar os seus significados culturais e
simbdlicos, desde que sejam concebidas, simultaneamente, como pratica material e

forma de identidade cultural.

Outro aspecto importante estd na abordagem sobre os elementos
representativos nas inscricbes e nos rétulos. Meneses (2003) ressaltou muito bem
que a materialidade das imagens deve ser um elemento importante dentro de uma
perspectiva que busca entender as suas representacdes visuais como artefatos
culturais ou coisas, sendo participes das relacdes sociais e, sobretudo, como
praticas sociais. O que necessariamente requer um afastamento dos modelos

lingUisticos como principio analitico.

Com relacao ao estudo sobre a cultura material relacionada ao consumo de
bebidas é possivel afirmar que este enfoque tem condigcbes de possuir uma posicao
estratégica no campo da Arqueologia, na medida em que tais artefatos estado
integrados com os valores e 0 modo de vida de varias sociedades. Cada grupo
social utiliza um cenario préprio com um tipo de cultura material indispensavel e
convergente para a degustagdo da sua bebida predileta. Diante destas
circunstancias, o pesquisador tem a oportunidade de trabalhar com diversas
possibilidades sobre praticas cotidinas e o perfil social das pessoas que utilizaram os

objetos e os seus conteudos.

Um dos objetivos com a pesquisa foi, ao enfocar determinados aspectos
relacionados ao consumo das bebidas, apontar para possiveis vinculos e interacoes
entre as inscricdes e os rotulos e as praticas e as concepgdes ligadas a uma crenca
no progresso, ao consumo de agua e as nog¢des de saude corporal na cidade

13



durante o periodo. Na época, a conviccao no progresso € na racionalidade técnica a
servico da reconfiguracdo das areas urbanas estava em compasso com O
desenvolvimento e crescimento das cidades e de uma economia industrializada
sustentada pelo trabalho livre e assalariado. Neste contexto, uma nocédo de
saneamento surgia e ganhava aliados em setores da medicina e da educagcao ao
buscar estabelecer os atributos do que seria uma sociedade sadia, tanto em termos

morais quanto fisicos.

Foi a partir desta perspectiva que este trabalho buscou explorar o potencial
interpretativo apresentado por marcas comerciais de bebidas, como cerveja,
refrigerante e 4gua mineral, em Porto Alegre entre 1875 a 1930. Tendo por base
empirica as inscricbes em artefatos de vidro e grés e os rétulos de fabricantes
relativos ao consumo das bebidas, buscou-se analisar e interpretar as diferentes
estratégias dos fabricantes na identificacdo das bebidas. Para isto foi necessario
inclui-las nos contextos histéricos em nivel local e nacional e inter-relaciona-las com

as mudancas no significado social de beber no decorrer do periodo.

No que diz respeito, portanto, a amostra das evidéncias arqueoldgicas
analisadas foram utilizadas as inscricbes comerciais em artefatos de vidro e grés
vinculados ao consumo de cerveja, de refrigerante e de agua mineral exumados nos
sitios da Antinga Cervejaria Brahma e Santa Casa, nas unidades domésticas
evidenciadas no Solar Lopo Gongalves, Sitio da Figueira e Quilombo do Areal; e nas
lixeiras coletivas encontradas nos sitios Praca Rui Barbosa e Pago Municipal. A
outra amostra analisada corresponde aos rétulos de fabricantes de cerveja,
refrigerante e agua mineral produzidos e registrados na Junta do comércio em Porto
Alegre entre 1875 a 1930.

Considerando que o objeto de estudo desta tese esta vinculado a um
contexto histérico marcado pela penetracao da logica capitalista no Brasil, no século
XIX e inicio do XX, que este trabalho se identifica com as pesquisas arqueoldgicas
voltadas para o estudo sobre o mundo moderno (Orser 1992). Baseando-se nesta
concepcgao, a pesquisa tem como foco de estudo as manifestacbes materiais, nos

14



seus aspectos sociais, culturais e histéricos, em contextos marcados pelos efeitos do

surgimento e desenvolvimento do capitalismo (idem).

Seguindo este ponto de vista, no decorrer do processo interpretativo as
obras utilizadas como referencial teérico relativo aos artigos com marcas e os seus
significados foram Wengrow (2008) e especialmente Wilk (2008) sobre marcas de
aguas minerais, além de Miller (2007) e McCracken (1988) referente aos conceitos
de consumo como um processo de auto-criagdo. No que diz respeito a Arqueologia
foram utilizadas obras que servem de referéncia para uma abordagem Pés-
Processual, que sao: Shanks and Tilley (1987) e Beaudry (et al 1991).

Apesar de uma variedade de tensdes e diferencas no interior da escola Pos-
Processual é possivel apontar para alguns pontos convergentes entre os seus
procedimentos analiticos, como a relevancia dos significados do passado para o
presente, de uma abordagem contextual e do papel ativo da cultura material e dos
seus significados nas sociedades. No¢des baseadas na divisdo entre o arquedlogo e
os dados, entre subjetividade e objetividade sdo descartadas na medida em que se
enfatiza a acdo de uma série de mutuas influéncias na relacao entre o investigador e
as fontes, entre o passado e o presente. A cultura material € concebida como algo
relativamente aberto, que proporciona combinagdes, ligadas aos seus significados,
em qualquer instante histérico ou cultural, na medida em que é regionalizada e
influenciada por estruturas sociais. Os objetivos da pesquisa arqueolégica ndo se
restringem, portanto, em buscar entender os processos naturais, fisicos e quimicos
que, de um modo ou de outro, resultaram nas evidéncias materias. Ela abrange,
igualmente, a tentativa de interpretar categorias significantes culturalmente, que
procure entrelacar essas categorias aos seus processos culturais e historicos por
meio de uma abordagem voltada para as fontes escritas e materiais € as suas

interagOes contextuais.

Tendo como propdésito, justamente, a aplicacao dos principios tedricos acima
que esta tese foi organizada em trés capitulos. O primeiro capitulo, basicamente
voltado para questbes tedricas e metodolégicas do estudo do consumo e das

15



abordagens Pds-Processualistas na Arqueologia, tem por objetivo ressaltar a
posicdo estratégica do estudo de praticas de consumo na arqueologia histérica,
principalmente, no que diz respeito a producdo de novos conhecimentos sobre o
papel ativo da cultura material na sociedade. Neste capitulo sdo tratados tdpicos
como a potencialidade da arqueologia histérica no uso de acervo material
significativo para a interpretacdo da cultura material, na analise de praticas sociais a
partir de uma ampla gama de sitios e as concepcdes e conceitos sobre a cultura
material, evidéncia arqueolégica e consumo. Além disso, neste capitulo seréao
discutidos e apresentados os trabalhos e os debates realizados, basicamente, no
ambito da Antropologia e da Arqueologia, sobre marcas comerciais. A idéia é
procurar contextualizar as marcas comerciais a partir da sua ascensao e
proeminéncia no decorrer da Revolugao Industrial e destacar o seu papel pratico e
simbdlico, o seus vinculos com os processos de singularizacdo dos produtos e as

suas mensagens positivas de exclusividade, autenticidade e exotismo.

Fundamentado teoricamente nas propostas que foram anteriormente
examinadas e defendidas, o segundo capitulo num primeiro momento situa temporal
e espacialmente os sitios pesquisados e apresenta os dados sobre as fontes de
pesquisa para posteriormente tratar dos aspectos tecnolégicos e cronoldgicos
relativos aos processos de inscricdo de marcas comerciais e producao de rotulos.
Neste segmento sera abordado, também, o histérico da producéo, da distribuicao e
do consumo da cerveja, do refrigerante e da dgua mineral no século XIX e inicio do
XX no Brasil, relacionando-o com os movimentos de temperanca e os focos
moralizantes no pais, com as faces medicinais e refrigerantes das bebidas, com as
mudangas nas experiéncias do trabalho e do lazer e com as linhas de defesa contra

0 consumo de agua contaminada.

Basicamente intepretativo, o terceiro e Ultimo capitulo apresenta as
variabilidades e similitudes dos dados de andlise e interpretacdo dos resultados
inferindo questdes ligadas aos significados do consumo das bebidas e as estratégias
dos fabricantes na identificagdo dos produtos. Ao focalizar ndo s6 os aspectos
funcionais, fisicos e tecnoldgicos do vestigio material, mas igualmente a forma pelo

qual metas, valores e aspiragdes sao revelados por meio dos artefatos, que se
16



busca suplantar o carater empirista que muitas vezes é atribuido ao estudo da
cultura material e enfatizar o potencial significativo da pesquisa arqueologica.

17



1 0 CONSUMO NO CONTEXTO ARQUEOLOGICO

1.1 Arqueologia Histérica: potencialidades

Ao longo da histéria da humanidade esta mais do que evidente o predominio
de uma crescente dependéncia de objetos como provedores de subsisténcia e
conforto e, igualmente, como delimitadores das relagbes sociais. Nossa conexao
com 0s objetos ndo € somente fisica, mas também psicolégica, na medida em que
0os mesmos, também, podem equilibrar e ordenar o nosso mundo. Eles sao

constitutivos da nossa realidade (Douglas e Isherwood 1979).

Artefatos que fazem parte do cotidiano das pessoas podem parecer, a
primeira vista, temas banais ou superficiais para a pesquisa académica. A énfase
sobre a cultura material e determinadas praticas da vida cotidiana procura
justamente transcender qualquer suposi¢ao de que este tdpico seja menos profundo
que qualquer outro e ressaltar que o mundo material esta, inevitavelmente, vinculado
aos processos referenciais dos seres humanos. As coisas estabelecem fronteiras,
apontam direcbes € com issO as pessoas conseguem agir racionalmente com

alguma confiabilidade.

O mundo material ndo estd, de nenhuma forma, separado das praticas
sociais. Ambos estdo integrados em um processo de autocriagdo complexo,
podendo corresponder a uma representacdo concreta dos valores essenciais de
grupos sociais. Nesta relacdo das pessoas com as coisas, a funcédo e o sentido dos

objetos, ou como queiram, o material e o simbélico, foram, no decorrer de toda a sua
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trajetoria, componentes de um mesmo circuito e ndao estavam, simplesmente,
dissociados. Obviamente que este processo de envolvimento com o mundo material
tinha e, sobretudo, continua tendo cada vez mais um papel significativamente ativo
nas sociedades'. E isto vale, por exemplo, tanto para as antigas ceramicas quanto
para os atuais cartdes de crédito.

Nas ultimas décadas, um intenso e instigante campo multi e interdisciplinar
vem sendo configurado pelo surgimento e desenvolvimento de pesquisas relativas a
cultura material. No interior das Ciéncias Sociais, a arqueologia foi, tradicionalmente,
a disciplina que sempre preservou uma relacdo mais proxima com esses estudos. A
sua tarefa de investigar antigas sociedades esteve, em grande parte, sujeita a
interpretagdo dos vestigios materiais evidenciados. Particularmente, com relagdo a
arqueologia historica € possivel verificar que, atualmente, esta em uma posicao
estratégica no que diz respeito a participagdo neste movimento, fornecendo
perspectivas complementares ao entendimento dos modos como formas da cultura

material ajudam a compor a construcao social da realidade.

Com relagdo a arqueologia histérica brasileira, infelizmente, ndao temos
aproveitado, de forma integrada, as enormes potencialidades da nossa disciplina.
Embora seja possivel perceber, nos ultimos anos, grandes avancos, principalmente
no que diz respeito ao emprego de metodologias quantitativas em laboratério e,
sobretudo, a rejeicao critica de concepgdes metafisicas relativas ao desenvolvimento

humano?, persiste, em parte da producdo académica brasileira®, um descompasso

1 Para Renfrew (2005), o envolvimento com a substancia material a partir de novos modos, com a
utilizagdo de uma gama mais ampla de materiais, teve um papel primordial no desenvolvimento
completo da linguagem nos seres humanos, entorno de 40.000 anos atras. Ele cita dois episddios
cruciais neste processo de envolvimento: o sedentarismo e o surgimento de certos materiais que
passaram a ser constitutivos de riqueza e prestigio. Ainda segundo Renfrew (idem), o papel do
simbolo material em nossa sociedade tem sido insuficientemente abordado, seja nas suas origens,
no presente e nas perspectivas para o futuro.

2 Ver Kern (2002) e Lima (2002) no que diz respeito ao alcance das influéncias da New Arqueology
estadunidense sobre as pesquisas arqueoldgicas no Brasil.

3 E possivel citar como excecdes os trabalhos pioneiros de Kern (1994 e 1994a), o primeiro a por em
pratica a perspectiva tedrico-metodologica da Arqueologia Contextual em projetos aplicados na
regido colonial do Rio da Prata e nas Missbes Jesuitico-Guarani; Funari (1996) com um trabalho
arqueoldégico relativo ao estudo da cultura africana em liberdade, nos quilombos, que buscou obter
dados sobre o cotidiano em Palmares, principalmente, através dos vestigios materiais
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de uma pratica que sobrevaloriza a classificagdo, a descricdo e os dados empiricos
em detrimento de uma postura teoricamente fundamentada que busque uma
interpretacdo qualitativa dos artefatos®. A predominancia de tais procedimentos
exemplifica o desejo de analisar os objetos de estudo, fundamentalmente por meio
de aspectos que sdo tidos como precisos e objetivos, e evidencia um tipo de
tendéncia entre os estudos da cultura material onde as relagdes sociais e 0s seus
vinculos com a materialidade sdo substituidos, como tema de investigacao, pelos

objetos isolados da sua participacao no processo social.

A questao estd, portanto, em buscar suplantar este carater empiricista e
ressaltar o significativo potencial da pesquisa sobre os artefatos, que tenha como
foco de interpretacdo ndo sé os aspectos funcionais, fisicos e tecnologicos do
registro material, mas também o modo pelo qual valores e praticas sociais, revelados
por meio dos artefatos, cumprem uma fung¢do na conformacéao e fundamentacéo da
sociedade. E justamente neste aspecto que a arqueologia histérica tem muito a
contribuir. Ela esta assentada em um privilegiado campo de acao capaz de fomentar,
de modo substancial, novos estudos sobre 0s usos ativos e simbdlicos da cultura
material, através da utilizagdo de sélidos dados arqueolégicos e histéricos®.

recuperados, e Lima (1999) que, por meio do estudo sobre as praticas cotidianas oitocentistas no
Rio de Janeiro, procurou demonstrar como a rapida penetragdo dos artigos de paises
industrializados no pais foi essencial na adocao de praticas e valores que nao eram proprios da
ordem escravocrata. A produgcdo académica destes pesquisadores tem sido influente e servido de
referéncia para a producdo de outros trabalhos que buscaram, também, uma interpretacao
qualitativa empregando e desenvolvendo um embasamento teérico de maneira explicita e
correspondente, tais como: Symanski (1998), Souza (2000), Tocchetto (2004), Thiesen (2005),
entre outros.

4 Reis (2004), em um levantamento de 225 textos que amostram a série de produgbes académicas
da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUC/RS), do Museu de Arqueologia e
Etnologia (MAE/USP), da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), no periodo entre 1970 e
2001 e textos do extinto curso de Graduagdo em Arqueologia da Universidade Estacio de Sa
(UNESA/RJ/Brasil) e dos anais das Reunides Cientificas da Sociedade de Arqueologia Brasileira
(SAB), produzidos entre 1981 e 1999, revela o predominio de uma incompatibilidade na producao
académica da arqueologia brasileira caracterizada por um suposto dominio e fortalecimento de
métodos em prejuizo da aplicagéo e desenvolvimento de teorias de forma clara e coerente.

5 Os arquedlogos historicos ha muito tempo reconhecem o papel central do estudo dos significados
da cultura material nas suas pesquisas. Um dos seus precursores foi James Deetz (1977) que,
com sua preocupagdo sobre modelos mentais e oposigbes binarias estruturais, inspirada no
trabalho de Glassie (1975), foi particularmente popular entre investigadores interessados em
mudancas na arquitetura, na alimentacao, nos talheres e nos monumentos funerarios. Mais tarde,
nos anos oitenta do século XX, a arqueologia pos-processual surge diante do descontentamento
com a New Archaeology chamando a atencdo para a importancia do contexto histérico, para o
papel ativo da cultura material e do arquedlogo no presente, com foco de investigagdo nos

20



Em virtude da abundéancia de informagdes contextuais que a arqueologia
histérica pode oferecer, objetivos inter-relacionados com a interpretacdao de
simbolos, de significados e sobre aspectos do poder nas sociedades, podem ser
mais convincente e satisfatoriamente alcancados através de estudos sobre os
artefatos. Essa riqueza de dados, verificada nas fontes materiais e documentais,
possibilita o levantamento de um grande numero de similaridades e diferencas no
decorrer do processo de analise. Uma abordagem cuidadosa, perspicaz e
equilibrada para com os registros materiais, escritos e pictoricos pode proporcionar a
construcdo de um contexto cultural complexo para a pesquisa arqueoldgica. Seria
incompativel e ingénuo supor que uma profusdo em dados contextuais pode ser
obtida por meio de um projeto simplista e segmentado, onde os documentos
historicos sejam tratados de forma acritica ou ignorados como fontes de evidéncia.
Em virtude da limitacdo da fonte a ser utilizada, temos o inconveniente de estreitar o
alcance da pesquisa. Mesmo porque seria, também, epistemologicamente
contraditério definir um tipo de fonte, no caso o registro material, como principio que
determina o foco central das acdes do pesquisador, pois o que deve conformar a
pesquisa € a problematica relativa a sociedade. Justamente esse estreitamento de
horizontes, no que tange ao uso de fontes escritas e pictéricas, € um dos fatores que
colaboram para o predominio, em alguns estudos, da busca de uma descricéo “pura”

e “total”®

do artefato ou de uma simples ilustracao da utilizacéo pretérita do objeto.
Na procura por respostas e no exame de contradicdes, o uso de multiplas fontes
pode transcender estreitas concepcdes, que sobrevalorizam as metodologias de
campo e de laboratério, e ser intensamente instigante ao possibilitar um tratamento

mais amplo sobre o contexto sécio-cultural pesquisado.

significados e concebendo o vestigio arqueoldgico como texto ou discurso. As seguintes criticas
foram relacionadas por Miller e Tilley (1984) no que diz respeito a New Archaeology: destaque
excessivo para o funcionalismo e adaptacdo ambiental, concordancia com preceitos do positivismo
de forma acritica, desprezo para com os destaques em relagdes sociais, ideologia ou cognigéo,
comportamentalista, demasiada énfase em estabilidade em lugar do conflito, menosprezo para
com as mudancas sociais e certeza de que a quantificagao é a meta da arqueologia. Os trabalhos
do socidlogo Anthony Giddens (1976, 1979, 1981), do antrop6logo e soci6logo Pierre Bourdieu
(1977, 1984), da antropologa Mary Douglas (1966, Douglas and Isherwood 1979) e do filésofo
Michel Foucalt (1979) foram muito influentes no desenvolvimento do pdés-processualismo na
arqueologia. No interior da arqueologia pos-processual existe uma variedade de tensdes e
contrastes entre as abordagens de cunho marxista e critico e as de cunho cognitivo, estrutural e
simbdlico.

6 Ao se rejeitar a existéncia de uma descricao pura e instantanea de um artefato como um reflexo
nato da realidade, como Barthes (1990) propds, chegaremos a conclusdo que todo ato de descrever
ja é, inevitavelmente, uma interpretacao.
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Ha que se ultrapassar, portanto, a reproducdo acritica de informacdes de
documentos escritos ou pictéricos com uma leitura sensivel que busque interpretar o
ponto de vista de quem o esta produzindo (Le Goff 1988). Tal abordagem deve,
necessariamente, partir do pressuposto de que, na medida em que se busca
interpretar um determinado registro do passado, deve-se perceber a prépria postura
como cultural e historicamente situada. Qualquer concepcao histérica esta,
inevitavelmente, vinculada a valores sociais e politicos de uma esfera especifica e
pode ser, no futuro, uma fonte de pesquisa, de interpretacdo e de critica, e assim
sucessivamente (Olsen 1990).

As fontes escritas e pictéricas sdo artefatos culturais e, conseqiientemente,
além de possibilitarem identificar o periodo, a constituicao fisica e utilizacdo dos
vestigios materiais, colaboram na obtencdo de dados relativos as representacoes e
praticas sociais. E necessario ter em mente que tais fontes nao sdo imparciais e que,
constantemente, sdo produzidas com pretensdes e fins escusos. Em alguns casos €
possivel perceber, por exemplo, a configuracdo de alguns bens como constitutivos
de um status social ou obter informagdes sobre valores e praticas sociais de grupos

que, as vezes, foram vagamente ou indistintamente citados.

O emprego de fontes de pesquisa de natureza diversa requer uma analise
separada, seguida de comparacao, para localizar os seus pontos de complemento e
conflito. No momento em que se fala de equilibrio no interior dessa inter-relagéo de
fontes, os dados obtidos no trato com os vestigios materiais ndo podem, somente,
ser complementares das informacdes alcancadas na documentacdo escrita ou
pictérica’. O estudo apurado de determinados registros materiais e das praticas a
eles associadas nos permite questionar e construir interpretacées que nao seriam
obtidas somente por meio de outros registros. As fontes materiais podem fornecer
uma perspectiva menos parcial do que as escritas e as pictéricas, quase sempre
produzidas por setores da elite ou da classe média no Brasil. Com informacdes

sobre o cotidiano e 0 modo de vida de varios grupos sociais, elas oportunizam a

7 Para Little (1992) a relagdo entre o registro material e as fontes de outras origens pode,
simultaneamente, ser concebida como complementar, reciprocamente dependente e de opostos.
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obtencéo de dados que, muitas vezes, nao estdao acessiveis ou foram precariamente
registrados em outras fontes e, inclusive, podem contraria-las. Através da anadlise de
vestigios materiais, por exemplo, existe a possibilidade de ir além do ponto de vista
normativo e examinar as praticas de grupos sociais que adotaram, modificaram e/ou
desprezaram este tipo de visdo e a sua cultura material associada (Shanks and
Tilley 1987).

O contexto doméstico, certamente, € um ambito privilegiado para o exame
de tais praticas, a partir do estudo das suas evidéncias arqueoldgicas. Praticas
confidenciais realizadas no dominio privado, normalmente ausentes em outras
fontes de pesquisa, podem ser circundadas por meio do vestigio material. Essa é,
justamente, uma das grandes vantagens de quem trabalha com vestigios materiais
advindos de unidades domésticas: a de poder, indiretamente, perpassar por portas
que estao ou estavam fechadas e procurar interpretar, por exemplo, a variabilidade
do consumo das pessoas dentro de uma esfera muito privada, como as salas de
estar, quartos e cozinhas. Por intermédio da evidenciacdo material de atividades
concernentes a certos rituais, a alimentacao e a recreacao, é possivel interpretar, em
determinados casos, 0 surgimento, a permanéncia e a alteracdo de algumas
relacdes domésticas. O que, por sua vez, pode apontar para uma mudanca e um
redirecionamento nas metas, nos valores e nas aspiracbes dos moradores na

unidade doméstica.

A partir desta conveniéncia é possivel ampliar a escala de andlise e articular
os fragmentos materiais, as fontes escritas e pictéricas com uma problematica que
envolva contextos com formacbes sociais maiores como casas, comunidades,
questbes étnicas, entre outras. O trabalho com uma ampla gama de sitios
arqueoldgicos, como unidades domésticas e lixeiras coletivas, por exemplo, pode
propiciar um exame apurado das singularidades das praticas sociais de varios
segmentos da sociedade. Através deste principio é possivel explorar as diferencas,
tentar interpretar as especificidades locais e regionais e.procurar entender a
dindmica dos seus vinculos com processo globais. A partir destes pressupostos é
possivel ir além tanto da mera transposicdo mecanica de dados contextuais de
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origem européia e estadunidense®, quanto da configuragdo de um trabalho voltado

exclusivamente para aspectos tecnolégicos e morfoldgicos.

As pesquisas na arqueologia histérica possuem um ferramental capaz de
articular escalas locais e regionais com a global e trabalhar, também, com a
verticalidade da diacronia, a horizontalidade da sincronia® e com periodos de curta,
média e longa duracdo (Kern 2002). No entanto, para aplicar algumas dessas
perspectivas sobre o registro material, procurando identificar suas propriedades
sociais, € necessario buscar um equilibrio entre dois procedimentos. Por um lado,
requer uma andlise dos artefatos em termos da sua universal potencialidade,
exigindo uma postura que, necessariamente, va além de um relativismo
desesperado e, ao mesmo tempo, estar convencido de que esses virtuais atributos
nao precisam estar presentes ou serem verificados em qualquer contexto (Miller
1987).

Ter como ponto chave os usos e significados de artefatos que fazem, e/ou
fizeram, parte do dia-a-dia das pessoas pode ser um modo concreto de se focar em
temas como relagdes de poder, manipulacdo simbolica, emulacao, reificacao e
contexto social contemporaneo. Com este tipo de abordagem a arqueologia histérica
cerra fileiras em questées que irdo, inevitavelmente, contrariar e desvelar o mito'® de

que a arqueologia esta apartada dos conflitos sociais'".

8 Freqglientemente em seus trabalhos, Zarankin (Senatore e Zarankin 2002, Zarankin 2004) tem
enfatizado a necessidade de estabelecer uma arqueologia histérica latino-americana de carater
proprio e questionado, também, a adogédo de teorias, advindas do mundo anglo-saxao, sobre o
passado, que, segundo ele, legitimam os sistemas de poder da ordem mundial atual.

9 Shanks e Tilley (1987) chamam a atencdo para as artificiais divisbes entre o sincrénico e o
diacrbnico que, muitas vezes, podem estreitar o alcance e a qualidade das pesquisas na
arqueologia.

10 Ver Lévi-Strauss (1966), Roland Barthes (1973) e Marchand (1985) sobre o conceito de mito como
uma tentativa de solucionar contradicées da sociedade e de identidade.

11 Segundo Olsen (1990) a arqueologia a margem de conflitos sociais e questdes ideoldgicas € o
lugar perfeito para a constituicAo de um mito. Para Orser (1987) é através da criacao e utilizagao
de objetos que o conflito social € fomentado e atenuado, é por meio do conflito que as relagbes
sociais existem. No Brasil, 0 pesquisador Pedro Paulo Funari (2002, 2004) tem ressaltado que a
andlise da cultura material é uma via de acesso vélida para tentar compreender as dindmicas das
tensdes e dos conflitos na sociedade.
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E persistente a nogdo de que a disciplina deve estar preocupada somente
com o passado e que, quanto mais distante, melhor trabalha para naturalizar e
universalizar uma pratica voltada, exclusivamente, para temas exoticos e que seja,
essencialmente, apolitica. Ao trabalhar apenas com um passado longinquo, a

pesquisa pode atingir uma pretensiosa inocéncia e atrair para si ares de quimera.

Por outro lado, a repulsa em trabalhar com o que alguns chamam de “trivial”,
talvez seja fruto de uma possivel incongruéncia com a imagem estereotipada do
arquedlogo, caracterizada por seu arremedo de um espirito intrépido, erudito e
interessado, sobretudo, no que pode ser considerado “belo”, “antigo” e “imponente”.

A partir da perspectiva do “quanto mais antigo melhor”, o artefato pre-
histérico pode se transformar em um tipo de fetiche. Um distante objeto que as
pessoas apreciam sem se empenhar muito em saber de onde vem. Algo prazeroso
que esta quase que a margem do tempo e do espacgo. Os eventuais vinculos entre
pessoas, artefatos e praticas e os seus conteudos historicos e sociais passam a ser
integrados, e até mesmo descartados, no interior de uma unidade natural e ébvia
(Olsen 1990). Diante disso, tais versdes podem adquirir as condigcdes necessarias
para se legitimar como algo inédito, premeditado e recuperado apenas de um
longinquo passado.

Os principios da arqueologia deveriam estar baseados nos problemas que
sdo apresentados e trabalhados, e nos tipos de conceitos que sao aplicados, ao
invés de se tentar lidar exclusivamente, ou prioritariamente, com o empirico. Mesmo
porque, as referidas propriedades dos objetos ndo advém de qualquer caracteristica
ontolégica, de algo com um significado pleno e pré-estabelecido que tem que ser
descongelado ou reativado, mas do resultado de vinculos sociais existentes no
passado e no presente. O que ha de concreto da associacdo do passado com o
presente nao consiste, exclusivamente, nos seus indicios relativos aos objetos ou

vestigios materiais, mas também do vinculo material das pessoas com estes indicios
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na atualidade'®. As feicdes da cultura material sdo adquiridas, de um modo
sistematico, a partir da sua relacdo com processos sociais.

A diversidade do passado deveria ser reconhecida como um dos meios em
que se possa configurar uma inteligibilidade sobre a atualidade, ao invés de
percebé-la apenas como um assunto exético. Mesmo porque, o0 vinculo que
estabelecemos com o passado faz parte da nossa concepgao sobre o presente. Por
intermédio de uma ativa inter-relacdo entre o passado e o nosso préprio tempo, é
possivel capacitar uma fecunda interpretagdo sobre a cultura material e 0 mundo em
que vivemos. Shanks e Tilley (1987) colocaram muito bem que a arqueologia
deveria se distinguir como uma pratica que envolve uma dialética
hermeneuticamente informada do passado e do presente, que busque interpretar as
versateis propriedades de um contexto constituido socialmente no passado e do
ambito em que vivemos.

Através de novos simbolos materiais, 0 processo de envolvimento com o
mundo material, cada vez mais, é parte integrante e importante da constituicdo da
nossa realidade. A utilizacdo de artefatos, como celulares, passagens de 6nibus,
cartoes de crédito, em grande parte, ndo esta sujeita ao texto escrito e privilegia o
icbnico. A grafia esta, aos poucos, deixando de ter a primazia no mundo em que
vivemos. A publicidade opera por intermédio de imagens que exploram o vinculo
entre artigos, aquisicao, valor e prestigio, algo que persiste desde os primérdios das
civilizagdes (Renfrew 2005).

A arqueologia, ao trabalhar com artefatos comuns e cotidianos da cultura
material contemporanea, tem condi¢cées sim de contribuir, de modo distinto, com
estudos interpretativos sobre o presente. Com énfase nos padrées da cultura
material, na variedade do uso social dos objetos e nas mudancas culturais a eles
associadas, existe a possibilidade de desvelar mitos ligados as crencas e praticas da

12 A partir da década de oitenta do século XX, na arqueologia, iniciou-se uma reversao na analise de
artefatos pré-histéricos em termos de contextualiza-los nas relagdes sociais, como representagoes
sematolégicas e ideolégicas e de relaciona-los aos usuarios no passado e na atualidade (por
exemplo, Hodder 1982, Miller e Tilley 1984, Miller 1985, Tilley 1994, Thomas 1996, Refrew 2001,
Wengrow 2008, entre tantos outros). No Brasil sdo poucos os pesquisadores que trabalham sob
esta otica. Entre eles estdo: Cabral (2005) e Hilbert (2007, 2007a).

26



sociedade atual que foram objetivadas e naturalizadas ao longo do tempo. Ter como
foco o presente passa a ser um modo de discutir o contexto atual, através de um
estudo do mundo material em que vivemos, e da explanacdo de aspectos inter-
relacionados do passado.

O que escrevemos sobre o passado € visto como algo socialmente
produzido, ou seja, como uma abordagem histérica que busca compreender, criticar
e dar um sentido a prépria existéncia. O pesquisador deve ter em mente a
importancia dos significados do passado para o presente. Aspectos ligados a
interpretacdo arqueol6gica como os conceitos, 0 modo como as informagdes sao
interpretadas, a realizacdo das analises, tudo isto produz significados para o

presente.

Concepcoes tradicionais baseadas na divisdao entre o arquedlogo e o0s
dados, entre 0 assunto e o0 objeto, entre a subjetividade e objetividade séo, portanto,
descartadas, na medida em que se destaca a existéncia de uma série de matuas
influéncias na relacdo entre o pesquisador e as fontes, entre o passado e o
presente. A producado do conhecimento é percebida como uma pratica social nascida
das atividades ou das praxis dos seres humanos no mundo (Shanks and Tilley
1987).

Essa interligacao entre o que ja decorreu por varios anos e o presente
permite que se possa realizar analogias partindo tanto da atualidade com um olhar
sobre o passado, quanto de um contexto passado visando o contemporaneo. Um
maior didlogo entre o0 antigo e o presente pode, por exemplo, fornecer elementos
Uteis para se repensar as alteragdes, as persisténcias e a diversidade dos

significados dos artefatos e os seus papéis nas relacoes pessoais.

Este tipo de analise envolve, necessariamente, um exame minucioso dos
significados concedidos aos artefatos e a rejeicdo de um tipo de excepcionalismo
que argumenta que a logica do capitalismo moderno €, fundamentalmente, uma

ordem distinta daquelas que vieram antes. Ela precisa exceder as aparéncias do
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empirico para desvelar mecanismos subjacentes, configurados por normas e
concepgoes, que operam na construcao social do significado. A questao central da
pesquisa arqueoldgica se transferiria, portanto, do esforco técnico de representar
precisamente o artefato ou no empenho de recuperar uma origem perdida, para o
que determinado artefato e as praticas sociais a ele vinculadas significaram ao longo
de determinado periodo, bem como a diversidade de significados de ambos no

decorrer de diferentes releituras.

A chave para interpretacdo esta na busca de um contexto, de forma mais
abrangente e abundante possivel, onde os significados da cultura material sejam
situados e particularizados (Beaudry et al 1991). E imprescindivel, portanto, adquirir,
da melhor forma possivel, coeréncia sobre os varios aspectos relacionados aos
artefatos e entre a teoria adotada e a totalidade das informagbes obtidas (Hodder
1991).

O estabelecimento de vinculos entre artefatos e expressdes de metas,
valores e aspiracoes das pessoas € uma necessidade critica da nossa disciplina. A
arqueologia histérica pode supri-la, de forma satisfatéria, na medida em que esta em
uma posicao estratégica em termos de abordar, de modo equilibrado e inovador,
diferentes documentos, e de aplicar dados bem fundamentados na interpretacdo de
escolhas e praticas sociais nas suas pesquisas. No entanto, para reconhecer e
promover as suas enormes potencialidades é preciso ter presente a necessidade de
ir além das perspectivas de carater empiricista que, inevitavelmente, restringem o

alcance das pesquisas na nossa disciplina.

1.2 A evidéncia arqueoldgica como cultura material

Um principio subentendido, nesta abordagem sobre o registro material, € de
que os seres humanos no momento em que produzem, consomem e refugam
coisas, podem ao mesmo tempo, por intermédio dos artefatos e das praticas a eles
associadas, encarnar algum tipo de mensagem ou, simplesmente, reproduzir normas

culturais no plano do inconsciente. Os objetos criados ou transformados pelo homem
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podem, entdo, refletir, intencionalmente ou nao, dissimuladamente ou nao, as
concepcbes das pessoas que 0s produziram, comercializaram, adquiriram e
utilizaram e, conseqientemente, do grupo social ou da sociedade a qual fizeram
parte (Prown 1982). Eles passam a serem vistos, também, como portadores de
mensagens culturais que insinuam valores e metas nas praticas cotidianas. Os seus
atributos expressariam e se inter-relacionariam ativamente com atitudes e reacdes

do meio social que os elabora.

Os objetos nao sao percebidos apenas como um produto inerte das acoes
humanas ou de agentes naturais, mas também como um recurso que participa
ativamente das estratégias sociais. S&o vias de comunicagdo e expressao que
estruturam e sdo estruturadas, que se ajustam aos atos dos seres humanos, mas
também, podem condiciona-los e, até mesmo, controla-los (Beaudry et al 1991). Os
artefatos estdo envolvidos com os referenciais humanos e, paradoxalmente, quanto
mais as pessoas se envolvem nesta inter-relagdo, menos conceitualmente cientes

deles elas estao.

As coisas circundam os seres humanos e, como resultado disto,
seguidamente nos defrontamos e nos surpreendemos com 0s objetos, sendo os
nossos atos, por varias vezes, orientados e alterados por eles. Num pequeno espaco
de tempo e, muitas vezes sem perceber, as pessoas fazem uso de um tipo de
raciocinio antecipado e extensivo, que por meio de uma associacao metaférica,
objetos similares ou diferentes de um conjunto sdo escalonados, mediados e
comparados, (Douglas and Isherwood 1979). Muito do conhecimento relativo aos
procedimentos técnicos sao adquiridos por atividades circunspectas em lugar de
uma aprendizagem formal, de modo que, freqlientemente, somos capazes de levar a

cabo acgdes que dificilmente poderiamos descrever em palavras (Thomas 1996).

Cada artefato é o produto de um propoésito humano, mas esta
intencionalidade, em si mesma, passa a ser condicionada pela existéncia prévia de
outros objetos (Csikszentmihalvyl 1993). S&o os contrastes e as disparidades entre
0s objetos que geram os seus significados. O artefato em si nunca ira significar, mas
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somente através de uma rede de interligagdes com outros objetos que constituem

um contexto, um dominio de significagcdes.

A cultura material tem fortes vinculos com os sistemas de percepcao das
pessoas e, por extensao, com a constituicao de formas de subjetividade, subjugacao
e dominacdo. Ela é parte elementar na elaboracdo e reformulacdo das relacdes
sociais, sendo, com isso, capaz de personificar relacbes de poder. Os artefatos
podem encarnar significados enunciativos de preceitos e normas sociais, que
fomentam idéias, que criam e preservam modos de vida e mudancas culturais
(McCracken 1988). Eles podem corporificar determinadas suposi¢coes nas relacoes
pessoais que sdo passiveis de manipulacdo e negociacdo. A tralha doméstica, por
exemplo, pode ser percebida como parte significante e ativa de um processo
comunicativo entre os moradores da casa e entre esses moradores e outras pessoas

gue nao residem na casa, mas que freqientam o ambiente.

Os objetos podem expressar diferenga, apontando os diferentes dominios
que pertencem as pessoas ou para as caracteristicas das pessoas, e de modo
inverso, expressar unidade interligando diversos dominios (Miller 1987). Os artefatos
podem agir para integrar, representativamente, o individuo no interior de uma ordem
normativa de um grupo social mais amplo. Esta ordem é objetivada continuamente

através do padrdo ou estilo dos artefatos (Idem).

A cultura material pode prover uma ligagao entre as reais condicées de uma
pessoa Ou grupo social e as metas que buscam alcancar. E uma fonte de
contribuicdo sensoria que ajuda a consolidar o entendimento do que somos como
individuo ou grupo (Shanks and Tilley 1987). Os artefatos podem incorporar e,
persistentemente expor, intentos estéticos e instrumentais, aspiracées mundanas e

religiosas e identidades pessoais e coletivas (Glassie 1993).

Ao mediar as contradicées entre a realidade e as pretensdes das pessoas,
fornecendo solidez e indugdes convincentes para a realidade, e autenticidade para a

efetivacdo de ideais, os objetos passam a dar uma consisténcia material as
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concepgoes culturais. Eles fornecem um sentido de realidade objetiva no ambito das
praticas sociais.

A configuracdo dos objetos, os modos e os contextos de utilizacdo
contribuem para sua significagdo. O valor simbdlico dos artefatos reside nos ares de
inalterabilidade e durabilidade que aparentam. Fundamentados nas propriedades
fisicas dos objetos, nos modos de utilizacdo atual e nas suas designacdes
anteriores, seus significados séo lidos como algo que chama a atencgao, que prende
e atrai o olhar.

Nas suas manifestacdes, a cultura material é, em parte, conservadora, na
medida em que expressa publicamente as convicgdes que individuos e grupos nao
querem modificar. Suas caracteristicas fisicas (aparente inalterabilidade e
durabilidade) colaboram para com este espirito conservador (McCraken 1988).

De carater polissémico, seus significados se modificam dependendo do local
em que sao utilizados, de quem faz uso, em que lugar e em que condicdes a
interpretacao ocorre e de quem os interpreta. As alteragdes na forma e no contetudo
dos seus significados podem ser tanto contingentes quanto histérica e socialmente
derivados.

Os modos de utilizar os objetos e os seus contextos de insercéo estao entre
0s aspectos que possibilitam uma delimitacdo do que poderia, ou ndo, ser uma
conduta socialmente aceita aos que pertencem a determinado grupo social. A
escolha, aquisicao e uso de determinados bens podem, também, apontar para uma
alteracao nas estratégias e uma redefinicdo das relacdes pessoais e de identidade
de individuos ou grupos'®.

13 Segundo Thomas (1996), € através dos nossos envolvimentos com coisas e outras pessoas que
nds alcangamos uma localizagdo de nés mesmos, de modo que a identidade € muito mais uma
maneira particular de se enredar com o0 mundo do que uma determinac¢do de individualidade.
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Onde incide uma manipulacao do significado de determinada cultura material
podem surgir tensées e divergéncias por parte de diversos grupos sociais.
McKendrick et al. (1983) alertam para o fato de que os artefatos podem, em
determinado momento, mudar de simbolos relativamente estaticos, para serem mais
diretamente constitutivos de um status social, e o desejo por bens, pode ser uma
tentativa de solucionar as contradicdes da sociedade. A demanda por bens pode
ascender fortemente em um contexto marcado por intensas ambiglidades na
estrutura social. Sob certas circunstancias, a emulacao pode se tornar cada vez
mais significativa como uma estratégia através da qual as pessoas, de um
determinado grupo social, tentam realizar as suas aspiracées por um status social
mais elevado alterando, assim, as suas atividades rotineiras ligadas ao consumo de
bens (idem).

Os atributos dos bens sdo continuamente redefinidos em uma relacdo
dialética ao longo do tempo. Eles se constituem conforme um conjunto de
convengdes sociais que se alteram paulatinamente. De uma geracdo a outra, a
cultura material e os seus significados sédo transmitidos, como algo herdado,
perdendo, constantemente, algum sentido no caminho, mas também, se apropriando
de outras conotacgdes. Ela é constantemente recontextualizada, na medida em que

existe um presente que carrega com sigo algo do passado (Thomas 1996).

O ambito da pesquisa arqueoldgica ndo estd a margem desta relacao, na
medida em que ela mesma é uma pratica material. Por exemplo, no instante em que
o vestigio material estd sendo retirado pela espatula no sitio, ele ja esta tolhido por
uma série de entendimentos e no¢des preconcebidas, que antes mesmo do inicio da

analise, serao influentes no modo pelo qual o registro material seré interpretado.

Como Barret (1988) coloca muito bem, ndo ha uma rigida divisao entre os
objetos que estao vinculados as relacdes sociais e aqueles que foram refugados e
postos em um estado de repouso. Nao existem circunstancias em que os artefatos
estao ora ativos socialmente e ora ndo, ou um instante em que eles transitem de um

estado para outro. Um material descartado ou posto de lado ndo esta “morto” ou em
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uma situacao em que sao congelados os seus atributos. O periodo entre o descarte
e a evidenciacdo em uma escavacao arqueoldgica ndo é um intervalo em branco
que nao tem validade, corresponde, isto sim, a um periodo histérico como qualquer
outro.

As evidéncias materiais ndo sao registros que estavam ativos de um sistema
e que de algum modo pararam no tempo, ou seja, no momento em que os artefatos
fossem retirados das atividades humanas, eles ingressariam em uma condicao
estatica, sofrendo passivamente transformacdes através de um processo natural
(Thomas 2003). Se fosse assim, a arqueologia, de modo similar ao que ocorre na
paleontologia, estaria interessada somente na diversidade dos processos de
formacao que dao origem e transformam o registro arqueoldgico, sejam eles naturais
ou ocasionados pelo homem. Este ponto de vista etnocéntrico parece ter como
fundamento um tipo de divisdo entre o passado e o presente, e entre a sociedade e
uma natureza inerte e passiva, percebida como fonte de recursos para a extracéo de
matéria-prima e producao dos artefatos (Thomas 1996). O que, efetivamente, rejeita
uma troca entre o presente e o passado e simplifica a relagdo entre os seres
humanos e os objetos.

O vestigio material carrega em si uma particularidade de cunho paradoxal,
na medida em que, de alguma forma, retém aspectos que sdo herdados do passado
mas, ao mesmo tempo, existe algo que nao esta presente: o &mbito que envolveu as

suas relacdes com as pessoas e outros objetos no passado.

Seja através das pessoas ou por outros meios, os artefatos levam consigo
indicios da sua transformacao e do seu envelhecimento, podendo incluir uma série
de envolvimentos passados com o0s seres humanos. Ao encarnar intencdes, o
artefato pode remeter & técnica que foi aplicada na sua criacdo, as resolucoes
empregadas na sua fabricacdo, o seu carater cultural e a forma e as nuances das
pretensdes no seu uso. Vestigios de uso podem, também, ser indicios de uma
histéria pessoal, como por exemplo, objetos que foram utilizados para atividades
particulares e que, por extensdo, possuem caracteristicas diagnosticas. O carater
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mnemoénico dos objetos pode evocar a presenca e as caracteristicas de certas
pessoas a um nivel ndo-discursivo (Csikszentmihalvyl 1996).

Justamente é esse carater transitério da cultura material ao longo do tempo,
que valoriza ainda mais o estudo sobre os vestigios materiais. A tarefa do
arquedlogo nao se resume, portanto, em tentar compreender os processos naturais,
fisicos e quimicos que, de uma forma ou outra, criaram os restos arqueoldgicos. Ela
envolve, também, a interpretacdo de categorias significantes culturalmente,
buscando relacionar essas categorias aos seus desenvolvimentos culturais e
histéricos através de uma abordagem sobre o registro historico e o arqueoldgico e as
suas associacdes contextuais'*. O que em resumo, seria a tentativa de interpretar
um contexto cultural diferente, ou uma série de contextos, a partir de uma
hermenéutica que perceba os vestigios materiais como cultura material (Shanks and
Tilley 1987).

As evidéncias materiais sao suscetiveis a interpretacéo, s6 que de um modo
completamente diferente do que ocorre com um texto escrito'. Seus significados
nao se constituem como nas oragdes, onde os vocabulos sdo entrelagados em
sequUéncia. Independentes das palavras para agir e com um modo proprio de se
expressar, raramente o fazem de forma clara e precisa. Seus sentidos, ao se
desdobrar em varias direcées, simultaneamente, envolvem uma pluralidade de
contradigbes e descerram uma diversidade de caminhos para significagdo. Eles

expressam pensamentos e acdes que resistem a uma formulacao verbal.

14 Descerrada pelo arquedlogo lan Hodder (1986) nos anos oitenta do século XX, a abordagem
contextual e simbdlica representou uma ruptura com antigas concepg¢des dos artefatos como mero
reflexo da sociedade. Segundo Hodder (idem), na sociedade, os objetos e atividades a eles
associadas representam e agem ativamente, portanto, o simbolismo material ndo pode ser um
processo passivo. Com a atencdo voltada para o contexto histérico, a abordagem contextual
reconhece o papel ativo da cultura material e do arquedlogo no presente e tem como foco de
investigacao os significados e concebe o registro arqueoldgico como texto (ibidem).

15 Para Miller (1987) a nocao de Hodder (1986) sobre cultura material como texto € um tanto quanto
exagerada, pois os artefatos emprestam um senso de realidade objetiva no contexto das relagbes
pessoais que nao é idéntico ao das palavras.
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O processo interpretativo corresponderia, portanto, a uma préatica onde
ocorrem inter-relagdes com determinados materiais e se constituem os significados,
sendo muito mais aberto e radicalmente plural e alegérico que qualquer leitura de
texto literario (Barthes 1981). A cultura material detém um complexo de
direcionamentos e significacées que pode ser interpretado partindo da premissa de
que o significado de cada objeto pode ser desvelado na relagédo com os significados
de outros objetos associados. Somente considerando essa particularidade na
expressividade da cultura material, € que sera possivel fazer os vestigios materiais
“falarem” e cumprir essa estranha responsabilidade de utilizar palavras para abordar

algo que nao necessita do verbo para se comunicar.

O vestigio material passa a ser visto, entdo, como algo aberto, que
possibilita associacdes, concernentes aos seus significados, em qualquer momento
histérico ou cultural, na medida em que é regionalizado e afetado por estruturas
sociais. Uma enorme diversidade de significados pode ser experimentada na inter-
relacdo entre as pessoas e os artefatos desencadeando, assim, varias

possibilidades no que diz respeito as interpretacoes.

Esta nocado de registro arqueolégico envolve, justamente, a intencao de
interpretar esta condicao peculiar da cultura material, caracterizada pelos constantes
movimentos de reposicionamento e re-incorporacao na relagdo das pessoas com as
coisas. Ela reconhece os vestigios materiais como parte integrante das relagdes
sociais passadas e dos processos historicos.

A sua andlise e interpretacao correspondem a uma pratica, realizada no
presente, com materiais que nos falam sobre o passado, que realiza conexdes de
um ponto a outro desfazendo tramas criadas pelo proprio pesquisador. Tendo o
vestigio material como fonte de estudo, mas ndo como tema principal, a pesquisa
arqueoldgica pode abordar as suas ressignificacbes no decorrer de determinado
periodo e por extensdo as idéias e acdes das pessoas. Uma atencéo especial nos
usos e significados dos artefatos pode ser um meio de se trabalhar de modo
aprofundado o contexto social, a manipulacdo simbdlica e as relacdes de poder,
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tanto no passado quanto no presente. Para isso é necessario registra-los com
submissao, reunir tantos dados quanto possivel para se chegar a uma abundéancia
contextual e, a partir dai, examinar minuciosamente se expressdes de valores

culturais serao circundadas.

1.3 O consumo como processo de autocriacao

Nas ultimas décadas, as pesquisas sobre cultura material tém se
desenvolvido, em grande parte, por causa da sua habilidade em ter como foco de
estudo os artigos e as suas significacées sociais'®. O recente crescimento e a
maturidade desses estudos, de carater multi e interdisciplinar, tem propiciado
fecundos debates sobre importantes tépicos como a necessidade de articular o
consumo nas suas relacdées com a producao e as variantes criativas de processos
sociais baseados na posse e no uso de artigos. A partir do crescente interesse sobre
a cultura material de uma forma mais geral, 0 consumo tem sido um toépico que aos
poucos vem sendo trabalhado em estudos arqueoldgicos'’, na medida em que nao
se pode desconsiderar que 0s seres humanos sempre consumiram bens criados por
outros ou por eles préprios e que a construcao das relacées sociais tem sido cada
vez mais levada a cabo pelas praticas de consumo.

Antes da década de 1970, a maioria das discussdes nas Ciéncias Sociais,
que tinham como tépico os bens, partiam de uma abordagem que privilegiava temas
como o trabalho e a producdo em detrimento do consumo. Ao contrario da palavra

16 Embora a relagdo entre artigos e comunidades segue uma tradicdo de discussdes e debates de
longa data, freqientemente, atribuidos a Braudel (1972), Wallerstein (1974) e Wolf (1982), a
grande viragem na discussao sobre artigos e os seus significados sociais surge a partir da década
de 70 do século XX com dois textos fundamentais sobre o tema. Transformados em referéncia
principal para pesquisas subseqlentes, os trabalhos precoces de Douglas e Isherwood (1979) e
Pierre Bourdieu (1984) expressam uma énfase incomum sobre a cultura material e as praticas da
vida cotidiana a ela vinculadas. Mais tarde, no final da década de 1980 uma outra série de livros
(Appadurai 1986, Miller 1987 e McCracken 1988) passou a defender um exclusivo
comprometimento com relacdo ao estudo do consumo de artigos nas Ciéncias Sociais.

17 Ver Spencer-Wood (1987), Henry (1991), Klein e Leedecker (1991), Gibb (1996), Pyburn (1998),
Carol (1999), Meskell (2004), Renfrew (1986, 2001 e 2005), Wengrow (2008), entre outros.
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producdo, que encarna conotacdes positivas, o termo consumo foi adquirindo, ao

longo do tempo, um cunho negativo.

Em torno das atividades de consumo, freqientemente se estabelecem
preconceitos, mitos e consideracées apressadas que podem dificultar uma
interpretacdo mais apurada. Um dos principais motivos para que 0 consumo seja
negligenciado como objeto de estudo talvez esteja relacionado com a questao do

consumismo, que é visto por muitos como uma pratica mesquinha e individualista.

Hoje em dia estda mais do que claro que o meio ambiente esta sendo
dissipado no momento em que recursos naturais, advindos de florestas e reservas
minerais, sao utilizados para producdo de artigos. Estes rapidamente caem em
desuso, acelerando, assim, o processo que degrada o planeta. No entanto, a
constatacdo de tais praticas ndo deve resultar, necessariamente, na repulsa e

desvalorizagdo do consumo como tema de pesquisa.

Miller (2007) salientou, com muita precisdao que, principalmente a partir de
Veblen (1979), as abordagens sobre consumo, de um modo geral, tem como base
uma perspectiva essencialmente moral de “antimaterialismo”. Muitos estudos partem
do pressuposto de que as atividades de consumo sdao uma forma de corroer a
cultura, onde individuos ou relagdes sociais puras sao corrompidas pela cultura das
mercadorias (idem). Conforme Porter (1993) notou, o termo “consumo” tende a ser
percebido como um vicio ou doencga debilitadora que se contrapde a producao, a
qual é percebida como uma forca construtiva e criativa do mundo. A vontade de
interpretar o modo como as pessoas consomem € a autenticidade de algumas das
aspiracdes por artigos ndo ira, necessariamente, depreciar o valor das criticas sobre
a forma como instituicdes buscam comercializar bens e servicos ou explorar as
pessoas envolvidas (Miller 2007). Mesmo porque uma andlise critica sobre o
consumo de determinado artigo tem as condigdes necessdarias para desvelar as
desigualdades na sua aquisicdo e o0s impactos prejudiciais das suas relacdes

comerciais junto a populacéao.
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Uma tendéncia atual nos estudos sobre os artigos é examinar as
consequéncias do consumo sob varios aspectos da vida social e cultural das
pessoas, inclusive sob a ética de que se deve aproximar de todas as possiveis
ligagdes entre a producao inicial do objeto e o seu consumo final'®.

A principal critica as pesquisas que focalizam isoladamente o consumo ou a
producdo, € que tais estudos partem de uma falsa dicotomia. Um estudo que separa
o0 consumo da producéao pode, por exemplo, reforcar concepcdes que encobrem e se
distanciam de desigualdades e relacdoes de poder. Isto é sugerido no trabalho de
Pricen (2002) sobre as cadeias de provisdo interurbanas que, segundo o autor,
podem levar os impactos da producao de bens para bem longe do local que incide o
consumo. Intermediarios na cadeia do artigo podem bloquear e alterar o contetdo
de informacao sobre os bens, escondendo praticas ilegais ou sombrias como
adulteracdo do produto e dumping e realcando certos tipos de informacao,
particularmente aquelas que atraem a atencao para longe das consequiéncias da

producao do produto (idem).

Uma arbitraria distincdo entre consumo e producdo nas andlises e
interpretacbes sobre o artigo pode, portanto, estabelecer reducionismos
desnecessarios e obscurecer importantes aspectos relativos a cadeia de provisao,
como, por exemplo, a sustentabilidade e as contradicdes na utilizagdo dos recursos

ambientais e nas relagdes comerciais e trabalhistas'®.

Uma analise que parte de um pressuposto em que consumo e producao
estdo separados pode estar, também, distante de categorias que eram culturalmente
significantes para as pessoas ou grupos sociais que estdo sendo estudados. Em

18 Ver Leslie and Reimer (1999) e Hughes and Reimer (2004) sobre o que pode ser denominado
estudo de uma cadeia do artigo.

19 Miller (2002) ressalta que em determinadas ocasides, esta busca de uma espécie de
desvelamento do fetichismo sobre o artigo encerra um ciclo, em que a abordagem sobre o0 seu
consumo inicia com a nogéo de fetichismo articulada com o obscurecimento do seu produtor e
pode levar a reconsiderar, de modo mais amplo, as inter-relagcées entre as praticas de consumo e
a economia politica. O que, por sua vez, pode também abarcar um compromisso com relagéo ao
estudo das consequéncias politicas do consumo do artigo (idem).
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varios aspectos a relacao entre essas pessoas e a materialidade poderia ser bem

diferente do que uma visao dicotémica deduz.

Gibb (1996) ressalta muito bem que contextos marcados pela separacao e
segregacao entre o local de trabalho (percebido somente como producédo) e o
ambiente doméstico (pensado exclusivamente como consumo) surgiram apenas no
século XX e esta conjuntura ndo pode ser, simplesmente, transferida para outros
periodos historicos. Este antagonismo incute um certo tipo de “presentismo” e
machismo nas visdes sobre o passado, onde a producao geralmente é concebida
como um dominio masculino e o consumo algo que, quase sempre, diz respeito as

mulheres (idem).

Um outro tipo de entendimento equivocado sobre o consumo esta,
frequentemente, baseado no carater sequiencial de processos que observamos ao
nosso redor. Antes de serem comercializados os bens sdo produzidos e € por causa
dessa obviedade é que existe uma propensdao para perceber as praticas de
consumo como um processo secundario do desenvolvimento da fabricagdo ou como

uma consequéncia das atividades de producgéo (Miller 1987).

A énfase na organizacao social da producao como um fator principal que
desencadeia mudancas em direcdo a modernidade, principalmente por parte de
estudos marxistas®, pode ser um exemplo da dimensdo da influéncia dessa
concepcao sobre as analises e interpretacdes histéricas. Apesar das constantes
criticas da escola de Annales e de visGes alternativas, nas explicagées sobre a
natureza e as causas da modernidade, persistiu por muito tempo a influéncia desse
enfoque na produgdo, que deixava de examinar uma série de importantes mudangas
que aconteceram antes do desenvolvimento da tecnologia industrial, como o

desenvolvimento da producdo artistica, das praticas de consumo e de um

20 No Capital, Marx (1988) afirma que as alteragdes na organizacdo social das relagbes produtivas
devem ser encaradas como as circunstancias necessdrias para que ocorra qualquer mudanga
tecnoldgica, incluindo a industrializacdo. Como exemplo que segue a mesma tradicdo desses
estudos marxistas € possivel citar o trabalho de Kriedte et al (1981) sobre proto-industrializagao.
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avivamento da cultura material®', para apontar a revolugao industrial como o grande

evento dos tempos modernos.

Com outra perspectiva, os estudos de McKendrick et al. (1983) apontam
para as diversas e significativas alteracdes no padrdo de demanda do século XVIII
na Inglaterra, antes dos desenvolvimentos das tecnologias industriais. Entre os
principais fatores que motivaram estas transformacdes esta a ascensao das idéias
do Esclarecimento que, ao mesmo tempo em que contestava a legitimidade do
Antigo Regime, possibilitou aos bens assumir novos atributos constitutivos e

encaminhar uma ascenséo significativa da demanda (idem).

Como sugere Slater (2001) ao invés de um Unico enfoque nas
transformacées na organizacdo social das relagdes produtivas na Europa, €
necessario salientar que fendmenos que promoveram um amplo leque de novas
concepcgoes e realizacdes denominadas de modernas, como a difusdo do universo
dos artigos, novas dindmicas nas praticas de consumo e uma nova estrutura
comercial, foram antecedentes, em centenas de anos, ao que pode ser chamado de
industrializagao.

Esse primado da producao e da tecnologia é possivel perceber também em
estudos arqueoldgicos no Brasil, que extensivamente aplicam conceitos como
“Industria Litica” para caracterizar as técnicas de confec¢do das pecas, a sua forma
basica e a matéria-prima utilizada por grupos pré-histéricos ou pré-coloniais e, ao
mesmo tempo, ndo se familiarizam com a possibilidade de aplicacdo do termo
“‘consumo” nas suas explicacdes. Sem falar, também, da ja citada prioridade dos
aspectos tecnologicos, fisicos e funcionais do registro material como foco de estudo
em prejuizo de topicos ligados as representacdes e praticas sociais que podem estar

associadas a evidéncia material, entre elas o consumo.

21 Ver os trabalhos de Mukerji (1983), Thirsk (1978), McKendrick et al. (1983), Weatherill (1988),
Shammas (1990) e Brewer and Porter (1993) que com um foco sobre a cultura material e consumo
dos séculos XV, XVI, XVII e XVIIl, examinam as importantes transformacdes e eventos que
antecederam a revolugao industrial na Europa.
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Seria melhor conceber as duas atividades como partes integrantes e
indivisiveis de um processo de reproducdo social. O elemento decisivo na
interpretacado dos artigos e dos seus significados sociais, a partir desta perspectiva,
nao residiria no modelo marxista focado na producédo, mas em toda a extensao da
trajetoria do artigo, ou seja, a producgdo, a troca, a distribuicdo, o consumo e o
descarte.

Esta é uma implicacdo do que Kopytoff (1986) chama de “biografias
culturais” das coisas, que se estendem do contexto de producao de um objeto as
diversas etapas da sua utilizacao. Kopytoff (idem) e Appadurai (1986), na obra The
Social Life of Things, criaram uma nova perspectiva sobre a circulacdo de artigos
(commodities) nas sociedades, ao defenderem que as praticas de consumo
vinculadas aos artigos sao, indubitavelmente, “sociais, relacionais e dindmicas ao
invés de passivas, atbmicas e privadas” (Appadurai 1986: 31). Os valores de uso e
de troca passam a ser mediados pelo que Appadurai (idem: 3) denomina de
“politicas de valor’, aonde o valor do artigo é simultaneamente dindmico e

contextual.

Seguindo esta concepcgao, Kopytoff (1986) explora as diversas etapas aonde
os artefatos passam de objetos com potencial de reter um valor de troca (artigos ou
commodities) para algo singularizado, ou seja objetos em que foram negados o0s
seus valores de troca (algo inalienavel ou decommodities). Os artefatos podem se
transferir de bens pretendidos para troca (artigos) para objetos singularizados, ou
mover-se em sentido inverso, de objetos singularizados para artigos, em razao das
alteracbes nos seus ciclos de vida ou das mudangas no contexto cultural, que os
determina como participes ou nao nas trocas. O que isto implica € que nao existe
uma nitida divisao entre os sistemas de artigo e de objeto singularizado e ambos os
sistemas coexistem em qualquer sociedade. A natureza do artigo nao diz respeito,
portanto, somente ao capitalismo industrial e se afasta de no¢des pseudo-evolutivas

e de termos como “trocas primitivas”.
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Ao mudar a sua “politica de valor’ todo o objeto tem o potencial de
transformar-se em artigo, pois como ressaltou Appadurai (1986), a caracterizacdo do
artigo nao diz respeito a um objeto especifico, mas a situagdo social onde ele se
encontra. Os artigos, para Kopytoff (1986), s6 existem na troca, indiferentemente da
natureza da troca, e as varias fases que os objetos podem percorrer, ele prefere

enfatizar como processo? ao invés de uma condigdo do objeto.

O conceito de “biografia culturais” das coisas de Kopytoff (idem), tem sido
influente nos estudos sobre consumo, em razdo do seu foco sobre alienabilidade e
da sua preocupagcdo em analisar contextualmente os artigos, principalmente nas

relacdes com identidade e individualismo.

Acompanhando esta tendéncia, algumas pesquisas arqueoldgicas tém
apontado o desejo em constituir uma identidade ou emulagcdo como fatores mais
atuantes no desenvolvimento de uma antiga tecnologia do que a busca do conforto
ou bem-estar. Renfrew (1986) por exemplo, afirma que em diversas regides do
mundo tem-se constatado, sobretudo quanto a inovagdes na metalurgia, que a
criacdo do bronze e de outras ligas metélicas como instrumentos foi algo que surgiu
tardiamente, se comparada com as suas primeiras utilizacbes como artefatos que
exercem um tipo de fascinio. Em grande parte dos casos, a metalurgia primitiva
parece ter sido inicialmente empregada em virtude dos objetos apresentarem novos
atributos que os tornavam atraentes a aplicacdo como simbolos e como adorno

pessoal podendo, com isso fascinar ou sugerir prestigio (idem).

Este tipo de analise da cultura material através do consumo pode ser um
ponto de referéncia para interpretar os significados de algumas normas e producdes
culturais nas sociedades. O papel cognitivo das praticas de consumo pode ser
valorizado como um tema chave na interpretacdo das relacbes sociais e dos
sistemas simbdlicos, na medida em que no interior de dimensdes de tempo e espaco

especificas e por intermédio de categorias sociais que sado constantemente

22 Em inglés os processos que objetos podem percorrer sdo denominados de Commadification ou
Decommodification.
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redefinidas, as pessoas utilizaram bens para enunciar algum aspecto da sua
individualidade, da sua familia, do seu lugar, etc...(Douglas e Isherwood 1979).

Para isso, o foco de estudo deve estar voltado para a especificidade de
formas particulares de consumo e géneros de artigos, pois existem muitos modos
pelos quais as praticas de consumo podem se manifestar através da elaboracéo de

individuos ou grupos sociais.

A aquisicdo e o0 uso de artigos ndo podem ser, simplesmente, acdes
voltadas para o entretenimento e a satisfacdo, e mediadas pela produgdo e pelo
comércio. Grupos privilegiados da sociedade podem manter o controle sobre a
producdo e distribuicdo de bens e servigos, mas o seu dominio sobre a utilizacéo e
interpretacao dos artigos € muito limitado. As diversas utilizagcdes da cultura material
em uma sociedade néo correspondem integralmente a um efeito direto dos
mecanismos da producao e distribuicdo de bens. O fato € que contextos como os de
producdo, de distribuicdo e de consumo podem muitas vezes contradizer um ao

outro numa amplitude surpreendente (Miller 2002).

A questao estd, portanto, em buscar evidenciar a grande variabilidade das
praticas de consumo e contestar as suas alegadas atribuicdes universais e naturais.

Com isso, 0o consumo nao pode ser visto apenas como um efeito da
producédo e da distribuigdo, como um sindnimo do moderno consumo de massa ou
como um corrosivo da cultura material, mas como parte incessante e ativa do dia a
dia das pessoas, tendo um papel fundamental na definicdo de valores que
constituem identidades, estruturam relagdes sociais e configuram cédigos culturais
(Douglas e Isherwood 1979). A prépria atividade de consumo deve ser percebida

como um aspecto da cultura material.

A partir desta concepcao de consumo como pratica cultural, Miller (1987)

produziu uma teoria geral, redirecionando e reformando a alienagdo hegeliana®,

23 Hegel (1999), com o conceito de “alienagdo”, menciona que as mudancas do sujeito estdo
articuladas com as fases de desenvolvimento obtidas na sua prépria vivéncia no mundo. Nesse
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utilizada, principalmente, por Marx (1988) e Simmel (2004), para um estudo analitico
voltado para as atividades de consumo. Seu trabalho procurou destacar a
participacao ativa dos consumidores na utilizagao de artigos, relacionando consumo
com o seu conceito de cultura como “objetificacao”.

Baseando-se na obra Fenomenologia do Espirito, de Hegel (1999), Miller
(1987) salienta que as circunstancias necessarias para o sujeito existir estdo
intimamente vinculadas a um processo de exteriorizacao, que € Unica maneira de se
alcancar um auto-conhecimento. Isso quer dizer que sujeito e objeto estao
intrinsecamente unidos em razao do sujeito ser sempre formado por um processo de
absorcao do seu proprio objeto. Partindo da alienacdo hegeliana, que denomina
como “objetificacao”, Miller (idem) ressalta a importancia de perceber a configuracao
da cultura material como uma via ativa de duas orientagdes, tanto de sujeito para
objeto quanto no sentido contrario, onde ambos se constituem mutuamente e

incessantemente.

Com énfase no modo como o significado de um objeto pode ser alterado
pelo contexto e pelo tipo de utilizagdo, Miller (1987) conceitua “objetificacdo” como
um processo através do qual a pessoa ou um grupo social busca uma auto-criacéo
ou uma auto-representacéo, através de atos que envolvem a geracéo, a obtencao, a
utilizagdo e o arranjo de elementos do mundo material. Com isso, 0s processos de

“objetificacdo” estdo presentes em todas as atividades dos seres humanos e,

caso, 0 sujeito percorre um processo amplamente repetitivo aonde, num primeiro estagio, se
caracteriza por ser completamente sem consciéncia e sem diferenciagdo, para posteriormente,
através da “externalizacdo”, se afastar em relagdo ao objeto. Somente deste modo ele comecga a
se perceber como singular e a distinguir o que esta externo de si. Em fases seguintes existe uma
nova incorporacao do externo no sujeito — denominada por Hegel de “sublagéo” — e, a partir dai, o
sujeito passa a atingir a consciéncia de si. O processo torna a se repetir em fases que abarcam,
consecutivamente, relagdes mais intricadas e a cada seguimento o sujeito da origem a um outro
mais exclusivo e com maior complexidade, e passa a perceber, também, que o outro resulta de si
e a reincorporacdo com 0s aspectos externos, por sua vez, torna-se também mais complexa
progressivamente. Num estagio adiantado, o processo prossegue em expansado atingindo um
nuamero maior de sujeitos e objetos. Miller (1987) diverge de Hegel (1999) por estabelecer, no seu
conceito de alienagédo, um afastamento continuo entre sujeito e objeto nas fases do processo.
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consequentemente, em toda a materialidade que € conhecida e alterada pelos feitos

humanos®*.

E por intermédio das praticas de consumo, ou o que Hegel (1999) chamou
de “sublacdo”, que o objeto é reapropriado pelo sujeito e, consecutivamente, o
sujeito se transforma, ou em outros termos, é através do consumo que o sujeito
projeta uma caracteristica de si mesmo no mundo material e quando,
posteriormente, ocorre a reapropriacdo do objeto, o0 sujeito se recria. As praticas de
consumo passam a ser percebidas como um processo de auto-criagdo complexo,

onde as pessoas ou grupos sociais constituem e reconstituem as suas identidades.

Incapazes de perceber o modo como os artefatos encarnam significados, na
medida em que foram obscurecidas as relacbes desses artefatos com o0s seus
produtores, as pessoas procuram, freqiientemente, estabelecer um sentido voltado
para a identidade pessoal por meio das suas preferéncias na aquisicao e no uso de
artigos (Thomas 2003). E o estabelecimento e as redefinicdes de vinculos entre as
pessoas e 0s bens que dao as condigdes necessarias para que ocorra a
identificacdo com uma certa distingdo ou grupo social.

Através de diferentes praticas de consumo, as configuragdes da cultura
material sdo reinterpretadas incessantemente por diversos grupos na sociedade. A
potencialidade da cultura material com relacdo a manipulacdo simbdlica € o que
possibilita maquinacdes ideolégicas por parte de grupos privilegiados e
recontextualizacbes® de bens realizadas, freqlientemente, por grupos de

24 Miller (2002) concebe a sociedade como que construida, constantemente, por um “projeto
cultural”, onde as pessoas alcancam, por elas mesmas, um modo de ser através das relagdes
entre as pessoas e entre essas pessoas e as coisas. Ele rejeita qualquer nogdo de um “estado
puro pré-cultural” em contraposi¢cdo a materialidade, em que as sociedades séo percebidas como
gue enredadas no interior de dominios culturais. (idem)

25 Segundo Miller (1995) com o conceito de recontextualizag@o, a nogao de resisténcia fundada em
um contrapondo a subjugacéo foi aprimorada por uma concepg¢do mais abrangente e dinamica de
apropriagdo. Com isso, as novas perspectivas representadas pelas praticas de consumo de bens
se transformaram em uma linguagem elementar no desenvolvimento das rela¢des sociais (idem).
No seu grau maximo, o conceito de apropriagéo foi tratado teoricamente por Certeau (1994) como
0 principio para as “taticas do fraco”. Para Certeau (idem), o consumo é algo disperso e sagaz,
gue simultaneamente manifesta-se de forma ubiqua e quieta, a ponto de quase ndo se notar, pois
ndo se apresenta com artigos préprios, mas nos modos de utilizar os produtos instituidos por
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desfavorecidos. A emulacdo incita a aspiracdo de sustentar distingdes que,
constantemente, estdo fundamentadas na obtencdo e utilizacdo do conhecimento
sobre bens e seus atributos relacionados ao prestigio. Em certas ocasibes,
principalmente num ambito de ambiglidade social, grupos podem dissimular ou
negar que determinada cultura material possa pertencer a um outro grupo social,
contudo, novos artefatos podem ser feitos em novos contextos pelo processo de

recontextualizacao ou interpretacao (Miller 1987).

Uma abordagem, com a atencéo voltada para a “vida social’ de determinado
artefato, pode nos ajudar a adquirir um fecundo senso das expressdes de valores
culturais que, por ventura, estdo ou estiveram inseparavelmente ligados a
materialidade do objeto. Este tipo de andlise deve ter como uma das suas
preocupacoes interpretar a recontextualizacdo de artigos em determinadas regides,
como também a variedade das praticas de consumo entre diversos locais e grupos

sociais e em relagédo a género.

1.4 Lixeiras coletivas, selos, rétulos e marcas de produtos

Recentes pesquisas no campo da arqueologia histérica também tém
confirmado a potencialidade dos seus estudos através da evidenciacao de uma
grande variedade de produtos que foram exportados de portos das metrépoles
européias ou, em menor escala, comercializados por fabricantes locais no século
XIX. A despeito de uma grande gama de impactos no solo urbano, um rico acervo
material tem sido recuperado em sitios localizados em areas centrais e periféricas
dos municipios no Brasil. A evidéncia fisica de artigos de vidro, de ceramica e de
latas, tem revelado um comércio de bens importados e locais muito maior e mais

complexo que o atestado por meio de evidéncia documental.

aqueles que criam regras, padrdoes e objetos. O processo de consumo, neste caso, € descrito
como uma pratica social que marca a sua presencga por intermédio dos modos de empregar os
produtos que lhe sdo impostos, ou seja, € o contraponto as estratégias que tem por objetivo
regular e disciplinar as praticas do cotidiano (ibidem).
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Os salvamentos e acompanhamentos arqueoldgicos de obras de
restauracao, reforma e reestruturacéo de prédios e locais publicos tem possibilitado

a identificagao de grandes depésitos de lixo do século XIX.

Em areas urbanas era constante a incidéncia de depésitos constituidos por
praticas coletivas de descarte de lixo. O acumulo deste refugo decorre da tendéncia
dos habitantes das cidades de descartar lixo nas areas onde outros ja o haviam
colocado. Geralmente as pessoas fazem uso destas lixeiras coletivas até 0 momento
em que cessa a capacidade do local de receber refugo ou que se encontre
alternativas mais convincentes. A cidade de Porto Alegre € um exemplo onde houve
a incidéncia destas praticas ao longo do século XIX.

Saint' Hilaire (1939) em visita a cidade, entre 1820 e 1821, comentou a
utilizacdo das encruzilhadas, dos terrenos baldios e principalmente das margens do
Guaiba como areas de descarte de lixo na cidade. Antes da regularizacao do servico
de limpeza publica, instituido no final do século XIX, predominava, entre a
populacédo, afora o ja mencionado rejeito de lixo nas margens do Guaiba ou em
terrenos baldios, o simples descarte ou enterramento dos dejetos cotidianos nos

patios das casas.

Em 1837, o Codigo de Posturas Policiais determinou dez pontos para
descarte de lixo na margem do Guaiba. Atualmente, dentre estes pontos, estdo
localizados prédios na area central da cidade como o Paco Municipal, o Mercado
Publico, correspondentes ao antigo trecho entre a Praga Paraiso e o Porto dos
Ferreiros e a Praga Rui Barbosa entre a Rua da Misericérdia e a Rua do Paraiso.
Nas sondagens mais profundas das obras de reestruturacdo destes locais, apés a
retirada do piso ou asfalto e do solo proveniente de aterros, se observou um solo
cinza escuro, muito Umido, com presenca de material arqueoldgico e organico, o que

veio a comprovar que estas areas se localizam onde era o antigo leito do Guaiba.
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A partir de meados do séeculo XIX, a maioria destes locais foi coberta com
aterros fartos em material arqueolédgico. Solos extraidos de diferentes areas da
cidade e arredores foram utilizados como aterro. O poder publico, além do processo
de normatizacdo dos rejeitos dos lixos, promovia, simultaneamente, a expansao da
malha urbana e o encobrimento das lixeiras coletivas, através de aterramentos das

margens do Guaiba.

O trabalho de Santos (2005) pode ser um exemplo de abordagem
conjuntiva, onde a escolha de trés sitios oitocentistas de lixeira coletiva, entre
outros?®, e o uso de dados sobre as marcas em artefatos de vidro e grés relativos ao
consumo de bebidas alcodlicas, pdde contribuir, de modo substancial, para desvelar

alguns aspectos relacionados ao comércio destes produtos.

A importancia dos sitios de lixeira coletiva no trabalho de Santos (2005) esta
correlacionada a inteireza e a quantidade significativa de fragmentos recuperados
nestes sitios. O que proporcionou um ganho de qualidade na analise dos artefatos,

nos aspectos ligados a procedéncia, aos métodos de fabricacao e a morfologia.

Os vestigios deixados nos contentores por processos de manufatura e
inscricbes do nome e local do fabricante forneceram dados importantes sobre a
antiguidade das pecas e as redes de comércio. A obtencao destas informagdes, por
sua vez, forneceu uma base sélida para o estudo do que envolvia a producao e o

consumo de vidro no Brasil e nos grandes centros produtores.

A expansdo do consumo de artigos de vidro, no Brasil a partir da metade do
século XIX, péde ser verificada a partir da andlise da amostragem dos sitios. Como

26 A - .
A amostra das evidéncias materiais analisadas neste trabalho corresponde aos artefatos

exumados no sitio da Antiga Cervejaria Brahma; nas unidades domésticas compostas pelos sitios
Casa da Riachuelo, localizado na area central da cidade, Solar Lopo Gongalves e Solar Travessa
Paraiso, situados, no século XIX, em areas periféricas da cidade que posteriormente foram
anexadas a malha urbana, e pelo sitio Chacara da Figueira, localizado em area rural no decorrer
do século XIX e nas lixeiras coletivas encontradas nos sitios Mercado Publico Central, Paco
Municipal — localizados em areas centrais da cidade e o sitio Praca Rui Barbosa, situado, no
século XIX, nos arredores do centro urbano.
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fatores determinantes foram indicados a rapida ampliagdo do mercado interno, os
avancos na racionalizacdo da producéo nas industrias vidreiras das metrdpoles e a
expansao das redes de transporte. Um outro aspecto a ser ressaltado diz respeito a
um aumento progressivo de copos, tacas e calices evidenciado nos trés sitios -
Mercado Publico Central, Praca Rui Barbosa e Paco Municipal. Esta tendéncia esta
de acordo e reforga a afirmacdo de que somente a partir das Ultimas décadas do
século XIX estes contentores de vidro tornaram-se elemento comum no cotidiano de
boa parte da populacao brasileira. Além disso, 0 maior incidéncia na amostra de
marcas de fabricantes de vidro dos Estados Unidos foi apontado como indicadores
da emergéncia dos Estados Unidos como poténcia industrial e da busca das
industrias vidreiras deste pais por novos mercados na segunda metade do século
XIX.

Pesquisas sobre o comércio de longa distancia no século XIX tém avancado
de modo significativo, principalmente no que diz respeito as estratégias dos
fabricantes e agentes na identificacdo dos seus produtos. Recentes estudos, nos
campos da Antropologia Social, Histéria e Arqueologia, tém procurado explorar as

condicOes sociais € historicas especificas onde as marcas modernas emergiram.

O trabalho de Rezende (2003) sobre o registro de marcas e os rotulos
nacionais no Brasil do século XIX demonstra como as exigéncias da insercao da
economia local no recente capitalismo industrial fomentaram um extensa adaptacéao
de repertorios visuais pré-existentes. Assimilando e conciliando um conjunto de
diferentes influéncias, a producdo de codigos visuais nos rotulos oitocentistas,
segundo a autora, diz respeito a uma pratica inventiva, diversificada e genuinamente
local.

Rappaport (2006), por exemplo, destaca a importdncia da adogao de
praticas de acondicionamento de chas em pacotes pré-pesados e selados na
especializacado das principais marcas de cha da era vitoriana e as suas relagdes com
as apreensdes publicas sobre as praticas anti-higiénicas e fraudulentas de
comerciantes chineses. O valor das principais marcas de chas passou a ser,
simultaneamente, fomentado por imagens romanticas da producédo rural na China

pré-moderna e enfatizado pela sofisticacdo das técnicas de empacotamento
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mecanico nas embalagens. Segundo a autora, as imagens sugeriam que o antigo

modo de produzir chas servia e continuava servindo aos mercados mundiais (idem).

A expansao das redes comerciais de longa distancia e um receio relativo a
qualidade dos produtos comestiveis importados sdo, da mesma forma, temas
chaves para o estudo de Wilk (2008, 2006) sobre a ado¢ao das marcas de produtos
no mundo atlantico colonial do século XIX. Para a regido do Caribe, por exemplo,
produtos europeus foram exportados em volumes crescentes, sendo 0 seu consumo
central para as aspiracoes sociais dos colonos britanicos para os quais representava
um modo de vida civilizado (idem 2006).

Esta combinacdo entre a praticidade e o simbdlico também pdde ser
percebida no trabalho de Guy (1999) sobre as tendéncias de marketing dos
fabricantes de champanhe da Franca na Belle Epoque, onde os seus sobrenomes
nos roétulos das bebidas assumiram grande importancia ao atestar uma garantia
pessoal de qualidade e singularidade ao produto. Outro importante elemento
apontado pela autora foi o estabelecimento de vinculos das marcas regionais de
champanhe com novas formas de sociabilidade que denotavam status e relagdes
sociais especificas. Com isso, o consumo da bebida passou a ser um importante
delimitador para as pessoas que aspiravam 0 ingresso em varios grupos sociais na

Franga e em varias partes do mundo.

Particularmente importante na conceitualizagcdo de tipos de marcas em
produtos é o trabalho de Schechter (2000) que estabelece uma distingao entre duas
categorias: a utilizacdo do artigo etiquetado como um auxilio na comercializagéo de
mercadorias € 0 uso da marca como um modo de normatizar as atividades de
produtores e intermediarios. No inicio da dinastia Sung, na China do século X, por
exemplo, é possivel verificar a aplicacéo da etiguetagem de produtos (Hamilton and
Lai 1989; Hamilton 2006). J& a utilizagdo de marcas como um recurso para manter o
controle exclusivo de determinados bens e redes de comércio, por parte de certos
profissionais ou estados, foi uma peculiaridade de grémios medievais na Europa
(idem).
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Os artigos com marcas, que se caracterizam pela utilizacdo combinada de
selos, de rétulos e de embalagens estandartizadas, tiveram um papel chave no
surgimento das primeiras economias de escala (Wengrow 2008). Marcas, selos e
rotulos sempre tiveram a Oébvia funcdo de indicar e atestar as quantidades e
qualidades dos artigos, algo que, por ventura, os intermediarios ou os consumidores
nao conseguiam mensurar em transacdes comerciais de grandes distancias. Além
disso, também estiveram carregados de significados culturais e simbdlicos, na
medida em que nao foram utilizados exclusivamente para produtos usuais, mas
também para artigos de luxo, bens que estiveram vinculados aos grupos

privilegiados.

Nos processos cognitivos, as praticas de selagens®’demonstram aspectos
surpreendentemente complexos. Conforme Kuechler (2001) o romper de um selo
sempre altera um conjunto de relacdes e intencdes que pertencem ao passado, de
modo que o ato de desamarrar ou abrir um selo representa algo relativo a
transgressao, a tentacao. Geralmente nao é fisica a eficacia do selo na protecao de
algo. Advém, na maioria das vezes, de um arranjo sutil entre aspectos sociais,

materiais e psicologicos (idem).

No Ocidente, as marcas se transformaram em uma pratica material cada vez
mais sofisticada ao longo do tempo. A partir do final do século XIX, por exemplo,
comecgam adquirir grande importancia ao tornarem-se um dos agentes da incipiente
sociedade de consumo. Décadas depois, mantendo o seu poder de influéncia, as
marcas conseguiram transitar pelo o carater uniforme da sociedade de consumo de
meados do século XX e o contexto individualizado e fragmentado das ultimas
décadas.

No seu estudo sobre as imagens de anuncios, Baudrillard (1972, 19983,
2003) chama a atencédo para o fato de que as marcas ao indicarem produtos,

interrelacionam-se com aspiracbes e estados de animo, com reacdes e

27 Sobre a utilizagao de praticas domésticas de selagem com o objetivo de ocultar o carater de troca
dos bens ver Bourdieu (1977), Weiner (1992) e Carrier (1995).
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necessidades basicas das pessoas, no entanto jamais representam algo além de um
sistema de classificacdo, que induzem um género de vida, um especifico modo de
vida e de proceder?®. Por ser uma configuracdo material de carater efémero, que néo
obedece a normas de comunicagcdao semelhantes ao idioma, consegue encarnar
duas tendéncias psicoldgicas: um estimulo para uma satisfagdo momentanea e, num
maior periodo de tempo, a necessidade de outras aquisicoes e praticas de consumo
(Baudrillard 2003). Seguindo a mesma linha de raciocinio, Raymond Williams (1980)
descreveu o0s artigps com marcas como algo que combina inducbes e

contentamentos magicos.

Uma das mais instigantes e significativas contribuicées sobre o estudo de
marcas advém do campo da arqueologia com o trabalho de Wengrow (2008). Ao
tracar comparacdes entre um selo preso a um jarro de uma tumba real de Abydos
(3000 AC) e um roétulo contemporaneo de vinho australiano, Wengrow revela as
intricadas relacdes entre texto e imagem que aparecem nos dois artefatos. Mais um
importante elemento nesta analogia é os surpreendentes pontos de semelhanca

entre ambos.

Seu argumento principal é que o intenso vinculo entre artigos padronizados
e produzidos em larga escala e um influente simbolismo cultural — um atributo das
marcas atuais — ndo € uma especificidade do capitalismo moderno. Seu estudo
sobre os antigos processos de selagens demonstra que os selos, também, foram
utilizados como um meio de marcar bens que foram produzidos em massa e, com
isso, revela que os fundamentos cognitivos das marcas como pratica material e as
suas origens remontam a antiguidade. Segundo o autor houve mudancas funcionais
nos selos que permitiram a sua transicdo de amuletos pessoais para meios de
etiquetar produtos de consumo de massa. Nos dois casos, na antiga e na atual, as
marcas preencheram a necessidade da sociedade de estabelecer novas formas de
identidade cultural, num contexto em que grupos sociais € 0s seus ambientes eram

rapidamente e dramaticamente transformados. Buscando um conceito que abarque

28 Sobre estudos de imagens de anuncios € possivel mencionar também o trabalho de Roland
Barthes (1975), Raymond Williams (1980) e Roland Marchand (1986).
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tanto a atualidade quanto tempos remotos, Wengrow (idem) descreve marcas como
formas representacionais unificadas que assinalam bens produzidos em larga escala

dentro de um processo reduzido de singularizagao (decommoditizacao).

Outro aspecto importante neste trabalho esta na sua abordagem que rejeita
os modelos linglisticos como principio analitico para os roétulos, os selos e as
marcas e trata-os como sinais visuais que nao estabelecem comunicacao dentro de
um sistema semelhante & linguagem. E justamente esta débil relagdo dos rétulos,
dos selos e das marcas com principios linglisticos que possibilitou, no trabalho de
Wengrow, a comparagéo do artigo contemporéneo na sua forma e estrutura com

alguns modos antigos de identificacdo de produtos.

Este tipo de tratamento se conjuga aos trabalhos relativos a cultura material
desenvolvidos, por exemplo, por Jean-Pierre Warnier (1999) e Daniel Miller (1998),
que se propde a transcender as abordagens semibticas a-historicizadas ou o0 uso
preponderante da imagem como um simples repositorio do real. .Para isto, estes
estudos procuraram incluir a materialidade das imagens dentro de uma perspectiva
que busca entender as representagdes visuais como coisas, como participes das
relacdes sociais e, sobretudo, o seu potencial de gerar efeitos, de criar e manter
formas de sociabilidade, de efetivar projetos de organizagdo e atuacao do poder
(Gell 1998).

Os desenvolvimentos obtidos com os estudos da imagem provocaram a
necessidade de um modo particular de proceder na andlise. Menezes (2003)%°
colocou muito bem que para quem busca trabalhar com fontes pictoricas €
necessario reconhecer na imagem a sua caracteristica de enunciado, a sua
condigao de objeto material ao invés de um simples vetor semiético. Os elementos
essenciais da analise ndo estdo no referente, mas nas condicbes sociais e técnicas

da sua producéo e consumo. A valorizacao do potencial informativo da imagem e a

29 . ) . . e .
Cultura Visual é definida por Menezes (2003) como uma dimensao fisica, empirica, corporal, da
producao e reproducao social ao invés de um produto, um conjunto de coisas, um segmento a
parte da vida social.
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consciéncia da sua caracteristica enunciativa tornaram indispensavel uma
abordagem histérica que investigue profundamente o seu ciclo de producao, de

circulacao e de consumo, pois a producgao do sentido advém da interacao social.

Os trabalhos citados sao exemplos de que o estudo baseado na analise dos
rotulos, dos selos e das marcas pode explorar aspectos ligados as estratégias dos
fabricantes na identificacdo dos produtos, as condi¢ces sociais e histéricas em que
as marcas surgiram e os significados culturais e simboélicos dessas marcas,

entendidas como uma pratica material e uma forma de identidade cultural.

A utilizacado de acervo material de sitios histéricos, principalmente de lixeiras
coletivas, como fonte de pesquisa pode ser particularmente importante nestes
estudos, pois a evidéncia de diversos tipos de artigos nestes sitios tem demonstrado
a existéncia de relacbes comerciais bem mais amplas e complexas que as
verificadas através de fontes documentais. Outro elemento importante reside no
tratamento das imagens dos rétulos, dos selos e das marcas, que necessariamente
deve descartar os modelos linglisticos como fundamento analitico e concebé-las

como cultura material que participa ativamente da producgao e reproducéao social.

Utilizando um acervo material de sitios historicos e centrada nas dinamicas
das praticas de consumo ligadas as marcas, aos rétulos e aos selos, a pesquisa
pode trabalhar com as variabilidades, procurar analisar as particularidades locais e

buscar compreender as suas relagdes com processos regionais e globais.
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2 0S SITIOS, AS INSCRIGCOES E OS ROTULOS PESQUISADOS

2.1 A amostragem das evidéncias arqueoldgicas

As pesquisas em Arqueologia Histérica no municipio de Porto Alegre
iniciaram a partir de 1994 pelo Museu Joaquim José Felizardo, por intermédio do
Programa de Arqueologia Urbana (Tocchetto et al, 1999). A partir de entdo foram
cadastrados pelo museu, em areas centrais e periféricas do municipio, trinta e um

sitios histdricos, que caracterizam uma grande variedade de ocupacgoes.

Os salvamentos e acompanhamentos arqueolégicos de obras de reforma,
restauracdo e reestruturacdo de prédios e locais publicos foram exemplos de
empreendimentos bem sucedidos na area central de Porto Alegre. O
acompanhamento arqueoldgico, entre 1995 e 2001, por parte da equipe do museu,
das obras na Praca Rui Barbosa, no Mercado Publico Central, na Praga Parobé e no
Paco Municipal tornou possivel a identificacdo de grandes depédsitos de lixo do
século XIX. Nestes sitios foi identificada uma extensa diversidade de fragmentos e

objetos de ceramica, louca, vidro, metal, 0ssos, entre outras categorias materiais.

Através de pesquisas, com objetivos e problematicas bem definidas, por
parte do Setor de Arqueologia do Museu Joaquim José Felizardo/SMC, foi possivel,
também, identificar praticas de descarte de lixo nos lotes de cinco unidades

domésticas. A amostra dos sitios de unidades domésticas é constituida pelos sitios
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Chacara da Figueira, situado em area rural ao longo do século XIX, Solar Travessa
Paraiso, Quilombo do Areal e Solar Lopo Gongalves, localizados, no século XIX, em
areas periféricas da cidade que depois foram incluidas na malha urbana, e pelo sitio
Casa da Riachuelo, situado no centro da cidade.

No que tange ao desenvolvimento desta pesquisa, além das lixeiras
coletivas e das unidades domésticas, € importante citar, também, sitios com praticas
diferenciadas de descarte de rejeitos como os sitios da Antiga Cervejaria Brahma,

situado no bairro Floresta, e o da Santa Casa, localizado em area central.

Com relacdo ao sitio da Antiga Cervejaria Brahma, o salvamento e
acompanhamento arqueoldgico das obras de implantacéo e reestruturacao do Total
— Shopping de Descontos no terreno da cervejaria, identificou numa area de declive
natural uma significativa quantidade de fragmentos de garrafas de grés e vidro e
sobras de carvdo®. Estas evidéncias materiais estdo vinculadas, em grande parte,
aos rejeitos da cervejaria Bopp Irmaos. Os materiais descartados foram utilizados
como aterro para nivelamento do terreno da fabrica e dizem respeito a um periodo

de utilizagao que vai da segunda metade do século XIX ao inicio do XX.

Locais de descarte de refugo com grande quantidade e qualidade de
material arqueoldgico, também, foram evidenciados na pesquisa realizada junto as
edificacbes da Irmandade da Santa Casa de Misericérdia. O salvamento e
acompanhamento arqueoldgico das obras de reestruturagcdo de oito edificacdes
possibilitaram a identificacdo de dois locais de descarte de refugo do hospital, sendo

30 O trabalho arqueoldgico foi coordenado pela arqueologa Beatriz Valladao Thiesen entre julho de
2002 e junho de 2003, e efetuado nos quadros do Programa de Arqueologia Urbana de Porto
Alegre. A pesquisa de campo e laboratério sobre o sitio resultou na sua tese de doutorado em
Histéria, PUCRS, intitulada “Fabrica, Identidade e Paisagem Urbana: Arqueologia da Bopp Irméos
1906-1924 (2005).
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um relacionado a uma deposicao recente e outro possivelmente do final do século
XIX ou do inicio do XX®'. O trabalho arqueolégico, principalmente junto a lixeira mais
antiga, recuperou uma amostra significativa de objetos, com destaque para restos de

alimentacao e objetos inteiros, na sua maioria recipientes de vidro.

A amostra das evidéncias arqueologicas analisadas neste trabalho
corresponde, portanto, as marcas em artefatos de vidro e grés relacionados ao
consumo de cerveja, de refrigerante e de agua mineral exumados nos sitios Antiga
Cervejaria Brahma e Santa Casa, nas unidades domésticas evidenciadas no Solar
Lopo Gongalves, Sitio da Figueira e Quilombo do Areal; e nas lixeiras coletivas
encontradas nos sitios Praca Rui Barbosa e Pago Municipal. No total, foram reunidos
e analisados 34 fragmentos e pecas de vidro e grés relacionados as marcas das
bebidas.

2.1.1 O contexto histérico-espacial dos sitios

Sitio Antiga Cervejaria Brahma (RS.JA-22)

O sitio Antiga Cervejaria Brahma® localiza-se na avenida Cristévdo
Colombo, 512, bairro Floresta. O uso do terreno por atividades vinculadas a

31 Entre outubro e dezembro de 2005 o salvamento e acompanhamento arqueoldgico ficou sob a
responsabilidade dos arquedlogos Alberto Tavares Duarte de Oliveira e Jodo Felipe Garcia da
Costa por intermédio de uma realizagdo conjunta do Programa Monumenta (Ministério da Cultura
— Banco Inter-Americano de Desenvolvimento) com a Prefeitura Municipal de Porto Alegre,
SMC/Museu Joaquim José Felizardo e FAPA (Faculdades Porto-Alegrenses), com apoio da
UNESCO. A partir de dezembro de 2005 o trabalho de campo passou a ser coordenado
exclusivamente pelo arquedlogo Alberto Tavares de Oliveira.

32 Os dados sobre o sitio Antiga Cervejaria Brahma foram extraidos de Tiesen (2003).
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producdo de cerveja remonta ao Ultimo quartel do século XIX*3. Na época houve a
instalacao de duas cervejarias, no local onde atualmente esta situado o Shopping —
Total. Inicialmente instalada na rua Voluntarios da Patria em 1881, a Cervejaria Bopp
foi transferida em 1886 para o terreno da Cristovao Colombo. Em local préximo da
Cervejaria Bopp, sé que na mesma area da antiga Cervejaria Brahma, ja estavam
em funcionamento a fabrica de Guilherme Becker, fundada em 1878.

Em 1899 a Cervejaria Becker foi adquirida pela Cervejaria Sassen. Por meio
da fuséo de trés grandes cervejarias de Porto Alegre, a Bopp, a Sassen e a Ritter, foi
constituida, em 1924, a Cervejaria Continental. A fusdo decorre, em grande parte,
em razdao do processo de intensificacdo da concorréncia e de concentracao
empresarial no setor cervejeiro da época, fomentado principalmente por companhias
de outros estados como a Antartica e a Brahma. Ao que parece o processo de fusédo
das cervejarias conseguiu retardar o ingresso da Industria Brahma no estado, levado

a efeito com a compra da Cervejaria Continental em 1946.

Sitio Santa Casa (RS.JA-29)

O sitio Santa Casa® tem os seus limites fixados ao norte pela avenida
Independéncia, ao oeste pelo Hospital S&o Francisco, que também faz parte do sitio,
e ao sul e ao leste pela continuacao da Rua Coronel Vicente. O local tem a sua area

ocupada, em grande parte, por oito edificacbes de um pavimento com porao alto.

33 O periodo de ocupagcdo mais intenso indicado pelo grafico de barras (South 1978), através da
andlise de Santos (2005) dos artefatos de vidro e de grés relacionados ao consumo de bebidas
alcoolicas, teve como data inicial 1870 e terminal 1925. O intervalo de tempo obtido pelo grafico
aponta como primeiro momento de intensificagdo do descarte de rejeitos o inicio das atividades da
Cervejaria Becker e abarca também o periodo de funcionamento da Cervejaria Bopp. A data final
corresponde praticamente ao periodo que antecede a fundagdo da Cervejaria Continental, na
medida em que a ultrapassa somente em um ano.

34 As informagoes relativas ao Sitio Santa Casa foram retiradas de Alberto Oliveira (2006).
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Construidas entre 1906 e 1907, as edificagdes sdo remanescentes de mais de 80
prédios de aluguel que eram fonte de rendimentos para o hospital. Desde a primeira
metade do século XIX a locagao de casas era um recurso utilizado para incremento
das financas da instituicio. Com a expansao das atividades do hospital e de seu
patrimdnio, entre 1894 a 1915, foram construidas 23 edificacdes para locagdo. Em

1915 chegou a 85 os prédios para aluguel.

A area do sitio que foi pesquisada corresponde ao espaco ocupado pelos
terrenos das casas. Esta area, antes da construgdo das edificagdes, pertencia a
Irmandade da Santa Casa e provavelmente foi utilizada para despejo do lixo do

hospital.

Sitio Solar Lopo Goncalves (RS.JA-04)

O solar Lopo Gongalves® esta localizado na rua Jodo Alfredo, 582, bairro
Cidade Baixa. O prédio, atualmente, é a sede do Museu Joaquim José Felizardo,
que faz parte da Secretaria Municipal da Cultura de Porto Alegre®. A construcdo do
solar foi realizada entre 1845 e 1855, nos fundos de uma chacara a mando do
comerciante portugués Lopo Gongcalves Bastos®”. Durante o periodo de vida do
comerciante a ocupacado do solar esteve relacionada a atividades produtivas, e,
possivelmente, voltada, também, para o lazer. Em 1872, com a morte de Lopo

35 Os dados relacionados ao Sitio Solar Lopo Gongalves foram extraidas de Symanski (1998).

36 Depdsitos formados pelo descarte de lixo oitocentista relativos aos moradores foram identificados
e escavados, no fundos do solar, pelo arqueélogo Luis Claudio Pereira Symanski em 1996. A sua
pesquisa de campo e de laboratério no Solar resultou em dissertacdo de mestrado em Histdria,
PUCRS, e publicagdo do livro “Espaco privado e vida material em Porto Alegre no século XIX”
(1998).

37 O grafico de barras do material vitreo do sitio indicou um periodo de ocupacao entre 1855 e 1892
(Tocchetto 2004).
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Gongalves Bastos, Joaquim Gongalves Bastos, seu genro e sobrinho, recebe a
chacara de heranca. De acordo com Symanski (1998) provavelmente entre a data da
morte de Lopo até a realizacdo do inventario (1878), Joaquim e sua esposa
passassem a residir no solar. O uso do solar como residéncia por parte do casal,
possivelmente, se estendeu até o comego do século XX (idem).

Sitio Chacara da Figueira (RS.JA-12)

Localizado na divisa entre os municipios de Porto Alegre e Viamao, no sopé
do Morro Santana, o sitio Chacara da Figueira®® tem como endereco atual o
Residencial Trés Figueiras. Vestigios de uma casa de pequenas dimensdes e
material arqueoldgico do século XIX foram encontrados na superficie do terreno no
decorrer dos trabalhos de prospeccdo®. A partir das coletas superficiais, das
tradagens e da escavacdo foi possivel identificar dois tipos de refugos, um

encontrado na parte interna da casa e o outro no entorno da estrutura“.

Indicios materiais relativos a artefatos domésticos de uso cotidiano e
atividades no campo, identificados no decorrer da pesquisa, apontam para uma
ocupacao do local voltada para producao e residéncia. O que vai de encontro com
as informacdes de que até os anos 40 do século XX, nos arredores do Morro
Santana predominava a produgdao agropecuaria em pequenas propriedades

campestres.

38 Os dados relativos ao sitio Chacara da Figueira foram extraidos de Tocchetto (2004).

39 A prospeccao no local foi realizada pelos arqueologos José Alberione dos Reis e Claudio B. Carle.
A pesquisa arqueoldgica estava inserida no projeto de localizagcdo da sede da primeira sesmaria
de Porto Alegre promovido pela Secretaria Municipal da Cultura/PMPA.

40 Os gréficos de barras (South 1978), relativos as informagdes obtidas na analise dos fragmentos de
louca e vidro, apontam para um periodo de ocupagdo mais intensa do sitio entre 1828 e 1899
Tocchetto (2004).
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Sitio Quilombo do Areal (RS.JA-27)

O sitio Quilombo do Areal esta localizado na Vila Luis Guaranha, em um
beco chamado Av. Luiz Guranha, com entrada pela Rua Baronesa do Gravatai,
bairro Cidade Baixa, area que foi reconhecida pela Fundagdo Palmares como um
quilombo urbano*'. O local pesquisado inclui 77 lotes com casas, na sua quase
totalidade geminadas, sem corredores laterais ou patios*?. Foram selecionados dois
lotes para o trabalho com sondagens e um lote para sondagens e abertura de

quadriculas®.

Segundo informacgdes histéricas, a construcao das primeiras casas no local,
possivelmente tenha ocorrido no periodo entre 1895 e 1910*. Conhecido no final do
século XIX como Areal da Baronesa, a area em que a Vila se encontra tinha
dimensdes maiores e compreendia grande parte da zona periférica da cidade.

Sitio Praca Rui Barbosa (RS.JA-06)

Localizada no centro de Porto Alegre, a praca Rui Barbosa fica entre a
avenida Julio de Castilhos e a rua Voluntarios da Patria, tendo como limite a

41 As informagdes sobre o sitio Quilombo do Areal foram extraidas de Tocchetto (2005).

42 A investigacdo arqueoldgica estava inserida nos quadros do projeto “Quilombo do Areal”
desenvolvido pelo Museu Joaquim José Felizardo.

43 Os graficos de barras (South 1978), relacionados aos dados obtidos na andlise dos fragmentos de
louca e vidro, apontam para um periodo de ocupagdo mais intenso do sitio entre 1883 e 1907
(Tocchetto 2005).

44 Pesquisa efetuada pela historiadora Jane Mattos, MJJF, 2004.
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sudoeste a rua Dr. Flores*. Em razdo das obras de instalagdo de esgoto pluvial e de
implantacdo de fundagdes para novos terminais de énibus, na praga, foi efetuado,
em junho de 1995, o trabalho de salvamento arqueolégico pela equipe do Museu
Joaquim José Felizardo™.

Em 1806, com a abertura do Caminho Novo, o local passou a fazer parte da
ligacdo entre as quintas situadas a margem do lago e o centro urbano. A utilizagdo
mais duradoura da area, onde hoje é a Praca Rui Barbosa, foi por atividades
vinculadas a construgdes e reparo de embarcacdes. De tal maneira que o local, em
1839, ja era chamado de Praca ou Praia do Estaleiro. Em 1879, com o aterramento
do local, com porcdes de terra retiradas de areas proximas, a nova area
transformou-se em praca publica, denominada Praca das Carretas em virtude do
parqueamento de carretas dos abastecedores do Mercado Publico®’.

Sitio Paco Municipal (RS.JA-20)

O Paco Municipal esta situado entre a avenida Borges de Medeiros € a rua
Uruguai, e as ruas Siqueira Campos e Sete de Setembro, em area central da cidade.
A equipe de Arqueologia do Museu Joaquim José Felizardo*®, no periodo entre
setembro de 2001 e julho de 2002, efetuou o acompanhamento arqueoldgico das

45 Os dados relativos ao sitio Praga Rui Barbosa foram retirados de Tocchetto (1995).

46 O acompanhamento e salvamento arqueoldgico foi realizado pelos arquedlogos Fernanda
Tocchetto, Luis Claudio Symanski e Claudio de Carle, pelos bolsistas da FAPERGS Angela Maria
Cappelletti, Alberto T. Duarte de Oliveira, Sérgio Rovan Ozério e pela estagiaria do Museu Ana
Leticia de A .Vignol.

47 O gréafico de barras (South 1978) correspondente as informacbes obtidas da analise dos
fragmentos de vidro e grés relacionados ao consumo de bebidas alcodlicas indica um periodo
entre 1848 e 1870.

48 Equipe formada pela arquedloga coordenadora do Programa de Arqueologia Urbana de Porto
Alegre, Fernanda Toccetto, e pelo autor, na época bolsista de Iniciagcdo Cientifica da FAPERGS.
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obras de restauro do Pago Municipal, que interferiram no subsolo das areas que

compreendem o interior e faixas laterais externas do prédio.

Informacdes arqueoldgicas e histdricas apontam para a formacao de um sitio
multicomponencial, com trés ocupacgdes diferenciadas no mesmo espaco. A
utilizacado das margens do lago para descarte de lixo urbano por parte da populagéao
diz respeito a primeira ocupacao, a segunda corresponde a construcdo da doca do
carvdo em meados da década de 1860 e a ultima esta relacionada a constru¢do do
Paco Municipal entre 1898 e 1901. A construcdo do prédio da prefeitura utilizou
parte da doca como alicerce®.

2.1.2 A amostra dos rotulos pesquisados

No Brasil, a partir de 1875, todo fabricante, comerciante, procurador ou
distribuidor que tivesse a intencdo de registrar a marca de seu produto, para
diferencia-lo de seus concorrentes, poderia ir até a Junta Comercial mais préxima e
consigna-la como sua propriedade. Para isto, deveriam entregar duas vias com o
desenho da marca e depois dos tramites burocraticos obtinham uma via carimbada
como a autenticacdo do registro. A outra via era anexa aos livros-registros da Junta
para controle. A préxima etapa era publicar no Diario Oficial ou em qualquer jornal
de grande circulagao o registro e 0 nome do proprietario da nova marca e com isso a
marca era oficialmente de exclusividade do requerente e, conseglentemente,
protegida por lei. No momento em que a propriedade da marca fosse publicada,
qualquer falsificacao ou utilizacéo ilegal junto a esta marca poderia ser coibida e

punida.

49 O periodo de ocupacdo mais intenso indicado pelo grafico de barras (South 1978), através da
andlise dos artefatos de vidro e grés relacionados ao consumo de bebidas alcodlicas, teve como
data inicial 1840 e terminal 1890 (Santos 2005).

63



Acompanhando o exemplo da legislacédo francesa, a lei sobre o sistema de
registro e privilégio de nomes ou imagens foi aprovada, no Brasil, em 23 de outubro
de 1875 sob o decreto 2.682 (Rezende 2005). Juntas e inspetorias do comércio
foram as instituicoes incumbidas de efetuar os registros e os requerimentos de

marcas em todo o Brasil.

As versdes das marcas poderiam ser apresentadas a Junta Comercial de
varios modos como: imagens desenhadas a mao livre; gravuras e logotipos
impressos e rétulos com imagens e textos informativos sobre os fabricantes; os
produtos e o0s enderecos comerciais. Atualmente este acervo documental se
constitui em importante material para pesquisa. No Estado do Rio Grande do Sul, os
livros da Junta Comercial de registro de marcas de fabricas, do final do século XIX
ao inicio do XX, estdo sob a guarda do Arquivo Histérico do Rio Grande do Sul
(AHRGS), no periodo de 1875 a 1890, e do Museu Julio de Castilhos entre 1895 a
1923°°. O intervalo entre 1890 e 1895 deve-se ao fato de que a coleta de marcas foi
suspensa em 1890 por decreto pelo Governo Provisério Republicano e
posteriormente retomado em 1895.

A amostra dos rétulos analisados neste trabalho corresponde, portanto, aos
rétulos de fabricantes de cerveja, de refrigerante e de agua mineral produzidos e
registrados no periodo entre 1875 a 1930. No total, foram reunidos e analisados 52

rotulos de cerveja e 27 rétulos de refrigerante e 5 rotulos de agua mineral.

50 As imagens dos rotulos referentes as marcas de cerveja, de refrigerante e de 4gua mineral, que
compreendem o periodo entre 1924 a 1930, foram obtidas junto ao acervo pessoal da
pesquisadora Beatriz Thiesen.
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2.2 Aspectos tecnoldgicos e cronoldgicos sobre as inscricoes de marcas e
rotulos

Essencial para o surgimento das economias de escala, o uso articulado de
selos e embalagens estandardizadas, remontam, como ja vimos, as praticas de

selagem em jarros a 3.000 AC no Egito.

Com relacao aos artigos de vidro e grés a pratica de inscricdo de marcas
parece ser mais recente. Existem mencgdes de que as primeiras identificacoes em
artigos de vidro foram no século | AC quando vidreiros famosos, como Ennion e
Aristeas, localizados em regides ao leste do Império Romano, passaram a incluir

letras nos seus artigos para diferencia-los de outras producoes.

Quanto aos grés°®' é através da sua utilizagdo em grande escala nos paises
do norte e centro da Europa, desde a metade do século XVIII, que comecaram a
surgir as primeiras identificagdes com marcas em artigos de grés. A inscricdo de
marcas em garrafas de grés, geralmente, ocorria antes da coc¢ao, com a aplicagéo,
através de carimbo, de um selo na superficie do produto. No século XIX, as
gravagbes aparecem, geralmente, ao redor do ombro ou bem préximas a base,
deixando o corpo da garrafa para aplicagdo de rétulos. Havia a possibilidade,
também, de transferir, por meio de pintura ou carimbamento, estampas com escudos

ou outros simbolos para a superficie lisa do corpo da garrafa.

Outro marco relativo as inscricbes de marcas estd no comego do século
XVII, na Inglaterra, com o desenvolvimento e a utilizagdo corrente de um selo em

garrafas de vidro. A técnica de inscrigdo anexava uma por¢ao de vidro a garrafa,

51 Segundo Shavelzon (2001) o grés se caracteriza por ser um produto ceramico de tradicao
européia, de alta qualidade, diferenciando-se pela cocgdo em alta temperatura, tornando-o
resistente, impermeavel e pela granulagdo muito fina e sem impurezas, além da cor da pasta, no
caso branca, bege, marrom e cinza.
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geralmente no ombro, e enquanto ainda estava maleavel eram impressas estampas

na forma de caracteres, rubricas, logotipos ou datas para identificagdo®.

Para Wengrow (2008) os selos, desde o0 antigo uso em amuletos pessoais,
atuam em atividades burocraticas e, a0 mesmo tempo, como componentes
carismaticos em processos de identificacdo de artigos. Os dois atributos devem,
necessariamente, estar articulados, na medida em que as propriedades sedutoras
dos artigos com marcas estao baseadas em certificacoes de qualidade (idem).

No processo de fabricacao das garrafas, o selo ndo impunha uma grande
alteracao e, ao mesmo tempo, do ponto de vista do proprietario da garrafa era um
valioso avanco em termos de exposicdo da sua marca. Na época as garrafas eram
relativamente raras e valiosas. Na medida em que eram mais do que contentores

para outros produtos, tinham valor de troca e de propriedade.

52 A titulo de ilustragdo, em 1603, na Inglaterra, foi concedido a John Colnett a patente de um selo
para garrafas de vidro (Tolouse 1971).
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Figura 01: Selo de 1880 da marca Roisdorfer Figura 02: representacdo da aplicagdo de
Brunnen de agua mineral. Fonte: Nienhaus (1986). inscricdes na superficie de garrafas de grés.
Fonte: Nienhaus (1986).

Um avango em termos de identificagdo ocorre a partir da década de 1820,
com o desenvolvimento do molde de duas partes denominado Ricketts pela empresa
Ricketts Company de Bristol Inglaterra, que possibilitava, a partir de um molde, fazer
inscricbes em relevo na base da garrafa de vidro (Jones 1971). O modelo incluia um
anel com letreiros que poderia ser colocado perto da circunferéncia da base. Através
do anel, dados relativos ao volume da garrafa ou informagdes do fabricante
poderiam ser transferidos a superficie do vidro. Com grande aceitacao entre os
fabricantes de vidro, a sua utilizagao se estende até o inicio do século XX (idem).

A partir de meados do século XIX, com o declinio no uso de ferramentas que
utiizavam a base da garrafa para finalizar partes como o gargalo e o topo e,
consequentemente, com o desaparecimento dos vestigios de fabricacdo no centro
da base, as industrias de garrafas comecaram a utilizar esta area para inscricao de
letras e numeros (Tolouse 1971).
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Para efeito de controle, por muito tempo se tornou uma pratica comum, entre
as companhias, a aplicacdo dos numeros de série dos moldes, de datas de
fundacéao, de patente ou de direitos autorais junto ou em separado das informacgdes
sobre fabricante e das estampas das marcas.

As gravacdes no corpo dos recipientes de vidro comecam a surgir em larga
escala, em torno de 1860, com o desenvolvimento de um sistema em painéis
(Baugher-Perlin 1988; Lorrain 1968). Diferentes letreiros poderiam ser transferidos
ao corpo de garrafas através do uso alternado de placas de inscricdo em um
mesmo molde (plate molds). O sistema era rentavel e préatico para as pequenas
companhias, na medida em que possibilitava a aquisicdo de recipientes
personalizados em pequenas quantidades.

No Brasil as primeiras marcas nacionais na superficie de garrafas de vidro
comecaram a aparecer, de forma ampla, a partir do ultimo quartel do XIX, na medida
em que, de modo geral, pode-se falar de industria vidreira no pais somente a partir
do final do século. Antes disso houve apenas tentativas, quase sempre
malsucedidas, de estabelecer uma producao de artigos de vidro em grande escala.
No pais, o dominio do vidro importado foi completo ao longo do século XIX, restando
apenas para as pequenas manufaturas brasileiras um segmento restrito de mercado
(Santos 2005).

De acordo com fontes documentais é possivel afirmar que em Porto Alegre,
a instalacado da primeira fabrica de vidro ocorreu em 1876 com a vidraria de Pedro
Meyer na rua Floresta®. A empresa esteve em funcionamento durante apenas dois

anos™. A proxima fabrica de vidro na cidade entrou em atividade somente em 1891

53 Livro 1876 de Contribuintes de Impostos da Capital e Freguezias de Fora,AHMV.

o4 Livro 1879 de Contribuintes de Impostos da Capital e Freguezias de Fora,AHMV.
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quando os importadores de artigos de vidro da Alemanha, Frederico Julio Brutschke
e Frederico Harbich fundaram uma fabrica no distrito de Pedras Brancas®.

Com relagédo as marcas locais, o certo é que, em Porto Alegre, o primeiro
registro oficial de uma marca ornada em relevo no corpo de uma garrafa de vidro foi

realizado pelo fabricante de gasosas e 4guas minerais Faustino Valery®®.

WALER
|

‘ {
Figura 03: Registro em 05.11.1887 da
marca e da patente da garrafa para
gasosa com sistema covel de vedagéo, de
propriedade de Faustino Valery, Porto

Alegre. Fonte: AHRGS. Foto: Paulo
Alexandre da Graca Santos.

Enquanto as fabricas brasileiras ainda empregavam o sistema de
conformacdo manual para fabricacdo de garrafas e recipientes, as primeiras

maquinas semi-automaticas para confeccao de vasilhames eram criadas quase que

%5 Contrato de sociedade, n° 918 de 28/06/1892, Junta Comercial de Porto Alegre.

%6 Livro de registro de marcas da Junta Comercial de Porto Alegre, registro 53 de 05.11.1887,
AHRGS.
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simultaneamente nos Estados Unidos, com a invencgéo de Philip Arbogast em 1881,
e na Inglaterra, com Howard Ashley em 1886 (Miller & Sullivan, 1984).

O ingresso das maquinas semi-automaticas e de maquinas automaticas, no
inicio do século XX, promoveu uma producdo em larga escala de garrafas de vidro
gue eram notadamente mais uniformes em peso, em capacidade e em gravacoes do

que as manufaturadas.

Em 1904 nos Estados Unidos, Michael Owens inventou a maquina
automatica de fabricacdo de garrafas que iria revolucionar a industria vidreira em
nivel mundial (Mari, 1982; Miller & Sullivan, 1984). O impacto nos sistemas de
producao dos paises desenvolvidos foi de grande extensao e de forma rapida (Miller
& Sullivan, 1984). Em pouco tempo, com a sua utilizacdo em larga escala, as
maquinas Owens proporcionaram uma uniformidade nos recipientes produzidos

jamais vista®’.

A primeira fabricacao de garrafas através de uma maquina Owens no Brasil
ocorre em 1917, com a industria Cisper do Rio de Janeiro (Sandroni, 1989). Em
1918 a fabrica ja estava atendendo um pedido da Cervejaria Brahma de 100 mil
garrafas (idem). Acompanhando a tendéncia de mercado, a Santa Marina, em 1921,
adquire as suas primeiras maquinas com processo automatico de producao de
garrafas (Brandao, 1996). Na década de 20, a producao nacional, a partir dessas
maquinas, comegava a preponderar e deixava para o vidro importado uma pequena

parcela de mercado.

57 De acordo com Miller & Sullivan (1986) na Inglaterra, antes da década de 1920, a industria de

recipientes de vidro estava completamente automatizada. Nos Estados Unidos antes de 1917,
metade da producao dos vasilhames de vidro eram confeccionada através das Owens e, antes de
1924 havia somente 72 maquinas semi-automaticas em produgao (idem).
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Este processo de unificacdo nas formas das garrafas ja havia sido
desencadeado com a insergao, no final do século XVII, de moldes inteiricos (dip
molds), diante da necessidade de aumentar a producdo em virtude da demanda

crescente.

Ao longo do século XIX, o avanco em direcdo a um processo de
padronizacdo nas formas das garrafas fez com que os fabricantes de bebidas
buscassem novas estratégias em termos de identificacdo e de singularizacao dos
seus produtos. O tamanho uniforme assegurava tanto aos comerciantes quanto aos
consumidores que eles ndo estavam sendo enganados na venda de produtos
engarrafados, mas ao mesmo tempo, prejudicava os intentos do fabricante de
estabelecer, junto a populagédo, uma diferenciagdo e uma autenticidade ao produto.

A versatilidade da técnica litografica veio ao encontro dessas demandas.
Sua grande vantagem estava na capacidade de ser um recurso de baixo custo e
veloz para produgdo em quantidade de impressos comerciais. Com 0 processo
litografico existia a possibilidade de criar as imagens, o desenho das letras e os

textos imediatamente sobre a matriz de transferéncia.

A divulgacao da técnica litografica ocorreu de forma rapida com a
publicagdo, em 1819, do livro “A Complete Course of Lithography’ de Alois
Senelfeder, o inventor da técnica (Marzio 1979). Outro importante desenvolvimento
surge na Francga, em 1837, com a invengao da cromolitografia, que possibilitava um
registro mais preciso de cores e uma maior variedade de graduacdes de tons (idem).

Com essas melhorias no processo litografico, diferentes versées de um texto

ou de uma imagem podiam ser transferidas, sem muito esforco, através da mesma
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base, modificando apenas a matriz do texto ou as tonalidades das cores, de acordo
com o desejado.

No Brasil os primeiros impressos produzidos através da litografia surgem,
quando no final da década de 1820, imigrantes de varias nacionalidades
estabeleceram suas oficinas a partir da experiéncia de ja terem trabalhado com o
processo de gravura em plano (Costa Ferreira 1994).

Varias pessoas podiam estar envolvidas na criagcao do impresso, desde o
litdgrafo até artistas, cartunistas, empregados da litografia e o proprio dono da

marca.

Para Porto Alegre é possivel afirmar que o caricaturista e irmao mais velho
do pintor Pedro Weingartner, Inacio Weingartner, participou da criagdo de varios
impressos comerciais. Sua familia, a exemplo de muitos imigrantes alemaes,
constituiu uma longa tradigcdo na arte litografica. Inacio trabalhou para uma das mais
tradicionais litografias de Porto Alegre, a Litografia de Emilio Wiedmann®®, localizada
na Rua da Praia. Antes de fundar a sua prépria litografia em 1894, Inacio trabalhou

ainda na oficina de Joaquim Alves Leite®® em atividade a partir de 1886.

58 . . . . .
Da amostragem dos rétulos analisados, 5 foram impressos, comprovadodamente, pela Litografia

Wiedemann. A litografia de Jodo Petersen foi a autoria mais mencionada na amostragem, 12
rétulos. Provavelmente tenha ter sido uma litografia que se especializou na impresséao de rétulos.
Em 32 rétulos da amostra, 23 no total, ndo existe a mengdo do nome da litografia que realizou a
impressao.

%9 Em funcionamento até 1921, a Litografia Weingartner obteve grande sucesso em Porto Alegre

(Ramos 2007). Da amostra dos rétulos analisados, 4 foram, comprovadamente, produzidos pela
Litografia Weingartner.

60 Da amostra de rétulos analisados, 5 foram, com certeza, impressos pela Litografia Joaquim Alves
Leite.
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Figuras 04 e 05: exemplo de variagbes na matriz de texto e de tonalidades de cores de rétulos
produzidos através de processo litografico em 1906. Foto: Paulo Alexandre da Gragca Santos. Fonte:
Museu Julio de Castilhos.

A producdo mundial de impressos comerciais ingressou de vez na sua fase
industrial a partir da década de 1870 em raz&o da crescente demanda e do sucesso
das prensas automaticas®', principalmente a franco-austriaca Sigl-Engles de
litografia a vapor, patenteada em 1851 (Marzio 1979). Esta maquina proporcionava,

no minimo, uma produc¢ao dez vezes maior que a do processo manual (idem).

Nas ultimas décadas do século XIX e inicio do século XX a criacdao do
desenho sobre a matriz, potencialmente, podia realizar uma impressao de tipografia
em qualquer sentido, tamanho e tonalidade (ibidem). Ela facilitou a utilizacdo de
molduras, frisos, adornos e textos em negativo (letreiros de tonalidade clara sobre
fundo escuro) dentro de qualquer area de composicao.

Havia, ainda, vantagens na aplicagdo de cores e no encargo de incutir
movimento ao texto escrito. A marca e os textos dos r6tulos podiam ganhar um

tratamento tridimensionalizado, contornos nitidos em preto e sombreamento em

o A partir de 1886 aparecem mengoes de litografias a vapor na amostragem dos rétulos analisados.
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branco e ficarem coloridos conforme os niveis litograficos de tonalidades. Nas
primeiras décadas do século XX, equipamentos de fotolitografia e autotipia
possibilitavam a reproducao de imagens de qualidade em meio tom e em dégradé
(Ramos 2007)%%. Estas inovagbes na impressdo permitiram a criacdo de rétulos
reluzentes com sugestées visuais que podiam ser fixadas na memoria, com
capacidade de trazer a lembranca fatos ou mitos do passado, imagens ilusorias ou

do cotidiano faceis de prender a atengao.

Mas nem tudo resultava em facilidades com relagdo aos rétulos de papel.
Embora os impressos comerciais tivesse a vantagem de proporcionar uma
comunicacdo mais complexa, os rétulos tinham que ser substituidos apds a lavagem

da garrafa, tendo com isto uma despesa adicional.

A comercializagao de bebidas como cervejas, refrigerantes e aguas minerais
era, geralmente, em baldes, barris ou caixas de metal enchidos de gelo. Como o
gelo derretia, formava-se um reservatério de agua fria que provia um ambiente ideal
para remocao do rétulo de modo nao intencional. A cola aplicada aos rétulos de
papel estava propensa a dissolver com uma imerséo prolongada na agua.

Os contratempos com este tipo de processo promoveu a popularizagdo de
rétulos esmaltados, principalmente em garrafas de refrigerantes e aguas minerais, a
partir de meados da década de 1940 (Paul & Parmalee 1973). O processo era de

baixo custo, duravel e permitia um letreiro minucioso.

Apbs o ingresso dos rotulos, sejam de papel ou esmaltados, entre os
processos de inscricbes de marcas nas garrafas de vidro, nenhum deles se

popularizou a ponto de assumir por completo as inscricbes. Houve, isto sim, a

62 Segundo Ramos (2007) em Porto Alegre, a Grafica Globo adquiriu, em 1926, equipamentos de
fotolitografia e autotipia.
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convivéncia e, em alguns casos, a combinacao de processos. Algo que ainda ocorre

nos dias de hoje.

2.3 As fabricas de cervejas, refrigerantes e aguas minerais no século XIX e
inicio do XX

O comércio de bebidas no século XIX era uma dos mercados mais présperos
para as fabricas de vidro e grés na Europa, pois difundia de forma consideravel o
uso de garrafas. O engarrafamento facilitava o transporte e o armazenamento e, a
partir do final do século XIX, as inovacbes em vedacdes ajudaram a aumentar o
prazo de validade das bebidas. No inicio do século XVIII, as garrafas de vidro ja
comecaram a participar de uma série de artigos padronizados e particularmente
planejados para se adaptar eficientemente as oscilagdes do transporte.

Entre as companhias com maiores demandas por vasilhames de grés e de
vidro estavam as cervejarias que, a partir do século XVII, conseguiam manter as

suas produgdes em compasso com uma populagéo crescente.

A importancia do consumo de cerveja residia no fato de que as cervejas
produzidas na época, as de tipo Ale®®, além de possibilitarem um nivel desejado de
embriagez — que talvez seja a principal razdo para o consumo de bebidas alcodlicas
— eram também um suplemento importante para uma constante e limitada dieta.
Com uma composicado quimica muito similar ao do pao, a cerveja era, e continua

sendo, uma combinacao oportuna de subprodutos de grdos, como carboidratos e

63 . . ~ I , . .

Conhecidas como cervejas que ndo tem a adicdo de ldpulo, as antigas cervejas Ale eram
produzidas através de um processo de infusdo aonde o malte da cevada era misturado com agua
quente. Eram fermentadas com leveduras de fermentagcéo alta, ou seja, eram cervejas cujas
leveduras flutuam durante o processo de fermentagcdo. Depois de fermentar o mosto, o resultado
era uma cerveja de cor cobre-avermelhada, de aroma frutado e sabor forte, com caracteristicas
variadas, podendo ser doce ou amarga, clara ou escura. Propicia para um rdpido consumo, a
antiga cerveja ale, geralmente, arruinava dois ou trés dias depois de ser fabricada.

75



amidos, que forneciam uma excelente adicdo nutricional (Cantrell I 2000). Além
disso, as Ale e as cervejas posteriores, foram importantes na prevencado das
constantes epidemias provocadas pela ingestdo de &agua contaminada. A
esterilizacdo no processo de fabricagdo da cerveja, por meio da ebulicdo e da
fermentacao, eliminava a possibilidade de contagio destas doencas.

Outro elemento importante para o desenvolvimento de cervejarias com alta
capacidade de producéao foi a adicao dos lUpulos na composicao das cervejas. Ao
longo dos séculos XVI e XVII, o poder preservativo do lupulo havia ampliado a vida
util da cerveja. Na medida em que € um excelente conservante, a sua utilizacéo
possibilitou 0 armazenamento da producéo e a distribuicdo da cerveja em grandes
quantidades. Além disso, ndo havia mais a necessidade de localizar as cervejarias e
os pontos de venda préximos uns dos outros. As instalacbes das cervejarias
poderiam ocorrer a uma distancia consideravel das cidades, préximas de areas com

mananciais de aguas menos poluidas, algo vital para uma cerveja de boa qualidade.

Esta tendéncia incidiu particularmente em regides como a Baviera, Flandres e
o norte e o leste da Franca, onde o cultivo de lupulos era favorecido pelo clima. Um
pouco mais ao norte, na Grad Bretanha, o cercamento de campos criava um

excedente de cereais do qual boa parte era convertida em cerveja.

Com o abastecimento de um préspero mercado, advindo de uma crescente
populacdo urbana, a cerveja crescia em importancia como item comercial na
economia agricola a partir da metade do século XVIII e passava a ser reconhecida
como forma eficaz de obtencao de lucro e acumulo de capital.

Impulsionados pela maximizacdo do lucro, componentes da producao
industrial como concentracdo da forca de trabalho, processamento de matérias-
primas em grande escala e distribuicdo do produto de forma extensiva para o
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atacado e o varejo se desenvolveram precocemente no sistema produtivo das
cervejarias (Harrison 1971, Park 1983). A frente, até mesmo das manufaturas
téxteis, as cervejarias comecaram a por em pratica alteracbes estruturais e

econdmicas voltadas para implantacao da escala industrial (Hill 1969).

Na trituracdo de grdos e maceragcao, a maguina a vapor passou a ser
utilizada em prol da forga animal. Beneficiada pela utilizagdo farta e de baixo custo
do carvao como fonte energética principal, a fabricacdo de cerveja, com evidentes
ganhos de escala, direcionou-se para a producdao em grandes unidades. A divisdo
de tarefas no interior da planta industrial estabeleceu uma diferenciagdao entre as
grandes cervejarias e a pequena producao semi-artesanal, geralmente doméstica ou
coordenada por grupo restrito de pessoas. A producdo de cerveja deixou de ser
executada a partir de um conhecimento partilhado por geracées de familias e
passou a ser um encargo do cervejeiro, o responsavel pelas etapas de producao e

pelos trabalhadores, meros cumpridores de tarefas mecanicas (Marques 2003).

Por sua vez, a obtencdo de uma alta capacidade produtiva de cervejas de
qualidade possibilitou que as grandes cervejarias se langassem no mercado de
exportacdo. Com a difusdo da exportacdo e a crescente adulteracao dos produtos,
0S governos passaram a se interessar em leis que normatizassem e taxassem o

comércio cervejeiro.

No bojo deste processo, Wilk (2008) aponta para importantes acoes
articuladas em que Estados, particularmente a Inglaterra, e as industrias, entre elas
as grandes cervejarias, promoveram o processamento de produtos alimenticios e a
industria de exportacao. Tais procedimentos estiveram voltados para uma politica
de tributacdo do comércio, por um lado, e por outro, para um desenvolvimento
reciproco de leis e padroes por parte do poder governamental e de métodos de
classificacdo por intermédio da industria (idem). Posteriormente, surgiram duas
outras tendéncias constantes e essenciais nas atividades comerciais dos produtos
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alimenticios, que sao: as inovagdes e os desenvolvimentos tecnolégicos constantes
nas embalagens e nas etiquetas e as variagcdes continuas de produtos e marcas

dentro de determinadas categorias e a criacao de novas categorias (ibidem).

Na comercializagdo de bebidas determinadas marcas permitiram aos
fabricantes constituir uma reputacdo de qualidade consistente para seus produtos,
podendo através disso obter precos mais atraentes. Barris ou garrafas seladas com
marcas passaram a estabelecer associacdes entre determinados lugares e cervejas
de alta qualidade, como “Porter from London”. Em muitos artigos com marcas,
determinadas companhias utilizaram os préprios nomes como garantia de qualidade

e de eficacia.

Houve, também, uma constante inter-relacao entre produtos voltados para
os mercados locais e a producao de exportacdo. Tipos de bebidas, embalagens e
marcas de boa aceitagdo e prestigio no mercado interno acompanhavam levas de
autoridades administrativas, oficiais militares e funcionarios expatriados as

possessdes das metrépoles e, paulatinamente, se consolidavam nesses mercados.

A diferenciacdo que Fanselow (1990) estabelece entre economias de bazar
e de artigos com marca pode ser importante para a compreensao dos aspectos que
envolvem a comercializacdo de bebidas com marcas. Na economia de bazar,
segundo o autor, cada comercializacdo de produto implica pesagem e medicao, que
admitem enganos e manipulacdes, porque as quantidades ndo sao padronizadas.
Nesta l6gica de negociacdo baseada na ambiglidade e na variabilidade dos
produtos negociados somente relagdes de lealdade e confianga podem promover a
ampliacao das redes de comércio (idem). Quanto a economia de marcas, Fanselow
(idem) afirma que os compradores podem trocar informacdes sobre a qualidade e 0s
defeitos de artigos, na medida em que as caracteristicas destes produtos ndo se
alteram dentro de uma determinada categoria. E do interesse do fabricante
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resguardar a integridade dos seus artigos visto que o consumidor pode determinar a
procedéncia através dos selos, rotulos e embalagens (idem).

Com relacao ao Brasil, tanto o comércio de bazar quanto o de artigos com
marca participaram do reaparecimento da venda e do consumo de cerveja na
colénia no final do século XVIII, depois da retirada holandesa na metade do século
XVII.

Ainda que os portos brasileiros estivessem fechados aos navios estrangeiros
e que entre as preferéncias dos imigrantes portugueses® e de seus descentes ndo
constava o consumo da bebida, registros documentais apontam para a existéncia de
comércio ilegal de cerveja®. Freire (1977) revela que o contrabando da bebida nos
portos do Rio de Janeiro, de Salvador e de Recife oportunizou que, em 1800, o
inglés Lindley consumisse cerveja em um mosteiro de Salvador e verificasse no local
a existéncia de grande estoque da bebida de origem inglesa. No que tange a Porto
Alegre, entre os registros de inventarios post-mortem pesquisados foi encontrado um
de garrafas de grés para cerveja, em 1806, mostrando que antes da abertura dos
portos ja havia a presenca destes artigos na cidade®. Isto ndo quer dizer, no

entanto, que as cervejas fossem abundantes na colénia e o consumo da bebida

o4 O vinho, junto ao azeite de oliva e 0 pescado sao alimentos que fazem parte da tradi¢do
portuguesa, sdo sinais de identidade cultural, étnica e religiosa. Visto como um elixir facilitador da
digestdo, que proporciona saude e longevidade, o vinho era, na época, a bebida mais consumida
em Portugal e suas coldnias. Muito diferente do que ocorria com a cerveja, que por muito tempo
foi considerada mais apropriada aos costumes barbaros, como um simbolo da cultura germanica.
Em rituais pagaos era utilizada para estabelecer uma oposigéo a sacralidade do vinho cristao
(Camara Cascudo 1983).

65 _ . . . .
Existe quase que um consenso entre pesquisadores que o costume de beber cerveja no Brasil

inicia ou reinicia com a abertura dos portos em 1808. Podemos citar como excec¢des os trabalhos
de Santos (2005), Paula Santos (2001) e Freyre (1977), que trabalham com a versado da existéncia
de um contrabando da bebida no final do XVIII.

66 Inventariado José Carneiro Geraldes, Maco 3, ano 1806, 2° cartério do Civel, 2 garrafas brancas a
1.600 reis a unidade, APERGS.
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estivesse disseminado entre a populagdo®’. Ao contrario, o consumo de cerveja se
inseriu no cotidiano das pessoas de forma paulatina no século XIX, sobretudo na

sua primeira metade®.

A cerveja, geralmente, chegava aos portos em barricas. Para ser distribuida
ao consumo, era acondicionada em garrafas, o que propiciava adulteracées e
manipulagdes por parte dos taberneiros e intermediarios. Havia também
desembarques, em menor numero, de cerveja envasada em garrafas lacradas de
grés de regides do norte da Europa, sobretudo da Inglaterra, para atender as
encomendas de grupos mais abastados.

No momento em que a Inglaterra estava se consolidando como um império
ultramarino, o comércio de comidas e bebidas se tornou parte importante nas suas
politicas culturais (Wilk 2008). A submissao da coroa portuguesa frente aos
interesses da Inglaterra foi um aspecto fundamental para a expansdo e a

oficializacdo do ingresso de produtos ingleses na col6nia, entre eles a cerveja.

Antes de iniciar viagem ao Brasil, D. Jodo assinou a Convencao Secreta de
Londres (Albuquerque 1986). No acordo a Inglaterra garantia a vinda da Corte ao
Brasil e, em troca, era recompensada com grandes vantagens comerciais junto ao
mercado portugués. De acordo com o firmado, D. Jodo ordenou, logo apds o
desembarque na Bahia, a abertura dos portos brasileiros as nacées amigas.

67 . . A
O mapa das mercadorias estrangeiras despachadas para consumo na alfandega de Porto Alegre

(AHRGS), entre 1820 e 1821, aponta para esta tendéncia. A predominancia € do consumo de
vinho, 136.341.020 reis, seguido de espiritos (destilados) 7.334.784 reis e por fim a cerveja com
3.267.332 reis, representando pouco mais de 2% do total, AHRGS.

68 Reforgando esta idéia, informagbes obtidas em inventérios post mortem de donos de tabernas,

botequins e casas de molhados, entre outros, apontam para um consumo reduzido de cerveja na
cidade, durante a primeira metade do século XIX, APERGS.
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Os tratados de Amizade e Alianca e o do Comércio e Navegacao,
referendados nas primeiras décadas do XIX, consolidaram ainda mais a presenca
inglesa na col6nia ao estabelecerem baixas taxas de importacdo aos artigos da
Inglaterra (Santos 2005). A politica de livre-comércio aliada ao crédito facil que o
governo inglés oferecida aos seus atacadistas e comerciantes fez com que, a partir

de 1808, inumeros estabelecimentos comerciais ingleses se instalassem no Brasil.

Apé6s a emancipacao politica, o Brasil firmava, em 1827, tratados comerciais
junto a outras nagdes, como a Franca, Austria e Prussia, e com a Dinamarca, os
Estados Unidos e os Paises Baixos, em 1829, vulgarizando ainda mais a entrada de

produtos estrangeiros (Aquino, 1999).

Produtos como o pao branco, o queijo, o presunto, o cha, o uisque, o gime a
cerveja passaram a ser, cada vez mais, uma presenga constante na mesa de
grupos privilegiados (Silva 1997). As marcas de cerveja inglesa Porter e a Pale Ale,
de Burton upon Trent, dominaram por muito tempo este restrito mercado (Paula
Santos, 2001).

Sain-Hilaire (1974), em 1824, ao mencionar a presenca de barricas de
cerveja entre os produtos importados em 1816 pelo porto de Rio Grande, reforca a
idéia de que ja existia 0o consumo de cerveja nas primeiras décadas XIX na
provincia. No entanto, foi somente com a chegada de grandes levas de imigrantes
alemaes, a partir da década de 1820, que a cerveja comegou a adquirir uma posicao
de destaque entre as bebidas consumidas na provincia.

O alto custo de importacao, a rapida deterioragédo das cervejas em razao do
calor e questdes culturais, possivelmente tenham incentivado a producéo local por
parte dos imigrantes alemaes. Embora o lUpulo e a cevada nao fossem culturas da
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regido, outras matérias-primas como a abdbora e o milho poderiam promover a

fermentacéao na fabricacao de cerveja.

Ao que parece, o predominio inglés no mercado brasileiro de cervejas se

estendeu até a década de 1870. Graham (1972) ao comparar os valores da

importacdo de cerveja inglesa no Brasil®®, entre os periodos de 1865 a 1869 e 1885

a 1889, constata uma queda de mais de 80%. O ingresso crescente de cervejas de

outros locais da Europa, como Holanda, Dinamarca, Noruega e, sobretudo,

Alemanha’®, aliado & concorréncia da cerveja brasileira’’, inferior na qualidade’?, no

entanto mais barata, provavelmente tenha provocado esta drastica redugéao.
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Segundo Graham (idem) o valor total da importagdo de cerveja inglesa no Brasil entre 1865 a
1869 foi de 480 mil libras e entre 1885 a 1889 de 90 mil libras. De acordo com Damasceno (1974)
na década de 1860 em Porto Alegre existiam anuncios de venda de cervejas inglesas com as
marcas T.Z. e Cooper, em 1879 da famosa marca Black Pig e em 1884 da Jegrey’s

Ao que parece, o crescimento da importagao de cerveja alema na provincia foi anterior em pelo

menos uma década se compararmos com que ocorreu com o mercado brasileiro. De acordo com
0Ss mapas gerais da importacdo de Porto Alegre, AHRGS é possivel perceber a partir de 1859 o
desembarque e o predominio de barricas de cerveja trazidas por escunas de procedéncia de
Hamburgo:

- 24.10.1859, desembarque de 4 barricas de cerveja pela escuna Holstein de procedéncia de
Hamburgo.

- 09.11.1829, desembarque de 12 barricas pela escuna Helene de procedéncia de Hamburgo.

- 04.02.1861, desembarque de 50 barricas pela escuna Odir de procedéncia de Hamburgo.

- 12.02.1861, desembarque de 205 barricas pela escuna Margareth procedéncia de Altona,
Hamburgo.

- 21.11.1862, desembarque de 240 barricas pelo navio inglés Lelht Fred de procedéncia de
Liverpool.

- 16.01.1863, desembarque de 2 barricas pelo brigue Lorenzo de procedéncia de Hamburgo.
- 11.02.1863, desembarque de 60 barricas da escuna Ecter de procedéncia de Hamburgo.

- 16.09.1863, desembarque de 130 barricas de procedéncia de Hamburgo.

- 29.08.1865, desembarque de 11 barricas de procedéncia de Hamburgo.

- 28.09.1865, desembarque de 50 barricas de procedéncia de Hamburgo.

- 27.11.1865, desembarque de 247 barricas de procedéncia de Hamburgo.

- Obs: a barrica possui 200 litros de volumetria.

O primeiro registro de producao de cerveja no Brasil oitocentista diz respeito a chegada, no final da
década de 1820, do oficial alemao Seidler (2003) na provincia., que constatou a fabricacdo
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Desde meados do século XIX, marcas de cerveja de origem alema’® vinham

adquirindo espago no mercado mundial, através do sucesso de uma inovacao: a

cerveja de baixa fermentagdo’™. Surgida primeiramente na Baviera, para

posteriormente ser aplicada em Pilsen na Boémia e em Copenhague, a técnica

permitia a fabricacdo de uma cerveja mais clara, limpida e com um maior periodo de

conservacao. Algumas décadas depois, outros desenvolvimentos foram aplicados

em escala industrial como a pasteurizagdo’ e sistemas de refrigeracdo mais

confiaveis e acessiveis. Com as melhorias e a producao em massa, o sistema de
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artesanal e a comercializagdo de cerveja entre imigrantes alemaes. Segundo Paula Santos (2001)
0 primeiro anuncio que oferece cerveja brasileira foi publicado em 1836 no Jornal do Comércio do
Rio de Janeiro.

Segundo Paula Santos (2001) Cerveja Barbante era o nome popular dado as primeiras cervejas

brasileiras que, com sua fabricacdo rudimentar, tinham um grau tao alto de fermentagéo que
mesmo depois de engarrafadas produziam uma enorme quantidade de gas carbbnico, criando
grande pressao. A rolha era entdo amarrada com barbante para impedir que saltasse da garrafa.
Desde entdo a marca barbante passou a ser expressdo amplamente utilizada para designar
qualquer coisa de qualidade inferior.

Entre os registros de inventarios, principalmente a partir de 1876, foram localizadas referéncias de
marcas de cerveja da Alemanha, tais como:

- Quatro garrafas da cerveja Christiamier, a 500 reis a unidade, inventariado Pedro Licht,
proprietario de taberna, ano 1876, mago 2125, feito 102, estante 2, 1° cartério de Orfaos,
APERGS.

- Setenta e duas garrafas de cerveja Carlsberg, a 600 reis, e trinta e seis garrafas da cerveja
Forseth, inventariado Frederico Bier, proprietario de casa de molhados, ano 1879, mago 475, feito
16, estante 1, 2° Cartério do Civel, APERGS.

Damasceno (1974) relata a venda em alguns armazéns de Porto Alegre das marcas Bass, em
1871, da Drehers e da Culmbacher, em 1884, da Strassburg, em 1886, da Pape e Pschorr
Mounehein, em 1888, da Zacherlbraun, e da Burg-Bauer Culmbacher, em 1890, e da Miinchen
Post Bier e da Klosterbrau, em 1894.

4 . ~ . . .
O processo de baixa fermentagcao caracteriza-se pela deposicdo da levedura cervejeira no fundo
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do tanque, apés a fermentagao.

Em 1876, Pasteur publicou o seu livro “Estudos sobre a Cerveja” divulgando os principios da teoria

fisiolégica da fermentagdo por microorganismos e os fundamentos de conservagéo da cerveja
através do aquecimento.
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producdo de cerveja, denominado Lager, passou a ser mais previsivel, controlado e

menos oneroso se comparado com o antigo processo de alta fermentagao’®.

No Brasil, até a metade do século XIX as informacdes sdo de que havia a
incidéncia de poucas dezenas de cervejarias artesanais no Rio de Janeiro, em Sao
Paulo e regides de imigracdo alema no sul do pais’’, com produgdes que giravam
entorno de 200 a 300 garrafas por ano (Paula Santos 2001). Foi somente a partir
das décadas de 1870 e 1880, que surgiram no pais as cervejarias com grande

capacidade de produgao’®.

Este fenbmeno estava em consonancia com o desenvolvimento capitalista
no Brasil a partir da segunda metade do século XIX. Na época, novas possibilidades
de investimento surgiram com a legislagdo sobre a posse de terras regida por
parametros capitalistas, a proibicdo do trafego negreiro e a ampliagcdo da lavoura
cafeeira. No pais, a imigragdo e o término da escravidao ampliaram as relagdes

salariais e o mercado interno.

O capital acumulado, principalmente pela cafeicultura, passou a ser
aplicado, a partir dos bancos e de casas comercias, na compra de equipamentos e
maquinas industriais, na constru¢do de estradas de ferro e em progressos técnicos
nas cidades, sobretudo, nas areas de transporte e de iluminacdo (Gorender 1981).

76 . o . -
Atualmente somente algumas cervejarias da Inglaterra e da Bélgica continuam utilizando o

processo de alta fermentagéo.

v De acordo com Damasceno (1974) em 1854 na regido de Sao Leopoldo havia seis fabricas de

cerveja e em 1868 as cervejas da fabrica de Christoffel em Porto Alegre ja vendiam mais que as
importadas da Inglaterra, da Alemanha e Dinamarca.

8 Segundo Paula Santos (2001), em 1878 a fébrica de Friederich Christoffel ja produzia mais de

1.000.000 garrafas por ano. Este nimero é muito significativo se compararmos com as cervejarias
artesanais da metade do século XIX, que produziam entorno de 200 a 300 garrafas por ano.
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A ampliacédo dos sistemas de transporte possibilitou a venda de produtos em
locais aonde nao eram frequentes. Por sua vez, o aumento de epidemias,
proporcionado pela falta cada vez maior de condicbes de higiene basicas nos
centros urbanos, provocava uma expansao consideravel no consumo de produtos
que combatessem as doengas ou que fornecessem uma prevengao segura contra as

enfermidades ocasionadas pela ingestdo de agua contaminada.

A sinergia destes fatores contribuiu para a expansdao do consumo em areas
urbanas, sobretudo entre militares, funcionarios publicos e profissionais liberais e
para o crescimento do pequeno e do médio comércio. Com uma demanda ampliada
houve a necessidade de armazenar e comercializar uma quantidade maior de

mercadorias, tanto em termos de volume quanto de diversidade.

A divulgacdo de novos produtos e tecnologias que surgiam no bojo da
industrializacédo, entre elas as concernentes a producao de bebidas, ficava a cargo
das Exposi¢cdes Universais. Na Europa as primeiras exposicdes aparecem em
Londres em 1851 e Paris em 1855. Com o custeio advindo em grande parte da
nobreza e a concessao de prémios e medalhas por mérito, as exposicoes eram
parte importante na conquista de prestigio para as marcas. Além disso, o
desenvolvimento das marcas estava sujeito as inovacbées nas tecnologias de
empacotamento e selagem, portanto era necessario que as industrias estivessem a

par das novidades para aplica-las na producéo.

Seguindo esta tendéncia o Brasil organizava, em 1861, a Exposicao
Nacional, instalada na Escola Central, atualmente Instituto de Filosofia e Histéria da
UFRJ. Entre os produtos expostos estavam as cervejas nacionais produzidas por
duas cervejarias do Rio de Janeiro e entre os premiados a cervejaria Christoffel com
uma medalha de bronze. Na primeira exposicao comercial e industrial da provincia,

em 1875, estavam presentes as cervejarias Polydoro & Irmao e a de propriedade de
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Diehl com seus estantes e, também, a Christoffel que foi premiada com a medalha

de prata e com uma mencéao honrosa.

O avango em direcdo a industrializacdo, nas ultimas décadas do XIX,
mantinha o compasso com um sistema politico republicano cada vez mais
capitalista. A expansao da producédo industrial, a estruturacdo do mercado de
trabalho assalariado e um relativo crescimento urbano foram as transformag¢des em

Curso nos primeiros quarenta anos da republica.

Na regido sul do pais, conforme pequenos agricultores, das areas de colonizacao
alema e italiana, se deparavam com um crescimento na demanda por seus produtos,
tanto nas grandes cidades quanto nas principais colénias, ampliava-se o poder de
compra local a ponto de promover o desenvolvimento urbano e comercial € o

surgimento de varios estabelecimentos fabris (Gorender 1981).

A medida que se transformava no maior centro de distribuicdo de produtos
coloniais da Provincia, Porto Alegre passava a ser, também, a principal cidade em
termos de importacdo de produtos manufaturados, de maquinas e utensilios para
fabricas e de demanda por bens e servicos (Pesavento 1991). Com a expansao das
rotas transocednicas de navios e a consequente reducdo da intermediacdo dos
importadores do Rio de Janeiro, comerciantes teuto-riograndenses passaram a

superar os luso-brasileiros em volume de negécios (Roche 1969).

Entre as companhias de maior participacdo no conjunto de fabricas do
estado estavam as cervejarias. Em Porto Alegre, com a aquisicdo de mananciais de

agua potavel, cervejarias se instalaram no Campo do Bomfim (atual Parque

86



Farroupilha), e, sobretudo, em areas préximas do Guaiba’®. A instalagdo nas
cercanias do Guaiba, além potabilidade da agua, possibilitava o bom emprego de
maquinas a vapor, a facilidade na distribuicido dos produtos e no desembarque das
matérias-primas, tanto em relacdo a navegacdo quanto & estrada de ferro® que
tinha como trajeto areas préximas das margens do lago (Theisen 2005).

Até o final da década de 1880, provavelmente, todas as cervejarias no
estado ndo tinham adquirido ainda equipamentos de refrigeracdo® e feito a
conversao do sistema de fabricagdo alta para o de baixa fermentacdo®. Foram estes
0s avancgos técnicos que estabeleceram a desigualdade entre os fabricantes, no
periodo que vai das ultimas décadas do XIX ao inicio do XX, ndo s6 no estado como
em todo o Brasil. Com a conversao dos sistemas de fabricacao e de refrigeracao a

& De acordo com o Livro de Contribuintes de Impostos da capital e freguezias de fora, AHMV, na
década de 1870, em areas préximas do Campo do Bomfim estavam instaladas as cervejarias
Lima & Cia (registrada em 1874), Polidoro & Cia (registrada em 1874), Izidoro Wolkmer (registrada
em 1874) e Frederico Boeher (registrada em 1876). Em locais proximos ao Guaiba estavam as
cervejarias de Frederico Christoffel (registrada em 1874), de Adolfo Kauffmann (registrada em
1874), de Jodo Diehel (registrada em 1874), de Pedro Heck (registrada em 1874), de Guilherme
Becker (registrada em 1878), de G. Nast & cia (registrada em 1878) e Jodo Coupeau (registrada
em 1878). Ver mapa 01 e 02.

80 . . . A . ~
Existem registros nos livros das Atas da Camara, AHMV, que comprovam a utilizagdo da estrada
de ferro por parte das cervejarias.Por exemplo:

- Livro (1887-1891) 13.07.1887, recebem requerimento de Frederico Christofflel pedindo para colocar
trilhos de ferro na Chéacara de Freitas, cortando a Rua Voluntarios da Patria, onde irdo estabelecer
uma fabrica de cerveja .

81 A historiografia revela a existéncia de um comércio de gelo natural ao longo de todo o século XIX.
No Rio de Janeiro, por exemplo, em 1834 um navio vindo de Boston desembarcou 200 toneladas
de gelo. Os blocos de gelo eram armazenados com serragem em depésitos subterréneos e
conservados por aproximadamente cinco meses. Talvez as cervejarias de alta fermentagéo
possam ter utilizado o gelo natural para conservar os seus produtos. No entanto ndo foram
encontrados registros de tal uso.

82 No Rio Grande do Sul a fabrica Ritter & Irmao efetuou a conversao em 1899 e a Bopp em 1914
(Kéb 2005) (Ver mapa 02). Em Sao Paulo, a Antartica realizou a conversdo em 1891 e a Brahma
em 1896 no Rio de Janeiro (Idem).Segundo Damasceno (1974) a cervejaria de F. Christofflel foi a
pioneira no estado na producao da primeira cerveja produzida em baixa fermentagédo, em 1883, e
na utilizagdo de sistemas de refrigeragéo, em 1891.
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producdo de cerveja poderia ficar estocada meses antes do verdo, a estacao de

maior demanda.

Devido ao curto periodo de conservacao da cerveja, as fabricas de alta
fermentacéo, geralmente, tinham uma casa de bebidas ou saldo em anexo , aonde a
bebida poderia ser consumida dentro de um prazo aceitavel®®. Poderiam, também,
tentar conquistar a clientela mais préxima com a venda em botequins, casa de
molhados, bilhares ou de casa em casa. A comercializacdo em anexos da fabrica ou
em d&reas proximas reduzia consideravelmente, o que era um dos custos mais

expressivos, o de vasilhames.

De acordo com Damasceno (1974) as ultimas décadas do século XIX séao
marcadas pelo acirramento da concorréncia, em Porto Alegre, entre as cervejas
locais e as importadas e entre as proprias cervejarias instaladas em Porto Alegre.
Existem mencgdes da disputa entre os fabricantes Ernesto Hoffmann e Antonio
Campani pela autoria da marca Porco, onde os rétulos de ambos eram muito
semelhantes, as provocacoes entre Christoffel e Schmidt com as marcas Sogra e
Nora®, respectivamente, e a venda de cervejas da colénia como se fosse da

producgdo da cervejaria de Christoffel.

83 Segundo os Livros de Contribuintes de Impostos da Capital e Freguezias de fora, AHRGS, até

1881 a fabrica de Adolfo Kauffmann ,na Gal. Jodo Manuel , tinha em anexo uma casa de bebidas,
0 mesmo com a cervejaria de Jodo Diehel, na rua Voluntario da Patria, com um restaurante a
partir de 1876 e com Joaquim de Oliveira Alves que tinha uma fabrica de cerveja e uma taberna na
rua Duque de Caxias.

84 Segundo Damasceno (1974) a disputa chegou a ponto de render os versos a seguir:

“Nessas questbes de familia,
meu lado é o lado de fora...

Quem quiser que compre a briga:

Eu fico com a Sogra e a Nora.”
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No final da década de 1880, as cervejas produzidas pelas cervejarias de alta
fermentacédo se assemelhavam a de tipo Ale produzidas na Europa. No entanto, a
maioria das fabricas de cerveja no Brasil utilizavam o aglucar como aditivo para
acelerar o processo de fermentacdo, algo impraticavel na Europa, o que as
diferenciava em sabor se comparada com as Ales européias (Kéb 2000). Além
disso, os fabricantes no Brasil ndo aplicavam a mesma combinacédo de malte usada

pelas cervejarias da Europa (idem).

Na época, um outro setor da industria de bebidas havia surgido na cidade.
Gerada em parte pelo capital acumulado das fabricas de cerveja e de gelo e de
outra do comércio de drogarias e farmacias, as fabricas de aguas minerais e de
refrigerantes desde suas origens apresentaram uma ambiguidade entre o refresco e

o propésito medicinal®.

Com a meta de alcancar a cura e a prevencao do escorbuto, em 1772, o Dr.
Joseph Priestley inventou a agua mineral artificial, que rapidamente foi adaptada
para a producao comercial. Ao longo do reinado de George Il (1727-1760), a
Inglaterra ja vinha importando &4guas minerais de estancias termais dos Paises
Baixos e exigindo que as garrafas fossem devidamente seladas e marcadas para
evitar falsificagdes (Weisbuger and Comer 2000). Em torno 1787 o alemao Jacob
Schweppe ja produzia aguas minerais artificiais em escala comercial na Alemanha e
em 1792 colocava a sua marca na Inglaterra com a instalacdo de uma fabrica em
Londres. Outro fabricante alemao de dgua mineral, Nassau Selter também estava
exportando para a Inglaterra no final do século XVIII, e na década de 1840 ja vendia
para os Estados Unidos e provavelmente para outras partes do continente

85 Entre os primeiros registros de fabricas de gasosas e aguas minerais nos Livros de Contribuintes
de Impostos da Capital e Freguezias de fora, AHRGS estdo a fébrica de gasosas de Faustino
Vallery em 1887, e em 1894 a Companhia Pharmaceutica Industrial e a fabrica de Guilherme
Becker Jr., filho do cervejeiro Guilherme Becker. O que parece ser uma tendéncia em algumas
familias de imigrantes alemaes que produziam cerveja no final século XIX, ou seja, o pai fabricava
cerveja e os filhos se dedicavam a producéo de gasosas.
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americano®. A despeito das tradicionais desconfiangas sobre a procedéncia da
agua, decorrentes do possivel vinculo com doencas, aguas que contivessem sais
minerais eram consideradas fontes seguras e potaveis para consumo (idem). No
entanto, o custo para importar agua mineral da Europa para o Brasil deveria ser

proibitivo para grande parte da populacao.

Inicialmente os recipientes de grés e de vidro das bebidas precisavam ter
suas rolhas de cortica presas por arames em virtude de problemas na vedacao. Para
impedir que houvesse o vazamento do gas no liquido quando a cortica ficasse seca,
alguns fabricantes recomendavam que as garrafas fossem estendidas
horizontalmente (ver rétulo 60). Uma outra alternativa foi a fabricacao de recipientes
especificos, mais estreitos e com bases arredondadas ou pontudas, para armazenar
a bebida em posicao reclinada e prover a umidade necessaria na vedacdo. Com o
aperfeicoamento das vedacgdes, houve uma substituicdo gradual destes recipientes
por garrafas de base plana e 0 uso padronizado das tampas tipo coroa.

Na Inglaterra da década de 1830, limonadas efervescente eram produzidas
comercialmente, ao mesmo tempo em que equipamentos como o Gazogene
estavam sendo utilizados para produgdo doméstica de limonadas e sodas, bebidas
estas consideradas elegantes e refrescantes.

Na Franca, o controle da produgcao e do comércio de bebidas carbonatadas
por parte dos farmacéuticos foi desafiado com a popularizacdo de sifées para
producdo das bebidas. Antes da metade do século XIX, nos Estados Unidos, na

medida em que percebiam a aceitacdo das bebidas entre os seus clientes, os

86 . - = ,
Entre o material recuperado no sitio Solar Lopo Gongalves estao os fragmentos de uma’garrafa

para agua mineral de fabricagéo de Ober-Selters, uma evolugdo da marca Nassau Selter. Seu
periodo de producgao iniciou a partir de 1866 (ver figura 23).
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farmacéuticos passaram a produzir uma extensa gama de sabores, através de

ervas, de frutas, de raizes, de nozes, de bagas, entre outros.

Inicialmente consumidas com propésitos medicinais as bebidas foram
gradualmente promovidas a refrescos. As tdnicas, célebres por suas alegadas
propriedades que equilioram o sistema nervoso e revigoram o organismo, foram
elevadas a categoria de refrigerante no final do XIX. Na mesma época, um
componente obtido da noz de Cola da Africa, conhecido por ser 6tima fonte de
cafeina e por sua aplicacdo em bebidas estimulantes, livra-se das suas limitacdes

terapéuticas e impulsiona ainda mais a industria de refrigerantes.

No caso do Brasil, o uso de ingredientes obtidos de plantas regionais
baseado, sobretudo, na influéncia dos saberes e das praticas milenares dos povos
indigenas, deu a algumas bebidas um sabor local, préprio e exclusivo. Em Porto
Alegre, fabricantes comecam, a partir do inicio da década de 1920, a incluir
substancias extraidas de plantas como guarana e espinheira-santa na composicao
de suas bebidas (ver rétulos 71 e 74).

A emergéncia de movimentos sociais contrarios ao consumo de alcool, o
lento crescimento do poder aquisitivo e de atividades de lazer entre a populacao, a
partir do final do século XIX, foram vitais para a expansao do comércio e da industria

de aguas minerais e refrigerantes.

Em Porto Alegre, até 1930, houve a participagdao tanto de farmacéuticos
quanto das industrias de cerveja e gelo na comercializagdo e producao local de
aguas minerais e refrigerantes. No entanto, o predominio do mercado da capital e do
estado, provavelmente, ja estava nas maos das industrias de cerveja e gelo no inicio
do século XX, na medida em que podiam aproveitar a aceitacdo de um produto para
vender outro. Pratica realizada ainda nos dias de hoje, chamada de venda casada.
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A ascensao dessas empresas no mercado de bebidas esta intimamente
relacionada com o processo de substituicdo de importacdes do setor cervejeiro no
Brasil desencadeado pelas reformas tributarias implementadas ainda na udltima
década do século XIX.

A adocdo de medidas econdmica-financeiras da Republica Velha,
denominadas de Encilhamento (1891 a 1894), fomentou a ampliagcdo do numero de
estabelecimentos industriais, através de acdes voltadas para a facilitagcdo do crédito,
de emissdes de papel-moeda e da elevacdo dos precos de produtos importados. A
ampliacdo do meio circundante afetou o valor externo do réis, provocando uma
queda da taxa de cambio e, paralelamente, a aplicacdo de uma taxa-ouro sobre
produtos importados fez com que subissem as taxas de importacdo (Pesavento
1991). Tais medidas favoreceram o estabelecimento de uma reserva de mercado
para as cervejarias que ja estavam instaladas e, ao mesmo tempo, estimularam o
aparecimento de novas fabricas®”. Em 1904, uma nova tarifa foi imposta aos
produtos importados, triplicando o imposto sobre as cervejas estrangeiras (Versiani
1982).

Com as significativas transformacdes na economia do pais, as cervejarias
passaram a se articular politicamente na defesa dos seus interesses procurando
sempre, a cada decisdao sobre tributacdo, manter no mesmo indice as taxas de
importacdo para produtos manufaturados e tarifas reduzidas para a matéria-prima
importada. Com relacao aos vasilhames importados, as cervejarias procuravam
reduzir os seus custos comprando as producdes de garrafas de fabricas de vidro

locais e incentivando o surgimento de novas industrias vidreiras no pais®.

7 , . . L p
8 Em Porto Alegre, no periodo entre 1895 a 1899, surgiram seis novas cervejarias. O que & um

ndmero significativo se compararmos com outros periodos (ver mapa 02). As fabricas de cerveja
sdo as seguintes: Henrique Ritter Filho (fundacdo em 1894), Stadelman Schuberumber (1895),
Conrad Hieth (1897), Antonio Francisco Soares (1898) e Luiz Englert (1899).

88 Conforme ja vimos, é justamente na década de 1890 que ocorre o0 surgimento das primeiras

fabricas de vidro em Porto Alegre. A excegdo de uma que entra em funcionamento em 1876 para
dois anos depois encerrar as suas atividades (Ver mapa 01 e 02).
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A partir de 1896, as importagdes de cerveja foram reduzidas drasticamente
no pais, diminuindo cerca de 18 vezes em um periodo de quatro anos (1893 a 1897)
e nas préximas décadas jamais retornaram ao patamar anterior (Kéb 2005). Entre
1904 a 1906 o preco da garrafa de cerveja importada no pais subiu de sete a
dezesseis por cento, enquanto que os valores para importacdo do malte, elemento
essencial na producado de cerveja, foram reduzidos no periodo entre 1906 a 1914
(Versiani 1982).

Em Porto Alegre, € a partir da ultima década do século XIX e inicio do XX
que surgem grandes produtores com processo de producdo de baixa fermentacao,
como F. Christoffel, Bernardo Sassen, Carlos Bopp e Ritter & Irmao® e um nimero
significativo de pequenas cervejarias de alta fermentagao de carater semi-artesanal
(ver mapa 02).

Na época, as cervejarias no Brasil, segundo Marques (2003), classificavam
as suas cervejas conforme trés categorias: as de primeira qualidade como as
variedades de baixa fermentagdo - Bock, Porter® e Miinchen, todas de coloragéo
escura e de médio a alto teor alcodlico (2% a 7%), que tinham como meta atingir o
estreito mercado dos grupos privilegiados de alta renda com condicdes de consumir
cerveja importada, as de segunda qualidade com menor teor alcodlico (0,5% a
menos de 2%), refrescante e mais acessivel conseguia ter uma boa aceitagdo entre

os setores médios dos centros urbanos e a de terceira qualidade produzida pelas

89 Com base no Inquérito Industrial de 1907, Marques (2003) cita na classificagdo da producao por
contos de réis ao ano das cervejarias nacionais a Ritter & Irmao, em quarto lugar, com a produgéo
de 800 contos de réis ao ano, a Sassen, em sexto lugar, com 540 contos de reis, a Bopp, em
oitavo lugar, com 360 contos de réis e a Christoffel com 300 contos de réis, em décimo primeiro
lugar. Em primeiro e segundo lugares estdo a Brahma e a Antartica com produgées de 6.000 e
2.700 contos de réis respectivamente.

%0 A cerveja tipo Porter pode ser produzida tanto em baixa quanto em alta fermentagéo.
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cervejarias de alta fermentacéo, tipo Ale, de alto teor alcodlico (4,5% a menos de
7%) voltada para as populacdes de baixa renda.

Com o conflito bélico na Europa, a partir de 1914, o quadro econémico se
altera com o inicio de uma nova fase de expansao da produgdo industrial,
caracterizada pelo recuo do comércio exterior e pelo foco da producao fabril no
mercado interno. A dificuldade da importacao de produtos manufaturados de origem
européia incentivou a substituicdo das importagcées no setor industrial, promovendo

um aumento no numero de estabelecimentos e na producao industrial.

No entanto, determinadas especificidades do ramo cervejeiro alijaram as
cervejarias da maioria dos mecanismos de substituicio da importacdo de
manufaturados e de matérias-primas. A partir do conflito, a impraticabilidade do
comércio maritimo em areas de conflito na Europa e o aumento dos precos do
maior fornecedor, a Alemanha, impossibilitaram a importacdo de matérias-primas
deste pais. A cevada e o lupulo comecaram a ser importados de paises como Chile,
Estados Unidos e Canada, diante da impossibilidade de substitui-los com
alternativas locais (Marques 2003).

Num periodo em que os processos de importacdo de equipamentos
tornaram-se extremamente seletivos, quem melhor suportou e até se beneficiou
nesta fase foram as cervejarias que anos antes investiram na compra de tecnologias
estrangeiras, no caso as relativas aos novos sistemas de refrigeracéo e a conversao

da producao para baixa fermentacéo.

Um dos efeitos destas mudancas nas importacées foi a necessidade, na
maioria das transacdes comerciais, de efetuar depdésitos a vista, antes do embarque,

algo que era extramente penoso para as pequenas fabricas de cerveja com reduzido
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capital de giro. A impossibilidade de realizar a importagdo, provavelmente, tenha
forcado alguns fabricantes a comprar, com precos majorados, as matérias-primas
junto aos intermediarios no pais. Aos aumentos de custo juntou-se a elevacao do
imposto de consumo sobre as cervejas, que a partir de 1916 provocaram uma

significativa diminuicdo nas margens de lucro das cervejarias®'.

Para completar o quadro, apdés a declaracdo de guerra a Alemanha
(26/10/1917), em razao do torpedeamento do navio Macau, um movimento
nacionalista varre o pais e no inicio de novembro de 1917 ocorrem tumultos e
depredacées em Porto Alegre, no Rio de Janeiro e em Petrépolis contra

estabelecimentos de origem alema ou teuto-brasileira.

Diante das pressoes a alternativa, para grande parte das cervejarias, foi a
prevencao contra atentados através de negociagbes com as autoridades
governamentais e a nacionalizacdo da imagem da empresa com a promoc¢ao de
brasileiros para cargos influentes e a desvinculacdo de aspectos que associassem a

companhia & cultura alema (idem)®.

Apés o final do conflito, o setor de bebidas era o responsavel pela maior
arrecadacdao do imposto de consumo no pais e as cervejarias eram um dos

principais contribuintes (ibidem)®. As aliquotas do imposto de consumo foram

o De acordo com a pesquisa em livros de Valor Locativo Urbano, AHMV, entre 1894 a 1930, ndo

houve a inscricdo de novas fabricas de cerveja em Porto Alegre no periodo de 1916 a 1930. Algo
gque nao ocorreu com as fabricas de aguas minerais e gasosas. Surgiram seis novos
estabelecimentos no periodo.

92 S L L . L . .
Segundo Marques (2003) incidiu em varias partes da América Latina a estratégia de nacionalizar a
imagem de empresa, onde alemaes ou descendentes de aleméaes eram proprietarios.

93 T . ~ R . . .
Em Porto Alegre ja existiam discussdes na Camara sobre o imposto desde o final do século XIX,
conforme abaixo:
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reajustadas o que acarretou grandes dificuldades, principalmente, para as pequenas

cervejarias.

O periodo foi marcado pelo fechamento de pequenas e médias industrias e
pela concentracdo empresarial, fruto de uma politica econdmica e fiscal que tinha
como prerrogativa a exportagdo e que alternava medidas de cunho ora
inflacionarias, ora deflacionarias, com o objetivo de intervir no cambio e nos

impostos (Reichel 1979)%.

Na década de 1920, grandes companhias como a Brahma, aplicaram novos
investimentos na compra de equipamentos, de terrenos, na edificacdo de novas

unidades para produc¢ao e na incorporac¢ao de outras industrias.

Em Sao Paulo, a Antartica se beneficiava da capitalizacdo promovida pela
valorizacao do preco do café e pela ascensdo do mercado consumidor paulista. No
inicio do século XX, a empresa ja tinha iniciado um processo de incorporacao de
concorrentes e de pequenas fabricas de outros estados, com a aquisicdo, em 1904,

da cervejaria Bavaria.

- 29/12/1890, a Camara pede ao Governo do Estado que crie no Orgamento Municipal de 1891
uma taxa por litro de cerveja que for fabricado para consumo, Atas da Camara, AHMV.

- 17/12/1892, a Camara recebem oficio do Intendente encaminhando o requerimento de diversos
fabricantes de cerveja referente ao respectivo imposto, atas da Camara, AHMV.

- 30/12/189, a Camara manda, atender, em parte, as reclamacdes dos fabricantes de cerveja
referentes ao imposto que estabelece uma cobranga sobre o valor locativo das respectivas
fabricas em vez do valor por litro de cerveja, atas da Camara, AHMV.

94 Conforme a pesquisa em livros de Valor Locativo Urbano, AHMV, no inicio da década de 1920

existiam apenas quatro cervejarias em funcionamento em Porto Alegre. Com a fusédo das
cervejarias Bopp, Ritter e Sassen, em 1924, passaram a ter apenas duas cervejarias até 1930.
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A tendéncia era de que as companhias que tinham como foco o mercado
regional fossem reduzindo os seus ganhos a ponto de encerrar as suas atividades
ou ser adquiridas, além do declinio daquelas que visavam o mercado de outros
estados. Tudo isto motivado pela conquista destes mercados pelas grandes

cervejarias, como a Antartica e a Brahma.

Para fazer frente justamente a este processo de intensificacdo da
concorréncia e de concentragdo empresarial entre as cervejarias, estimulado
principalmente pela Brahma e pela Antartica, em 1924 foi constituida a Cervejaria
Continental, através da fusado de trés grandes cervejarias de Porto Alegre, entre elas
a Bopp, a Sassen e a Ritter. A fusdo de empresas conseguiu adiar o ingresso da
Industria Brahma no mercado gaucho, realizado em 1946 com a aquisicdo da
Cervejaria Continental.

No estado, as marcas locais permaneceram a frente do mercado de bebidas,
como a cerveja, os refrigerantes e as aguas minerais, até os anos 30 quando as
marcas de franquia nacional passaram a ganhar proeminéncia e eliminar os

competidores locais.

2.4 As bebidas e o consumo disciplinado no RS

Ao menos até o final do periodo colonial, as bebidas eram consumidas no
Brasil apenas por estrangeiros, grupos privilegiados e imigrantes que tinham
condicdes ou de produzi-las ou de pagar pelos altos custos de importacao.
Especificamente com relacdo ao setor cervejeiro, a cerveja vinda da Inglaterra
predominou na primeira metade do século XIX, enquanto que as importacdes
alemas subiram na segunda metade e quantidades crescentes de produto local
eram consumidas, principalmente, a partir da década de 1870.
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Com base em material de arquivo e outras fontes primarias, Kéb (2005)
afirma que foi somente na década de 1920 que a Brahma conseguiu ampliar o seu
universo de consumidores e trabalhar com um mercado de massa. As informacdes
obtidas em inventarios de comerciantes de Porto Alegre apontam para a mesma
direcéo, ou seja, o predominio do consumo de vinhos ao longo de toda a segunda
metade do XIX e o consumo crescente de cerveja a partir da década de 1870. Com
relacdo aos refrigerantes e as aguas minerais sao raros 0s apontamentos e eles
surgem apenas nas Ultimas décadas®™. Provavelmente, a partir das primeiras
décadas do século XX houve um aumento substancial na comercializacdo das
bebidas com a venda articulada com produtos como a cerveja e o gelo.

O que fez com que os consumidores que anteriormente preferiam o vinho e
a agua para saciar a sede passassem a consumir produtos como cerveja,
refrigerante e agua mineral, ou o que fez com que estas bebidas fizessem parte do
cotidiano dos novos e emergentes grupos sociais da Porto Alegre do inicio do século
XX? Esta expansdo do mercado das cervejas, dos refrigerantes e das aguas
minerais a partir do final do século XIX e inicio do XX na cidade ndo pode ser
explicada e analisada apenas sob o prisma das inovagdes tecnoldgicas, da
tributacdo ou do crescimento populacional. Estas mudangas também refletem a
interacao de fatores importantes ligados as concepcdes de progresso, ao consumo

95 . . . A .
A partir de 1883 foram localizadas as seguintes referéncias sobre o consumo de gasosas e aguas
minerais entre os registros de inventarios:

3 gasosas a 500 reis a unidade, inventariado José Gomes dos Santos Amorim, proprietario de
armazém de molhados, ano 1883, mago 40, feito 647, estante 2, 2° Cartério de Orfaos, APERGS.

48 garrafas a 320 reis a unidade, inventariado Augusto Gomes da Silva, proprietario de armazém
de molhados, ano 1897, mago 121, feito 2426, estante 2, 12 Cartério de Orfaos, APERGS.

Os importadores Archer, Luce & Cia estavam anunciando em 1896 no Anuario do Estado a venda
e distribuicdo da agua mineral importada Kaiserbrunner, fonte: Biblioteca Publica do Estado.

Em 1901 o baratilho de secos e molhados A. Maisonnave anunciava no Jornal do Comércio a
agua mineral Santa Thereza por 1.000 reis a garrafa e a agua mineral Apollinarie por 1.200 reis a
garrafa (ver rotulo 75), fonte: MCSHJC.
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de agua e as nog¢des de saude corporal na cidade durante o periodo enfocado.

No século XIX, referenciais imaginarios e praticos sobre progresso cultural e
industrial ultrapassaram as fronteiras da Europa e difundiram-se para outros
continentes e ao se defrontar com diferentes contextos foram adaptados aos novos
ambientes. A crenga no progresso e na racionalidade técnica a servico da
remodelacao dos espacos urbanos andava a par e passo com o desenvolvimento e
crescimento das cidades e de uma economia industrializada sustentada pelo
trabalho livre e assalariado. Neste contexto, uma nocdo de saneamento surge e
ganha aliados em setores da medicina e da educacado ao buscar estabelecer os
atributos do que seria uma sociedade sadia, tanto em termos morais quanto fisicos.
A idéia era atingir uma sociedade sem epidemias, delitos ou rebelides populares.
Para isso seria necessario reconfigurar as cidades a partir de um ordenamento e
ampliacao da malha viaria, das redes de agua e esgoto para facilitar a circulagéo do
ar, dos recursos hidricos, da luminosidade, das pessoas e dos produtos (Barreiro
2002).

No caso brasileiro, a extincdo da escravatura e o estabelecimento da
Republica possibilitaram a estruturacdo de um quadro institucional favoravel a uma
significativa incorporagdo do pais na economia capitalista mundial, aos projetos de
modernizacao urbana inspirados, sobretudo, nas experiéncias realizadas em Paris
no periodo do Segundo Império (1852 a 1870), bem como as tentativas de
europeizacao dos costumes da populagdo em geral. A eloqliéncia do progresso era
encorajada pelo ritmo acelerado da expansdo da malha urbana, da entrada de
grandes levas de imigrantes estrangeiros, do desenvolvimento econémico e
industrial que transformavam as caracteristicas culturais e demograficas do Brasil
(Sevcenko 1998).

Aliado a isso, uma sinergia cultural marcada pela influéncia matua entre uma
incipiente, mas ativa onda publicitaria, as revistas ilustradas, a expansdo das
modalidades esportivas e o desenvolvimento do cinema e do mercado fonografico
promoviam significativas alteracdes nas praticas cotidianas das populacdes urbanas
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(idem). Apoiadas no modelo modernizador e civilizador da Belle Epoque européia,
as mulheres, paulatinamente, comecaram a romper com as suas antigas relacdes
baseadas no lar provinciano e tradicional e a criar espac¢os aonde articulavam a sua
participagdo social e ampliavam a sua visibilidade e os contatos com a vida
extradoméstica, sobretudo em novos oficios nas escolas, nos escritbérios e nos
hospitais. Numa profusdo de imagens, o corpo feminino cada vez mais passava a
ser reconhecido como objeto do olhar e do desejo principalmente em revistas
ilustradas, atributo que rapidamente foi aplicado a promocao de vendas de artigos
nas primeiras décadas do século XX.

O desejo de estar em sintonia com as metrdpoles européias e de superar o
passado colonial, por parte das camadas aburguesadas e dos administradores
publicos, desencadeou, a partir do final do século XIX, um processo de modificacao
e estruturacao social nos grandes centros urbanos que pressupunha novas relacdes
entre as pessoas e a materialidade. Todo um enunciado de cunho cosmopolita se
encarregou de reprovar rotinas vinculadas a sociedade tradicional, de condenar
qualquer aspecto do saber popular que pudesse desvirtuar os esquemas
dominantes de civilidade e de incentivar a retirada dos extratos populares dos
centros urbanos (Sevcenko 1985). As criticas constantes sobre estes habitos e
costumes nas cidades davam a entender da necessidade de normatizacao das suas
configuragdes, de acordo com os principios disciplinadores da nova ordem. A
higienizagdo das cidades, sob a ética positivista, revelava-se um método a ser
seguido para a doutrinacdo e moralizagcdo da populacdo urbana e com isso

conquistava simpatizantes em areas da educacéao e da medicina.

No bojo deste processo, o refinamento das praticas sociais relativas as boas
maneiras passou a ser peca chave para a expansdao do modo de vida burgués que,
segundo Lima (1995), preconizava limites bem claros entre o publico e o privado, o
individualismo e o ambito familiar como valor mais elevado e a exaltacdao do
consumo e da distincdo social. No entanto, a apropriacdo dos padrdes de
comportamento burgueses incidiu com graus variaveis de intensidade entre os
diversos espacos e grupos sociais. Entre as criagbes e recriagées da vida cotidiana

nas cidades persistia a influéncia de uma soélida heranca cultural com raizes
100



coloniais, que fazia com que em alguns casos houvesse a convivéncia com o

tradicional e 0 moderno constituindo assim variagdes nos seus ritmos sociais.

No extremo sul, coube ao Partido Republicano Rio-grandense, de doutrina
positivista, a execucdo de medidas consonantes com estes ideais de progresso e
civilidade. Parte essencial nos projetos de modernizagdo do estado, a Porto Alegre
do final do século XIX e inicio do XX procurava alterar o seu semblante paroquial por
tracos mais cosmopolitas e metropolitanos. Lado a lado com a expansédo comercial e
o desenvolvimento industrial na cidade surgiam novos prédios publicos, com a
inauguracao do Ginasio Julio de Castilhos, a Faculdade de Farmacia, as Escolas de
Engenharia, Medicina e Direito, o Palacio Piratini e o Pago Municipal; novos trajetos
da estrada de ferro interligando o centro com outros locais da cidade e diferentes
formas de recreacdao com o Cinematégrafo, a difusdo de praticas esportivas, as
casas de veraneio no bairro Tristeza, os recreios® espalhados por varios bairros e
novos estabelecimentos comerciais na area central como os bosques®’, os chalés®,

as casas de bebidas, os cafés, os restaurantes, as confeitarias e os hotéis.

6 Damasceno (1974) descreve os Recreios como estabelecimentos comerciais que serviam
refeicoes e bebidas, com localizacdo nas orlas da cidade e funcionamento ao ar livre. Voltados
para o lazer e o descanso no verdo, os primeiros Recreios situados em lugares como o Menino
Deus, Moinhos de Vento, arrabalde dos Navegantes, arraiais do Partenon e de Sao Joao,
Caminho Novo, Independéncia, Azenha, Campos do Bonfim, Teresopolis, Gloria, Tristeza e no
distrito de Sapucaia surgem a partir do final da década de 1860 e foi na virada do século que se
intensificam novas inauguragdes (idem).

7 ~ . - - .
o Os Bosques, segundo Damasceno (1974), sdo estabelecimentos comerciais, das Ultimas décadas

do século XIX, localizados no centro da cidade, que podiam ter suas instalacdes ao ar livre,
preferencialmente na orla do Guaiba ou em recintos fechados de hotéis. Além de servirem
bebidas, os Bosques procuravam aliar inovagbes tecnolégicas da época, como a iluminacao
elétrica, com a reproduc¢édo de um ambiente campestre com jardins, canteiros gramados e floridos,
arbustos ornamentais, chafarizes e tanques com plantas aquéticas e peixes.

98 . . . . .
Damasceno (1974) caracteriza os chalés como casas comerciais que podiam ser construidas em

anexo as cervejarias, como a de Joao Diehl, na Voluntarios da Patria, na de Frederico Bohrer, no
Campo do Bonfim, ou em areas centrais como a Praca da Matriz, a Praga Pinto Bandeira (atual
Osvaldo Cruz), a Praca XV e em cercanias do centro da cidade como o arrabalde do Partenon, e
Praca Harmonia. Nao existem mencgdes sobre o estilo de construcdo dos chalés, nem se havia
alguma semelhangca com a composicao arquiteténica de estilo Eclético com inser¢bes de Art
Noveau do chalé da Praca XV.
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Num periodo em que grupos sociais e 0s seus ambientes eram rapidamente
e dramaticamente transformados, novas op¢des de lazer iam surgindo a partir de
determinadas diferenciacbes sociais. A procura por novos dispositivos sociais
favorecia o arranjo de dominios publicos propicios a assegurar ou expressar coesao
social e estruturar relacbes pessoais de acordo com o processo de formacao da
ordem burguesa e ascensao das classes médias.

Em centros urbanos, a difusdo do modo de vida burgués promovia a
distincdo social para aqueles que buscassem o requinte em atividades cotidianas.
Os cerimoniais franceses, marcantes por seus servicos de mesa e pela divulgacao
de costumes tidos como elegantes, tinham grande influéncia nos habitos alimentares
das elites, conferindo prestigio e status. Manuais de cozinha passaram a ditar os
melhores modos de se portar a uma mesa®. Demarcando limites sociais e criando
sociabilidades, o consumo de determinadas bebidas a mesa passou a ser um
denominador comum para as pessoas que buscavam a participacdo em grupos

sociais de prestigio.

Em Porto Alegre, locais como hotéis, bosques, restaurantes, casas de
bebida, chalés, cafés e confeitarias se transformaram em centros efusivos das novas
formas de sociabilidade ligadas a mesa. Um novo fausto, baseado em regras e
estilos franceses, ingleses e alemaes, passava a ter primazia sobre os padrdes
ibéricos (Freyre 1985). Surgiram ambientes convergentes, onde os importados e
seletos champanhes, vinhos e cervejas, com suas delicadas tacas e copos

especiais'®j, eram indicativos de requinte e status social.

9 Em 1872, no Rio de Janeiro, foi editado o “Novo Manual de Bom-Tom” de autoria dos irmaos

Laemmert, baseado no “Code Civel, Manuel Complet de la Politesse, du Ton, dés Maniéres de
Bonne Companie” (Lima 1995, Ornellas 2000).
1 . . L L . . a
00 Entre os registros de inventérios, principalmente a partir de 1875, foram localizadas referéncias
de copos especificos para cerveja, tais como:

12 copos para cerveja com tampa, a 1500 reis a unidade, inventariado Guilherme Ruhman,
proprietario de bilhar, ano 1875, mago 31, feito 495, estante 2, 2° cartério de 6rfaos, APERGS.

1 copo para cerveja, a 1800 reis a unidade, inventariado Frederico Bier, proprietario de armazém
de molhados, ano 1879, maco 16, feito 475, estante 1, 2° cartério de 6rfaos, APERGS.
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Os cafés foram se elitizando com decoragdes luxuosas. O café Colombo,
tido como o “escol” da capital era o lugar onde jornalistas, intelectuais e artistas
conversavam e bebiam. Confeitarias como a Boemia, a Central e a Nova eram
freqUentadas pelas mulheres. Restaurantes da cidade se especializaram no servigo
da cozinha francesa e italiana como o Au Provot e o Sferra. Armazéns como o
Germania e o Rio Grandense tinham como peculiaridade o fornecimento de vinhos
franceses, italianos e alemées e cervejas nacionais e importadas, sobretudo as de

procedéncia alema, em salas especiais para bebidas (Damasceno 1974).

A enunciacao do bom gosto e do status social passou a ser orientada pelos
paradigmas europeus estabelecidos, entre outros aspectos, pelas opc¢des na
alimentacdo. Seguindo esta tendéncia, fabricantes de cerveja locais procuravam
promover, sistematicamente, seja na identificacdo dos seus produtos de qualidade
consistente ou nos servicos dos seus chalés e salas de bebidas, uma associacao
com as novas formas de sociabilidade. Junto com estas bebidas, as aguas minerais
e sodas européias de alto valor passaram a ser utilizadas, dentre outros aspectos,
para indicar riqueza e ascensdo social. E interessante notar que uma analogia
dessas bebidas com os champanhes ndo se consubstancia somente nas suas
composigcoes efervescentes e borbulhantes, mas, igualmente, nas tentativas de
associar tudo que envolve o seu beber com os padrées da ética burguesa e com o
fugaz dos tempos modernos. Elemento primordial nas suas matérias liquidas, a
prépria bolha de ar tem em sua esséncia o carater efémero, fugidio e transitorio.

Aos fins de semana, em meio ao arvoredo da orla do Guaiba, era possivel
encontrar eventos em recreios que colocavam a disposicdo cervejas nacionais e
importadas, refrescos, doces, aparelhos de ginastica e musica de bandas e

orquestras'®’. Os bosques na area central da cidade serviam também como uma

101 , . . . . . . . .
Entre andncios dos jornais da cidade do final de século XIX é possivel encontrar convites de

eventos dos recreios como o abaixo:

- “Atenc@o Domingo, 13 do corrente, no Recreio Boa-Vista, encontrardo excelente cerveja de todos
os fabricantes e mais bebidas de todas as qualidades, saborosos doces e um bom trapézio para
ginasticas. Das 4 horas da tarde as 8 da noite tocara uma agradavel banda de musica.” Anudrio do
Estado do Rio Grande do Sul, ano 1890, fonte: Biblioteca Publica do Estado do Rio Grande do Sul.
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alternativa para aqueles que desejavam se deslocar para um lugar aprazivel, que
combinasse elementos naturais com uma das inovagbes dos novos tempos, a

iluminagao elétrica.

Da mesma forma que as vilegiaturas em casas de veraneio, as digressdes
em recreios e em bosques era uma outra pratica de lazer que construia estilos de
vida e reconfigurava identidades sociais entre a burguesia emergente e a classe
média da cidade. Freqlientemente associada a “mudanca de ares”, a atividade era
tida como indispensavel para a preservacado da saude de quem pudesse dispor de
tal atividade. As pessoas se encaminhavam a estes lugares, tidos como saudaveis,
por conter elementos da natureza como a agua, os alimentos, os ares (Quintela
2004).

Esta sublimacao do natural na busca de um restabelecimento da saude e de
divertimentos sociais estava vinculada a um contexto em que as praticas da
medicina e da higiene tinham em grande consideracdo os elementos naturais que,
por sua vez, fundamentaram as nocdes higienistas de salude e doenca no século
XIX. No combate a tuberculose e nas praticas balnearias termais, por exemplo, a
natureza era concebida como um laboratério, uma farmacia ou uma fabrica de

produtos que preservavam a saude e sanavam moléstias (idem).

Esta visdo estava articulada com a emergéncia de um projeto cientifico que
entre outras metas procurava definir, mensurar e controlar elementos da natureza,
tais como a agua. A antiga nocao empirica dos recursos hidricos estava sendo
substituida no século XIX por uma concepcgéao focada na esséncia da substéncia,
aonde a agua era um produto que poderia conter impurezas inadequadas para
consumo (Hamlin 2000). A mudanca no paradigma foi o resultado da interacédo de
diversos fatores como o declinio da filosofia Aristotélica e da histéria natural classica
entre os estudos dos elementos naturais, a elaboracao in vitro de aguas minerais e

as analises subseqiientes dos gases e da composicdo da agua'®, a descoberta do

102 - . . . .
Essenciais para o surgimento do conceito moderno dos elementos quimicos, os experimentos de
Joseph Priestley, de Lavoisier e de outros comprovaram, no final do século XVIIl, que a 4gua era

104



potencial da agua como meio de transmissdao de epidemias e a crescente
preocupacao da populagdo com o abastecimento e a qualidade e a importancia dos
recursos hidricos para as grandes industrias, para as cidades e para a higenizacéao
doméstica (Goubert 1989).

Junto com a terra, o ar e o fogo, a agua era um dos elementos da Filosofia
Classica da natureza. Além disso, existem antecedentes histéricos provenientes dos
rituais pagaos e cristdos sobre o potencial da agua na unido das pessoas com as
forcas naturais através do toque magico das imersdes e ingestdes, das libacdes e
dos batismos. Como fontes de saberes e de espiritualidades, as nascentes e os
pocos tinham significacdo sagrada associada ao poder milagroso de debelar
doencas e transmitir vitalidade (Strang 2004). Ao longo do tempo, a magia das fontes
e dos pocos foi consolidada por diversos tipos de crengas vinculadas a natureza.
Com a emergéncia do Cristianismo, houve a tendéncia de estabelecer uma
correspondéncia entre alguns mananciais e a biografia de determinados santos
(Hamlin 2000).

O tipo de poder conferido a fonte ou ao poco, bem como a especificidade
das suas origens, eram meios importantes de estabelecer uma singularidade ao
local, ou seja, a reputacdo da &agua estava essencialmente ligada as suas
propriedades curativas e a sua histéria. Com o tempo houve um enleio entre as
atribuicbes das aguas sagradas e das fontes minerais com as pessoas buscando,
em ambas, a fertilidade ou uma boa assisténcia ao parto, se livrar de enfermidades
incapacitantes como a artrite, doencas da visdo, ou até mesmo tonificar as funcoes

do organismo (idem).

Com as tendéncias universalizantes da quimica incipiente e do mundo
industrializado, houve um processo de secularizacdo e quebra de encantamento das
fontes e dos pocos ao longo do século XIX. Os recursos hidricos, cada vez mais,

passaram a ser vistos como algo trivial que precisava estar livre de contaminacodes e

um composto no momento em que conseguiram sintetizar, queimar o seu hidrogénio e separar os
seus elementos por meio de redugéo (Hamlin 2000).

105



disponivel para a populagédo. A andlise das suas substancias tornou-se competéncia
dos peritos € o seu consumo marcado pela confianga da populagdo em instituicdes

como governos, engarrafadoras e fabricantes de filtros (Hamlin 2000a).

No amago destas transformacdes estava a apreensao com relagdo as
epidemias provocadas pelo contato com aguas contaminadas que, continuamente e
rapidamente assolavam centro urbanos com surtos de febre tiféide, colera'® e
outras infeccdes. Na Franga e na Inglaterra, assim como em outros paises, as ondas
de célera Asiatica e de tifo favoreceram de forma significativa o avanco de medidas a
muito desejadas pelas autoridades, como a criacao de organismos de saude publica
e a realizacdo de transformagdes urbanas. Por outro lado, as industrias que
necessitavam de grandes quantidades de agua potavel, como as cervejarias e as
fabricas de refrigerantes e aguas minerais, viam com bons olhos as melhorias

sanitarias, pois era uma forma de obter o precioso liquido com pregos subsidiados.

A higienizacdo das cidades preconizada pelos administradores publicos e
pelas comissbes médico-sanitarias, que entre outras medidas, buscavam represar,
tratar quimicamente, purificar e a distribuir organizadamente a agua implicava
também em acdes que combatessem a degeneracao fisica e moral dos individuos.
Antigos locais de abastecimento de &gua na cidade como fontes, chafarizes e
pontos da orla do Guaiba foram estigmatizados por promoverem a imoralidade entre
os desvalidos com a incidéncia perniciosa da linguagem “chula”, de atividades
“imorais” e propensdes perigosas, algo que o abastecimento doméstico poderia
sanar. Além disso, a indisponibilidade de agua potavel em areas de afluéncia das
camadas mais pobres era vista, por defensores da sobriedade e da moderacao

|104

como um grande incentivo ao consumo excessivo de alcool ™. O que provavelmente

103 No Brasil, s6 no Rio de Janeiro em 1855, o célera matou mais de 200 mil pessoas (Sournia 1984).

Porto Alegre, por sua vez, foi atingida por surtos de célera nas décadas de 1850, 1860 e 1870
(Macedo 1982; Weber 1992).

104 O Cébdigos de Posturas Municipais de Porto Alegre, publicado em 1873, revela novas

preocupacdes por parte das autoridades locais com as pessoas alcoolizadas com o voserio,
obscenidades e a vadiagem. A seguir alguns dos seus artigos que demonstram esta inquietacgao:
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tenha sido uma préatica sensata na medida em que as bebidas alcodlicas eram,
geralmente, produzidas com fontes seguras de agua.

A insisténcia médica na luta contra as “depravacdes sociais”, aonde o
alcoolismo, a sifilis e a tuberculose tinham grande destaque, serviu como um
engenhoso recurso para estabelecer normas e disciplinas na sociedade sob a marca
do “saneamento moral” e, a0 mesmo tempo, como importante elemento de
afirmacdo da nocividade de alguns comportamentos entre 0s grupos mais pobres
(Bertolli Filho 2006).

Assim como as préticas relativas ao abastecimento de agua, o consumo de
alcool deveria estar, de acordo com os peritos médicos e os moralistas da época,
circunscrito a residéncia familiar, as atividades de lazer privado baseadas nos
valores burgueses e no afastamento fisico e mental de costumes e habitos
tradicionais. Esta atengcdo para com os aspectos morais relativos ao beber comunal
das camadas mais pobres ndo estava necessariamente ligada a um alto indice de
embriagez, mas a um tipo especifico de bebida e a um modo peculiar de beber que
desafiava os preceitos capitalistas e burgueses sobre o trabalho e o lazer.

Ao longo de quase todo o século XIX, o consumo de bebidas alcodlicas no
Brasil ndo era regido por uma nitida diferenciagéo entre o trabalho e as atividades de
lazer. Varios artesdos ou trabalhadores manuais, particularmente aqueles que
exerciam o seu oficio em locais de temperaturas elevadas como padeiros,
trabalhadores de docas, de metalurgia, lavadeiras e pedreiros, entre as suas
atividades consumiam bebidas alcodlicas, especialmente vinhos e aguardentes

baratas, ndo sé por prazer, mas também para hidratagdo ou por outras razdes

Capitulo 4: voserias, injurias e obscenidades, artigo 41: “Todo aquele que der gritos, fizer alaridos
e voserias, cantando assoviando, ou tangendo descompassadamente pelas ruas sera multado em
10$000 ou 2 dias de cadeia”. Artigo 43: “O que proferir em lugar publico expressdes injuriosas,
infamantes e indecentes, serda multado em 10$000 ou 6 ou 8 dias de cadeia”. Artigo 78: “Todo o
individuo que for encontrado aos domingos e dias santificados em estado de embriagues, quer se
ache em casas publicas, quer vagando pelas ruas ou pragas, sera recolhido a cadeia por 24
horas., findas estas, sera solto pagando 10$000 de multa, e por sua circunstancia nao poder pagar
a multa, sera conservado por mais 6 dias ...”, AHMV.
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fisioldgicas. Junto a este tipo de beber havia toda uma antiga concepgcao sobre os
efeitos benéficos do &lcool na revitalizagdo do organismo e na producédo de suor'®
(Camara Cascudo 1983; Reckner and Brighton 1999). Além disso, o0s
comportamentos assistematicos vinculados ao trabalho e ao lazer presentes nas
tabernas, evidenciavam a resisténcia de setores populares na apropriagdo das
concepgobes relativas ao trabalho estritamente disciplinado. Contrastando com os
codigos elitistas de civilidade e salubridade estabelecidos nos cafés, restaurantes,
hotéis, bosques e chalés, as praticas sociais nas tabernas tinham as suas préprias
formas de compartilhar a bebida, onde um copo podia dar voltas e voltas'®. Nestes
locais predominava um modo de vida tradicional baseado na formacéao de lacos de
solidariedade, na troca mutua de informagdes, especialmente, sobre biscates e até
na incidéncia de conflitos com agressao fisica admitidos, pelos freqglentadores,
como uma conduta regular que agia como prova de valentia e audacia (Barreiro
2002).

O consumo indisciplinado de bebidas alcodlicas nas tabernas era
incompativel com o novo tipo de trabalhador que os processos de producao
industrial exigiam. O trabalho nas industrias pressupunha colaboracdo e
regularidade sob o comando do capital e da producao em série e precisava ser
estabelecido como principio, sobretudo, num contexto onde a escravidao tinha sido
banida e a imagem do burgués identificada com os individuos que ascendiam
socialmente e economicamente. Os métodos de fabricagado industrial implicavam na
observancia de normas e regulamentos, uma forma de poder disciplinar aonde o
corpo era submetido a uma sequéncia repetitiva de tarefas e com facil acesso a

vigilancia e a avaliacao (Foucault 1979). Os efeitos destas praticas de poder sdo o

105 De acordo com Goubert (2001), o &lcool, seguindo os principios da Teoria dos Humores, foi

considerado por muito tempo um componente essencial na composi¢cao dos remédios no Brasil.
Provavelmente este tipo de beber com motivos revigorantes e estimuladores de suor esteja
associado a estes antigos preceitos.

06 Nas investigacdes sobre os inventarios post mortem de comerciantes do século XIX em Porto
Alegre, foi possivel verificar a escassa quantidade de copos relativa a totalidade de mercadorias
dos estabelecimentos comerciais, APERGS. De acordo com Castro (1997), as tacas e os objetos
de vidro em geral tornaram-se elemento comum no dia a dia de grande parte da populacdo
brasileira somente a partir do final do século XIX.
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aumento do potencial do corpo no que tange a sua aplicagdo econémica e, ao

mesmo tempo, a sua reducdo em termos de submissao politica (idem).

Diante da incompatibilidade do consumo assistematico, as praticas de beber
eram algo a ser vigiado tanto pelas estruturas do poder disciplinar quanto pelos

197 "0 consumo tido como

ditames das politicas de saude para a populacdo urbana
excessivo e o alcoolismo foram definidos como problematicos e anticonvencionais
conforme as relagdes entre o processo de lazer capitalista e as nogdes médicas de
saude corporal. Todo um discurso de carater estético, criminolégico e higienista,
baseado na influéncia do ambiente sobre a conduta do individuo e a sua propria
constituicdo fisica, se articulou para que através de estratégias se pudesse
enquadrar e controlar as camadas mais pobres da cidade (Pesavento 1994). Com
isso, as tabernas, onde persistentemente ocorriam as “obscenidades” e os
“vozerios”, foram tachadas como lugares de perdicdo, aonde provinha o meretricio, o
alcoolismo e os mais diversos crimes. Os antigos e desordenados locais de beber

deveriam ser limpos e organizados e 0 consumo privatizado e civilizado.

O empenho de autoridades médicas e de moralistas em inibir o consumo de
bebidas alcodlicas ndao se destinava a todos os tipos e categorias, enderecava-se
especialmente aos vinhos nacionais, as cachacas e as cervejas de alta
fermentacdo'®. Tudo leva crer que as acdes estavam voltadas para a

07 A seguir, alguns dos registros das Atas da Camara, no periodo entre os primeiros anos do século
XX até 1930, em que é possivel perceber um movimento articulado e financiado pelo Estado,
através de ligas Anti-Alcoolicas e da Unido Anti-Alcodlica, que busca participar e intervir em tudo
gue envolve a regulamentacao da venda e do consumo de bebidas alcodlicas:

- Livro 26, dia 12/11/1908, “recebem parecer da Comissado de orgcamento sobre a peticdo das ligas
antialcodlicas desta capital informando que a mesma esta prevista em emenda ao Art. 6 do projeto
de orgamento; Livro 31, dia 16/12/1924, “recebem requerimento da Unido Antialcodlica solicitando
um auxilio e uma lei municipal que regulamente a venda de bebidas alcodlicas; livro 33, dia
28/12/1928, “recebem requerimento da Unido Antialcodlica solicitando a manutengao do auxilio
concedido desde de 1925; livro 33, 29/12/1928, “parecer da comissdo de or¢gamento mandando
consignar no orcamento de 1929 as verbas para as seguintes instituicoes: ... Unido Antialcodlica
500&000.., AHMV.

108 Em 1920 o deputado Juvenal Lamartine apresentou um projeto que buscava reduzir o consumo

de alcool ao determinar um aumento de 100% na taxa de importacado de bebidas alcodlicas e de
200% sobre o imposto de consumo sobre vinhos nacionais, cachagcas e cervejas de alta
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desqualificacdo de antigos habitos e costumes de extratos populares da sociedade,
presentes em grande parte nas tabernas.

Existem indicacbes convincentes de que a partir dos primeiros anos do
século XX, a organizacao dos trabalhadores na sua face moderna e o processo de
apropriacdo das nogdes liberais de lazer e de trabalho disciplinado estavam em um
periodo de ajustes e acabamentos (Barreiro 2002). Com a paulatina introjecao e a
difusdo destes valores na sociedade, cada vez mais a bebida alcodlica seria ingerida
em intervalos de tempo e locais especificos para o consumo ao invés de ocorrer nas
horas e nos locais de trabalho. O consumo de alcool e os seus efeitos passou a ser
tratado por especialistas aprovados por autoridades governamentais e pela ciéncia,
tudo de acordo com os padrbes de saude que definiam o que era um
comportamento doentio, contrario as convengdes sociais e antifuncional (Shanks
and Tilley 1987).

Em compasso com o discurso médico e moralista, um processo de
diferenciacdo econdmica-social € de delimitacdo espacial das areas de lazer
acarretou um paulatino declinio da taberna como opcao de entretenimento e a sua
retirada do centro da cidade. Os botequins e os bares acabaram herdando o estigma
de ser a principal opcédo de lazer dos trabalhadores na cidade. A grande influéncia
das cervejarias, como credoras de restaurantes, hotéis, bosques, casas de bebidas,
recreios e cafés teve papel decisivo na transformacdo do design interno dos
estabelecimentos através do fornecimento e renovagéo do mobiliario, no surgimento
de novos tipos de estabelecimentos como os bares e, consequentemente, no
descrédito das antigas tabernas (Kéb 2000). Além disso, o uso difundido de garrafas
de vidro permitiu que as pessoas pudessem armazenar e consumir suas bebidas em

casa com maior facilidade e junto com o crescimento do consumo de bebidas

fermentacdo (Marques 2003). Segundo o projeto, a partir de 7 de setembro de 1922, haveria a
proibicdo em todo Brasil da fabricacdo e importagdo de qualquer bebida acima de 2% de teor
alcodlico, o que aniquilaria 0 mercado de todas as bebidas destiladas (idem). Além disso, penas
rigorosas seriam imputadas aos alcodlatras com multa e prisédo de dez dias, o funcionario publico
pego alcoolizado seria demitido e ndo poderia trabalhar no oficio por dez anos (ibidem). O projeto
ndo foi aprovado mas a tentativa de implementar uma legislacdo severa contra determinadas
praticas de beber indica que na época tal assunto estava na ordem do dia.
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alternativas ao vinho e aos destilados, provavelmente tenha diminuido o papel da

taverna na vida social urbana.
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3 OS SIGNIFICADOS DAS INSCRICOES E DOS ROTULOS

3.1 Encontrando um padrao entre a variedade

3.1.1 As amostras das evidéncias arqueoldgicas

Foram registradas vinte e trés variaveis para cada peca ou fragmento
correspondente ao consumo de cerveja, refrigerante ou agua mineral que continha
inscricoes. O primeiro passo no processo de analise consistiu na separacao das
categorias materiais, no caso grés e o vidro, para depois se efetuar a distribuicao
dos fragmentos por cores. Logo em seguida, foram identificados os aspectos
vinculados ao processo de fabricacdo e as formas das pecas que indicassem a
delimitacdo do periodo de producédo e a definicdo de cada pecga nas categorias
restantes sobre dados gerais, o recipiente e a inscricao.

A ficha de analise utilizada para cada um dos fragmentos recuperados nos

sitios, possui 0s seguintes itens:
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Dados Gerais:
1 Sitio
2 Nr. de catalogo
3 Marca do produto
4 Tipo de produto

Recipiente:
5 Categoria material
6 Forma
7 Cor
8 Técnica de fabricacao
9 Periodo de producéao
10 Capacidade
11 Didmetro externo da base
12 Altura total

Inscricao:

13 Tipo de inscricao
14 Elementos de composicao
15 Painel oval

16 Painel Circular

Texto:
17 Numero de letras
18 Tipo de letra
19 Nome da companhia
20 Lugar de origem

Campo de orientacao das letras:
21 Horizontal

113



22 Qval
23 Circular

A grande dificuldade em identificar a procedéncia de inscricées, devida em

parte a fragmentacao de algumas pecas e, por outro, a inexisténcia de um catalogo

nacional de marcas, fez com que se buscasse maiores informacdées em literatura

especializada sobre fabricantes e colecionadores, sobretudo, estrangeira’®.

Entre os fragmentos e pecas o predominio foi das garrafas para cerveja ou

vinho, com 23% do total, seguidas das garrafas para cerveja e cerveja ou

refrigerante, ambas com 20% do total (ver grafico e tabela 01)

Tabela 01: Frequéncia de pecas e fragmentos de vidro e grés por categorias

funcionais

Categoria funcional Nfrg
Garrafa para cerveja ou vinho 8
Garrafa para cerveja ou refrigerante 7
Garrafa para cerveja 7
Garrafa para agua mineral 6
Garrafa para agua mineral ou refrigerante| 5
Garrafa para soda 1
Total 34

1

09 As informagdes sobre as marcas de fabricantes estdo baseadas em Nienhaus (1986).Tolouse
(1971), Depperd (1949) e o site www.sha.org/bottle.

1

10 - ~ . , . -
Nas tabelas a utilizagdo do termo Ninsc corresponde ao niUmero de inscri¢oes.
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Grafico 01: Frequiéncia de pecas e fragmentos de vidro e grés por categorias

funcionais

Categoria funcional

Garrafa para
agua mineral
ou gasosa
15%

Garrafa para
cerveja ou
vinho

23%

Garrafa para
soda

7%

/

Garrafa para
agua mineral~"
18%

Garrafa para

cerveja ou
Garrafa para gasosa

cerveja 20%
20%

Os elementos distintivos que proporcionaram maior quantidade de dados
sobre as inscricoes foram as bases, com dezoito inscrices, 55,55% do total, e os
fragmentos de corpo, com dezesseis inscricoes, 44,45% do total. Entre eles, a
categoria material de maior incidéncia foi a vitrea, com vinte e cinco inscrigdes,
73,53% do total, restando ao grés, 26,47%, com nove inscri¢cdes. A superioridade em
percentuais da categoria vitrea pode ser explicada pelo processo gradativo de
substituicdo do grés pelo vidro na producgéo de garrafas, iniciado na segunda metade

do século XIX.

Em razao da aplicacdo de um tipo especifico de inscricdo para cada tipo de
material, os percentuais dos tipos de inscricdo acompanham os apresentados pela
categoria material, com o ornamento em relevo indicando 73% do total e a
carimbada 27% do total. A area de transferéncia de maior incidéncia entre as
inscrigbes ornadas em relevo foi a base, com 52% do total. O tipo carimbado
registrou 15% para a area acima da base e 12% para o corpo da garrafa (ver grafico
e tabela 02).

115



Tabela 02: Freqiiéncia de inscricoes e areas de transferéncia por categorias

funcionais
Inscri¢céo / &rea de
transferéncia Categoria funcional
Cerveja ou| Cervejaou Agua | Agua mineral
vinho refrigerante | Cerveja | mineral |ou refrigerante | Soda | Total
Ornada em relevo na base 8 5 1 4 18
Carimbada acima da base 5 5
Ornada em relevo acima da
base 1 1 1 3
Ornada em relevo no corpo 1 1 1 1 4
Carimbada no corpo 4 4
Total 8 7 7 5 6 1

Grafico 02: Freqliéncia de inscricoes por areas de transferéncia
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Os tipos de painéis mais evidenciados nas inscricdes foram o circular com

64% do total de inscricbes e o oval com 15% (ver grafico e tabela 03). O painel

116




circular incide em quase todos os tipos de garrafas'' & excecdo das garrafas para
cerveja, onde o predominio do painel oval é de 100% (ver tabela 04). Das vinte e
duas inscricbes em painéis circulares dezoito foram impressas nas bases das
garrafas. E interessante notar que a composicdo das inscricdes de painéis
circulares, seja carimbada ou ornada em relevo, na sua maioria compreendem um
padrdo com dois circulos sobrepostos de dimensdes diferentes''?>. Em algumas
inscricdes, sobretudo as carimbadas, o espaco proporcionado pela diferenca de
tamanho entre os circulos foi utilizado para aplicacao do letreiro. O mesmo padrao

pode ser observado nas inscricbes em painéis ovais.

O campo de orientagdo das letras é virtualmente restrito, com porcentagens
relativamente altas para o campo horizontal, com 41% do total de inscricbes com
letras, e para o circular com 37% do total.

Tabela 03: Freqliéncia de painéis por categorias morfoldgicas

Categoria morfologica Ninsc
Circular 22
Oval 5
Retangular 1
Losangico 1
N&o identificado 5
Total 34

111 . ~ . . . ~ . .
A classificagdo das garrafas por categorias funcionais ndo considera, simplesmente, que os

recipientes tenham sido utilizados exclusivamente para conter apenas um tipo de bebida. No
Brasil, principalmente a partir de meados do século XIX, a garrafa foi muito valorizada por sua
serventia na embalagem de artigos domésticos. Segundo a pesquisa em inventarios a propria
comercializagdo, nas tabernas e vendas, de azeite, vinagre, mel, melado, pimenta, querosene e
alcatrao tinham como pratica a reutilizagdo de garrafas para embalar estes produtos.

112 . . . . . . L
Diferentemente das inscrigdes produzidas por carimbamento, nas bases o efeito dos dois circulos

sobrepostos é produzido pela diferenca de altura entre o centro da base e as suas extremidades,
no caso o calcanhar da garrafa.
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Grafico 03: Freqliéncia de painéis por categorias morfoldgicas
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Tabela 04: Freqliéncia de painéis por categorias funcionais

Painel Categoria funcional
Cerveja ou Cerveja ou ] Agua mineral ou
vinho refrigerante  |Cerveja| Agua mineral refrigerante Soda | Total
Circular 8 5 5 4 22
Oval 5 5
Nao
identificado 1 1 2 1 5
Retangular 1 1
Loséangico 1 1
Total 9 6 7 5 6 1

Nao existe, entre as amostras,

descricoes que fagam mencao as

caracteristicas do produto, condicdes de armazenamento ou teor alcodlico e

inscricbes apresentando mais que quarenta e sete letras ou numeros. A maior

incidéncia entre as inscricdes é de dois caracteres por marca, com seis fragmentos,

17,65% do total das inscrigdes, seguida de uma letra, com cinco fragmentos, 14,71%

do total, e trés caracteres, com quatro fragmentos ou pecas, 11,76% do total. A
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incidéncia de uma a trés letras entre as inscricbes esta relacionada as iniciais ou

insignias das companhias e aos numeros de lotes de producao das garrafas.

Recursos como letreiros tridimensionais, grifos em italico, letras cursivas e
coloracdo'™ nao foram evidenciados nas amostras. A variabilidade dos estilos de
letras esta restringida a seis tipos de letras com um predominio do tipo Univers™

114 (ver gréfico 04 e tabela 05).

Bold Condensend, com 34% do total das inscricdes
Este tipo de letra procede dos letreiros de rotulagem do século XIX e é caracterizada
por terminagdes que acabam bruscamente sem nenhum tipo de adorno (Samara
2008). O mesmo pode ser atribuido para os tipos Cisalpin™ Std Regular, Linotype™
Brewery Light'"®> e Sassoon™ Primary Regular, salvo algumas combinacdes e
variagées. Originarias, também, da rotulagem do século XIX, os tipos
Charlegmagne™ e Glypha™ Bold apresentam a intensidade horizontal das letras
romanas, com uma consisténcia na espessura do traco e acabamentos no mesmo

eixo das extremidades (idem).

A maior freqiéncia do tipo Univers™ Bold Condensend ocorre nos
fragmentos de garrafas para agua mineral ou refrigerante com seis inscri¢oes,
17,65% do total de inscricées, enquanto que o tipo Charlegmagne™ tem a sua maior
incidéncia entre os fragmentos de garrafas para cerveja ou vinho, com cinco

inscricoes, 14,71% do total. O mesmo percentual ocorre com o tipo Cisalpin™ Std

113 . . L I
O uso do nanquim preto e branco foi empregado em laboratério com o objetivo de melhor

evidenciar as inscrigdes.

114 A classificagao dos tipos de letras esta baseada na obra de Samara (2008).

115 Nao foi descoberta a razédo do uso da palavra Brewery — cervejaria em inglés — para denominar
um tipo de letra que tem as suas origens ligadas as fontes holandesas do século XVII. No entanto,
ndo parece ser apenas coincidéncia a utilizagdo deste tipo de letra entre as inscricbes nas
garrafas para cerveja, gasosa e agua mineral. Provavelmente exista algum elo entre a
denominacao do tipo de letra e as atividades de identificacdo dos produtos ligados ao consumo de
cerveja.
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Regular, o unico tipo de letreiro que incide exclusivamente entre os fragmentos para

garrafas de cerveja.

Tabela 05: Freqliéncia de tipos de letras por categorias funcionais

Categoria morfolégica Categoria funcional

Cerveja ou vinho|Cerveja ou refrigerante| Cerveja |Agua mineral [Agua mineral ou refrigerante| Soda | Total
Univers™ Bold Condensend 3 1 1 6 1 12
Charlegmagne™ 5 1 2 8
Cisalpin™ Std Regular 5 5
Linotype™ Brewery Light 1 1 1 1 4
Sassoon™ Primary Regular 2 2
Glypha™ Bold 1 1
N&o Identificado 2 2
Total 8 7 7 5 6 1

Grafico 04: Freqiiéncia de tipos de letras por categorias morfologicas
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Mencbes a companhia que produziu o recipiente ou ao fabricante da bebida

sao predominantes nas inscricdes, com a incidéncia em 38% do total das inscricdes

(ver grafico e planilha 06). Enquanto que as referéncias ao lugar de origem ocorrem

em 17% e a bebida e ao ano de fabricagdo, cada uma com 6% do total.
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Entre as inscricdes que constam o lugar de origem do produto, a Inglaterra e
a Escocia sdo os paises mais citados com 15% e 12% do total de inscricdes
respectivamente. Com relacdo ao Brasil existem trés mengdes, 9% do total de
inscrigdes, relativas as fabricas Vidraria Ind. Figueira Oliveiras S. A. e a Cia Vidraria
Santa Marina, fundada em 1896, todas localizadas na cidade de Sao Paulo.

Nos fragmentos e pecas de garrafas para agua mineral duas inscricoes
chamam a atencéo por suas mengdes sobre a marca da bebida, o fabricante e o
lugar de origem.

Figura 06: Garrafa com ro6tulo da agua mineral
Bitterqueller onde consta o nome da fonte
associado ao retrato de Hunyadi Janos, um herdi
nacional do império austro-hingaro. A fonte
passou a ser assim denominada a partir do final
de século XIV. Fonte: www.sha.org/bottle.
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Uma destas inscricoes, a da marca Bitterquelle, a partir da década 1870 teve

um sucesso continuo ao longo de vinte e cinco anos nos Estados Unidos (Schultz et

al 1980). Embora contenha a palavra bitter no nome da sua marca, a bebida era

uma agua mineral natural proveniente da fonte Hunyadi Janos da cidade de Often,

Austria-Hungria e segundo o fabricante atuava como um suave laxante (idem).

Tabela 06: Frequiéncia de tipos de referéncias por categorias funcionais

Tipos de referéncia

Categoria funcional

Cerveja ou vinho| Cerveja ou refrigerante |Cerveja|Agua minerallAgua mineral ou refrigerante|Soda|Total
Companhia 4 3 6 3 1 17
Lugar de origem 1 4 2 7
Bebida 2 2
[Ano de fabricagao 2 2
N&o identificada 4 4 1 2 3 14

Total

11

Grafico 05: Freqliéncia de tipos de referéncias

Grafico 05: Tipos de referéncia
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Além das letras e dos numeros, em nove inscricbes aparecem sinais graficos
como circulos e asteriscos, provavelmente, com o objetivo de promover a separacao
de periodos e frases e de estabelecer estruturas simétricas na composicdo da

marca.

O uso de imagens é virtualmente restrito se compararmos com a aplicacao
de caracteres alfanuméricos nas inscricoes, com trés tipos de representacdes

encontradas em quatro inscri¢oes.

Uma imagem em forma de circulo composta por oito elementos com
aparéncia de gotas e por um circulo no seu centro possivelmente tenha sido
aplicada na base de uma garrafa para cerveja ou vinho para atestar a sua posse e
assegurar o regresso do recipiente para um novo abastecimento no ponto de
comercializacao e distribuicao. Algo que também pode ser atribuido para as iniciais e
as insignias das companhias.

A outra representacao é formada por dois losangos, com reentrancias entre
cada vértice, que se sobrepde e se intercalam formando, possivelmente, uma figura
com oito vértices. A fragmentagdo da peca impede uma descricdo mais apurada
sobre os elementos representativos e a parte do letreiro que aparece no centro da

inscri¢ao.

As duas imagens restantes séo falconiformes que aparecem em inscricdes
de garrafas para agua mineral importadas da Alemanha e que, possivelmente, estao
associadas aos simbolos heraldicos de brasées de reis e duques da regiao e ao
nacionalismo alemao do século XIX. No peito de uma das aves estao as iniciais “FR”
de Frederico Rex o primeiro rei da Prussia, entre 1740 a 1786, as mesmas que estao
impressas na bandeira de guerra da Prussia de 1816 e na bandeira nacional de
1823 (ver figura 33).
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3.1.2 Os rotulos pesquisados

No decorrer da analise foram estabelecidas vinte e cinco variaveis para cada
inscricdo de marca relacionado ao consumo de cerveja, refrigerante ou agua
mineral. Estas varidveis cobrem diferentes aspectos como o numero de cores
utilizadas para o titulo, a cor de fundo onde foram sobrepostas as outras cores, a
freqUéncia de palavras no conteudo do texto, o idioma utilizado, o tipo de letreiro e a
freqUéncia dos elementos representativos.

A primeira medida na analise dos rétulos consistiu na separacao dos itens
por categoria de bebidas, no caso cerveja, refrigerante e 4gua mineral, para depois
realizar a distribuicdo por ordem cronolégica de acordo com a data de registro na
Junta Comercial. Posteriormente foram identificados os aspectos vinculados as
cores, aos dados gerais, ao texto, ao letreiro, ao tipo de painel e aos elementos

representativos.

A ficha de analise dos rétulos possuiu 0s seguinte itens:

Dados Gerais
1 Marca do produto

2 Tipo de produto

3 Classe do produto

Cor
4 Numero de diferentes cores no rétulo

5 NUmero de cores utilizadas no letreiro

6 Cor de fundo

Texto

7 Nome da companhia
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8 Lugar de origem
9 Referéncia ao passado e a tradicao

10 Palavras com idioma estrangeiro

Campo de orientacao das palavras

11 Horizontal
12 Diagonal

13 Oval/circular

Letreiro
14 Cursivo (semelhante a escrita caligrafica)

15 Insignia''®

16 Tridimensional com uma cor
17 Tridimensional com duas cores
18 Tridimensional com trés cores
19 Letreiro plano com duas cores

20 Letreiro plano com trés cores

Design
21 Painel oval e circular

22 Painel retangular
23 Painel losangico
24 Numero de elementos representativos

25 Elementos representativos

116 . . . . .
O sentido do termo insignia corresponde aos letreiros dos roétulos que denominam, de forma

emblematica ou nominativa, a industria, diferenciando-a assim de outras, do mesmo género ou
nao.
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Na amostragem o predominio foi dos rétulos de cerveja, com cinglienta e
dois itens, com 61,18% do total de rétulos, seguido dos rétulos de refrigerantes, com
vinte e sete itens, 31,76 % do total e dos de aguas minerais, com cinco itens, 7,06 %
do total.

Entre os rétulos de cerveja a classe de produto mais mencionada é a Bock,
em 31% dos rétulos de cerveja, tendo a Pilsen 13%, Ale 8% e o Chopp 2%. Estes
percentuais apontam para a importancia da classe Bock na demanda por cervejas
no periodo, o declinio das cervejas de alta fermentacao, no caso a Ale, e a ascensao
da Pilsen e o ingresso do Chopp no mercado. Com relacdo aos refrigerantes, a
classe mais citada é a gasosa, com 41% do total dos rotulos de refrigerante, com o
guarana e a soda com 4%.

Tabela 07: Freqiiéncia de classes de cerveja por nimero de rétulos’’’

Classe de cerveja Nrot
Bock 16
Pilsen 7
Ale 4
[Malzbier 1
Dortmunder 1
Chopp 1
N&o identificado 22
Total 52

117 - ~ , .
Nas tabelas a utilizagdo do termo Nrot corresponde ao nimero de rétulos.
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Grafico 06: Freqliéncia de classes de cerveja por percentual de rétulos
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Tabela 08: Freqliéncia de classes de refrigerante por numero de rétulos

Classe de refrigerante Nrot
Gasosa 11
Guarana 1
Soda 1
Nao consta 14
Total 27
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Grafico 07: Freqiiéncia de classes de refrigerantes
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Com relacao ao emprego de cores nos rétulos, o uso de quatro a cinco cores
€ mais freqlente nos rétulos de cerveja, principalmente, nas classes Pilsen e Bock
(ver tabelas 09 e 10). A utilizacdo de diferentes cores por rétulos é
comparativamente mais restrita para os rétulos de refrigerante e agua mineral com o
uso predominante de duas a trés cores (ver tabela 09). A mesma tendéncia pode
ser verificada nas cores dos letreiros dos rétulos de cerveja, com a utilizacao
preponderante de duas a trés cores, e os de refrigerante e de agua mineral, com um
uso girando em torno de uma a duas cores (ver tabela 10). Nas cores de fundo a

utilizacdo de apenas uma cor é quase que 100% na amostragem.

Tonalidade associada ao calor, o vermelho é freqlientemente utilizado entre
os rotulos de cerveja e refrigerante, seja nos seus letreiros, na cor de fundo ou de
uma forma em geral (ver tabelas de 11 a 15). Quantos aos rétulos de agua mineral,
as cores predominantes sao as que recorrem a natureza, no caso o verde e o azul,
que tem o mesmo percentual da cor vermelha (ver tabelas de 11 a 15). Excecéo feita
as cores dos letreiros e do fundo onde o vermelho tem o mesmo percentual das

cores verde e azul''®. Se comparada com outras tonalidades, a cor marrom tem uma

118 . e« = .
Este padrao na utilizacdo das cores ao que parece nao ocorre por mero acaso, pois como

Samara (2008) lembra muito bem o vermelho exige um maior grau de energia e de velocidade
metabdlica para ser processado no olho e no cérebro em virtude do amplo comprimento de sua

128



presenca reduzida entre os rétulos de cerveja e nula entre os de refrigerante e de

agua mineral, provavelmente por lembrar substancias impuras.

Geralmente identificada com o luxo e o status, a cor dourada incide com

maior freqliéncia entre os rétulos de cerveja, prioritariamente na classe Pilsen, onde

€ a tonalidade mais utilizada de um modo em geral. Para as classes Bock e Ale o

vermelho é a cor predominante.

Tabela 09: Freqliéncia do numero cores por categorias de roétulo

Categoria

2 cores

3 cores

4 cores

5 cores

6 cores

Total

Rétulos de cerveja 15%

24%

43%

15%

3%

100%

Rétulos de refrigerante | 34%

23%

19%

12%

12%

100%

Rétulos de Agua mineral| 60%

40%

0%

0%

0%

100%

onda. O que geralmente resulta em incitamento. Ao contrario do que ocorre com o verde e o0 azul,
qgue virtualmente demandam um nivel de energia bem menor e desencadeiam um processo de

abrandamento do metabolismo que acompanha sensag¢des de calma e serenidade (idem).
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Tabela 10: Freqiiéncia do numero de cores nos letreiros por categorias de

rotulo
[0} (%] (%]

. Q o o —
Catetoria Q Q Q Q ©

o o o o o

— (aV] ™ < —
Rétulos de cerveja 10% | 52% | 30% | 8% |100%
Roétulos de refrigerante | 28% | 60% | 12% | 0% | 100%
Roétulos de agua mineral| 20% | 80% | 0% | 0% | 100%

Tabela 11: Freqgiiéncia de cores por categorias de rétulo'’®

o

o

% -8 (0} % g '8 'g
Categoria S g S 2 | = :’? % @ ©

218 |& |2 < |= |a |6 |8 |8
Rétulos de cerveja 34% [ 26% | 19% | 10% | 5% | 5% | 0% | 1% | 0% | 100%
Rotulos de refrigerante |36% | 4% | 18% | 16% | 12% | 2% | 6% | 4% | 2% | 100%
Roétulos de agua mineral| 25% | 0% | 25% | 50% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 100%

119 A ~ . . . .
A freqliéncia das cores branca e preta ndo foi considerada nas tabelas em virtude da supremacia
destas tonalidades em todas as variantes ligadas as cores nos rotulos.
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Tabela 12: Freqliéncia de cores por categorias de rotulos de cerveja

§ S i) =
) o |3 o o o —
Catetoria £ 5 = ° © = I
@ o N [} E © S)
> a < > < = [
Rétulos de cerveja da classe Bock [41% [22% | 12% | 5% | 5% | 15% | 100%
Rétulos de cerveja da classe Pilsen|31% [ 38% | 25% | 6% | 0% | 0% | 100%
Roétulos de cerveja da classe Ale  [43% | 0% | 29% | 14% [14% | 0% | 100%

Tabela 13: Freqliéncia de cores nos letreiros por categorias de rétulos

§ S o c
. Q K o o o —
Catetoria £ 5 = T © £ I
) o N ) S © S)
> | < > < = [
Rétulos de cerveja 41%|31% | 15% | 5% | 5% | 3% |100%
Roétulos de refrigerante [60% | 6% | 22% | 6% | 6% | 0% |100%
Rétulos de agua mineral {33% | 0% | 33% | 33% | 0% | 0% |100%
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Tabela 14: Freqiiéncia de cores nos letreiros por categorias de rotulos de

cerveja
(@]
£ |8 o
. Qo 8 ) o g —
Catetoria S 5 | s T | ® £ [
) o) N ) € © )
> a < > < = [

Rétulos de cerveja da classe Bock [50% |22% | 14% | 0% [14% | 0% | 100%

Rétulos de cerveja da classe Pilsen|29% | 43% | 14% | 14% | 0% | 0% | 100%

Roétulos de cerveja da classe Ale  [50% | 0% | 25% | 0% [25% | 0% | 100%

Tabela 15: Frequéncia de cores de fundo por categorias de roétulos

g |o o

s |8 o [ | § | _
Catetoria E 5 = IS © = ©

) o N ) E © 1)

> a < > < = [
Roétulos de cerveja 36% (14% | 29% | 7% | 7% | 7% |100%

Roétulos de refrigerante [60% | 6% | 22% | 6% | 6% | 0% |100%

Roétulos de agua mineral {33%| 0% | 33% | 33% | 0% | 0% |100%

No emprego de nomes as marcas nos rétulos de cerveja e refrigerante é
possivel verificar, em alguns casos, a apropriagdo de nomes de boa reputagdo no

exterior, como a marca inglesa de cerveja Porco e a estadunidense de refrigerantes

Coca Kola.

O uso do nome da classe do produto, de animais, do local de origem e do
sobrenome do fundador da empresa para denominar o produto é mais freqiente nos
rotulos de cerveja que nos de refrigerante e agua mineral (ver tabela 16). Entre as
classes de cerveja Bock e Ale € o uso do nome da classe do produto que
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prepondera e para a Pilsen é o sobrenome do proprietario, sendo que a utilizacao do
nome de animais para a denominacao da marca incide somente na categoria Bock
(ver tabela 17).

Existe uma particularidade nos rétulos de refrigerante com relacdo a
primazia no uso do nome de ingredientes da bebida, sobretudo frutas, para a
denominacgao do produto, algo que nao ocorre nas outras categorias de rétulos (ver
tabela 16). Outra caracteristica comum entre os rétulos de refrigerante, que serve
também para os de agua mineral, é o uso freqliente de nomes préprios femininos

para denominacdes de marcas de produto (ver tabela 16).

A utilizacao de idioma estrangeiro para o nome do produto € algo que incide
em percentuais semelhantes entre os tipos de rétulos. A variabilidade esta na
quantidade de idiomas aplicados, pois no nome das marcas de refrigerante o uso do
idioma inglés predomina seguido do alemao e do francés, nos de agua mineral
existe uma igualdade na utilizagao dos idiomas inglés e alemao e nos nomes das
marcas de cerveja, principalmente as de classe Pilsen onde mais incide a utilizagdo

de idioma estrangeiro, apenas o idioma alemao é utilizado (ver tabela 16).

Agindo como uma espécie de atestado do produto e declaracdo de
proveniéncia, o endereco da fabrica esta entre as informagdes mais descritas nos
trés tipos de rétulos (ver Tabela 16). Apenas nos rétulos de agua mineral que o
termo “marca registrada” supera em percentuais a referéncia da localizacdo da
fabrica. Em alguns casos, a informacédo do endereco completo com a mengao do
namero de telefone, aliado ao emprego dos termos “fabrica a vapor” e “fabrica de
gelo”, provavelmente, revela uma preocupacdo em demonstrar que o0

estabelecimento estava atualizado com relagdo as inovagdes tecnoldgicas da época.
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Termos como “successores” ou “succ.”, que remetem a transferéncia de uma
tradicéo cervejeira de algumas familias para novos legatarios, sdo mais comuns nos

rétulos de cerveja, raros nos de refrigerante e ndo constam nos de agua mineral.

A qualidade e a proveniéncia dos ingredientes utilizados em estado natural,
as propriedades da bebida, as condi¢cdes de armazenagem e a incidéncia ou ndo de
teor alcodlico no produto sdo mais freqiientes nos roétulos de refrigerante e de agua

mineral. Algo que é muito raro nos rétulos de cerveja.

Entre as palavras chaves utilizadas nos textos para qualificacdo das
bebidas, as mais citadas nos rétulos de refrigerante sdo “sem alcool”, "refrescante”,
"higiénica" e "digestiva”, nos de agua mineral sdo “natural” e “purgativa” e nos de

cerveja o termo “alimentosa’.

Nos textos da amostragem, o campo de orientacdo mais utilizado entre
todas as categorias de rétulos € o horizontal, seguido do oval e circular e do
diagonal (ver tabela 19). A Unica disparidade em termos de frequéncia ocorre entre
as classes de cerveja onde o campo de orientacdo oval e circular tem primazia nas

classes Bock e ale e o horizontal prepondera na classe Pilsen (tabela 20).
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Tabela 16: Freqiéncia de referéncias nos nomes das marcas por categorias de

rotulos
.
E o
[}
= © £
e o g_ £ g « E
o | |o© S E |2 | 3 9
s |8 |o 2 S |d |¥ |o |&
o 7] £ ° © [} -S € 2
© () o ] o] S o ol
2 < s |v |2 o |3 < ° © 2
Categoria 9 E |5 |E |8 E 2 |5 o E |5 [fotal
o |2 |3 |< |S z | | | £ |z |0
Rotulos de cerveja 26%|18% [11% | 11% [11%| 5% | 5% | 4% | 0% | 0% | 9% [100%
Rotulos de refrigerante |22%|17% | 5% | 2% [10%| 0% | 0% | 5% |22% |17% | 0% [100%
Roétulos de agua minerall 0% |25% [25% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |50% | 0% |100%

Tabela 17: Freqliéncia de referéncias nos nomes das marcas por categorias de

rotulos de cerveja

R
@
©
2 ©
e ° |9 =
3 s |2 g |8
o C ho} Q E
s o ) 2 8
o 7 £ ° e
© ()] o [}
2 s |[© |§ |2 P 8
Categoria 2 | E S 5§ |8 |g |5 [
O |< |5 |o |8 |z |0
Rotulos de cerveja da classe Bock 44% | 22% | 17% | 11% | 0% | 6% | 0% 100%
Rotulos de cerveja da classe Pilsen 11% | 0% |34% |33% |11% | 0% |[11%| 100%
Rotulos de cerveja da classe Ale 83% | 0% |17% | 0% | 0% | 0% | 0% 100%
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Tabela 18: Freqliéncia de referéncias no texto por categorias de rétulos

@ RS
= ) ‘5 e =
® 5 < 2 © c
E 18 |8 |8 4 3
8|5 12 |8 |g & S
Q « « g 54 o |w® @ 9
On = © o O @ g ©
o T © o = © < © n =
ategoria S |8 |E |8 |5 E |s | o g |3 |94
w 3 z (&) = pd o L) ] £
Rotulos de cerveja 22% | 15% [14% |11% | 9% | 8% | 7% | 6% | 4% | 4% | 100%
Roétulos de refrigerante [19%|12% | 9% |[18%|15% | 11% | 1% | 3% | 1% | 11% | 100%
Rotulos de agua mineral|24%| 6% | 6% | 0% [28% | 12% | 0% | 12% | 0% | 12% | 100%

Tabela 19: Frequéncia de campo de orientacao de texto por categorias de

rotulos

Categoria

Vertical

Total

&5Horizontal
¥ |Oval/circular

Rétulos de cerveja % | 33%

RN [Diagonal

Y%

N
S

100%

Rétulos de refrigerante |46% |41%

13%

100%

Roétulos de agua mineral| 72% | 14%

14%

100%

Tabela 20: Frequéncia de campo de orientacao de texto por categorias de

rotulos de cerveja

3
=3 < —
£ |5 g |
. = N o .0
Categoria © = > £ |[Total
> o = (]
o T [a) >
Rétulos de cerveja da classe Bock | 47% [38% | 9% | 6% 100%
Roétulos de cerveja da classe Pilsen| 20% | 50% | 30% | 0% 100%
Roétulos de cerveja da classe Ale 80% | 20% | 0% 0% 100%
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Em alguns rétulos € o texto que recebe maior destaque do que as imagens,
seja pela area que ocupam na diagramacgdo ou pela localizagdo privilegiada da

marca do produto, do endereco ou do nome do proprietario e da industria.

Recurso que concede aos letreiros mecanicos tracos mais humanos, o tipo
cursivo incide em todas as categorias de rotulos com percentuais semelhantes (ver
tabela 21). As dessemelhancas aparecem novamente nos rétulos das classes de
cerveja, com os roétulos da classe Ale ndo apresentando o tipo cursivo e com 0s
rotulos das classes Bock e Pilsen indicando percentuais muito proximos (ver tabela
22). Com maior incidéncia nos nomes das marcas e dos proprietarios, os tipos
cursivos encarnam um aspecto testemunhal, como se o dono da marca firmasse e

indicasse a bebida através da sua assinatura e escrita.

O uso de letreiros em forma de insignias € comparativamente mais restrito
em todas as categorias de rétulos, principalmente nos de refrigerante onde houve
uma significativa reducao (ver tabela 21). Nos rétulos de cerveja é interessante notar
que os da classe Pilsen o uso de insignias ocorre somente de forma conjugada com
0 emprego do tipo cursivo (ver tabela 22). Nos da classe Ale ocorre justamente o
contrario, ou seja, a utilizacéo de letreiros em forma de insignia sem o uso do tipo
cursivo, algo que também ocorre com os rétulos de agua mineral (ver tabela 21 e
22).
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Tabela 21: Frequiéncia dos letreiros cursivos e insignias por categorias de

rotulos
R,
C
Ry
(2]
£ ©
o ®
o © o S
= c = o
Categoria @ o @ o Total
> 2] > e
O £ O pd
Roétulos de cerveja 35% 12% 8% 45% 100%
Rétulos de refrigerante 33% 4% 4% 59% 100%
Roétulos de agua mineral|  40% 20% 0% 40% 100%

Tabela 22: Frequiéncia dos letreiros cursivos e insignias por categorias de

rotulos de cerveja

o
c
S
[2]
£ ©
© 17
o) o o) 5
= c = o
Categoria @ Ry @ o Total
> n =] (@
(®) £ () z
Rétulos de cerveja da classe Bock 19% 19% 6% 56% 100%
Rétulos de cerveja da classe Pilsen|  20% 0% 60% 20% 100%
Roétulos de cerveja da classe Ale 0% 25% 0% 75% 100%

O wuso de letreiro tridimensional com duas ou mais cores &,
comparativamente, mais freqlente nos rétulos de cerveja (ver tabela 23). Um
conjunto mais amplo de letreiros tridimensionais foi aplicado nos rétulos de cerveja
das classes Pilsen e Bock, sobretudo na classe Pilsen onde letreiros tridimensionais
foram utilizados em todos os rétulos (ver tabela 24). Nos rétulos da classe Ale a
utilizac@o de letreiro tridimensional se restringe ao de duas cores (ver tabela 24).
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Nos rétulos de refrigerante e agua mineral o uso de letreiro tridimensional

incide nas mesmas variagdes, ou seja, no de uma cor € no de duas cores (ver tabela

23).

Tabela 23: Frequéncia de letreiros tridimensionais e planos com numero de

cores por categorias de rétulos

Tridimensional com 2 cores e plano com 2 cores

Tridimensional com 2 e 3 cores e plano com 3 cores
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g |8 g |8
S} N o} s | @
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£ S £ S S n
o o o o o o
(&] (& (&] (&] (& B
© © © © © o
c c c c c o
o o o o o ©
‘» ‘© ‘» ‘® ‘© E b7
C c c c c o C
© [} © o [} o ol
. S S S S S o o
Categoria 5 S 5 5 |5 < 9 Total
(S I == O S A = = o z
Rétulos de cerveja 47% | 9% | 7% | 6% | 4% | 4% | 2% | 2% |19% | 100%
Roétulos de refrigerante |41% | 0% | 4% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |55% | 100%
Roétulos de agua mineral | 20% | 0% [20% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |60% | 100%
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Tabela 24: Frequiéncia de letreiros tridimensionais e planos com numero de

cores por categorias de rotulos de cerveja

Tridimensional com 2 e 3 cores e plano com 3 cores
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Rétulos de cerveja classe Bock [37% | 13% | 13% | 0% | 0% | 6% | 0% | 0% |31% | 100%

Roétulos de cerveja classe Pilsen| 62% | 13% | 13% | 0% | 0% | 0% | 12% | 0% | 0% | 100%

Rétulos de cerveja classe Ale 50%| 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |50% | 100%

Na amostragem, o painel mais utilizado entre todas as categorias de rotulos
€ o retangular, seguido do oval e circular e do loséngico (ver tabela 25). A Unica
dessemelhanca em termos de frequiéncia incide entre as classes de cerveja onde o
painel retangular tem primazia nas classes Bock e Pilsen e o oval e circular

prepondera na classe Ale (tabela 26).

E possivel verificar, em alguns rétulos, uma permanéncia no uso de painéis
circulares e ovais de mesma forma e composicdo da constatada na andlise dos
fragmentos de inscricbes carimbadas e ornadas em relevo. Além disso, existem
duas variaveis nos rotulos com painel oval: uma, onde o eixo maior da curvatura do
painel situa-se no sentido vertical, e a outra no sentido horizontal, como ocorre nas

inscrigbes dos fragmentos.
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Tabela 25: Freqliéncia de painéis por categorias de rétulos

ks
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3 = <3
° 3 8
Categoria 2 2 2 Total
© © ©
a1 a1 a1
Rétulos de cerveja 62% 36% 2% 100%
Rétulos de refrigerante 68% 12% 20% 100%
Rétulos de agua mineral 67% 33% 0% 100%

Tabela 26: Freqliéncia de painéis por categorias de rétulos de cerveja

Categoria Total

Q . N .
>|Painel losangico

100%

Painel retangular
X [Painel oval e circular

Rétulos de cerveja classe Bock 53% 47 0

Roétulos de cerveja classe Pilsen|  67% 33% 0% 100%

Rétulos de cerveja classe Ale 25% 50% 25% 100%

Com relagéo aos elementos representativos nos rétulos € possivel distinguir
entre aqueles que estdo associados as matérias-primas utilizadas, a fabricacao,
distribuicdo ou consumo das bebidas, as pessoas, aos simbolos de distincdo, aos

animais, entre outros'®®. Na amostragem o nimero de elementos representativos

120 . . . C
Cabe aqui uma ressalva no que diz respeito a esta divisdo entre texto e elementos

representativos, pois este procedimento ocorre simplesmente para efeito de analise. Em varios
rétulos a definicdo do que seria a imagem da faixa e a imagem do nome é uma tarefa complicada
em razdo de todo um conjunto de ornamentos, faixas, letreiros e sombreados estar
meticulosamente articulado em representacées que denotam movimentos curvos. Em varias
composicdes o escrito adorna espacos e serve de contraponto grafico para as imagens.
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nos roétulos de cerveja é relativamente alto se comparado com o0s numeros dos

rotulos de refrigerante e de 4gua mineral.

Ingredientes como a cevada e o lupulo nos rétulos de cerveja e as frutas nos
de refrigerante, foram sempre representados de forma estilizada, no seu estado
natural, ao invés do modo como sao utilizados de fato na fabricacdo. O que
provavelmente, entre outros aspectos, buscava reforcar o carater nutritivo das
bebidas.

Nos rotulos de cerveja, a cevada e o lupulo foram, geralmente, dispostos
simetricamente no entorno de janelas que remetem para outros espacos e diferentes
temas ou envolta dos nomes das marcas, das companhias e de brasbes, muitas
vezes servindo de fundo para estes elementos. Entre as classes de cerveja, as
representacdes de cevada e lupulo sdo, comparativamente, mais comuns para
classe Pilsen, tendo as classes Bock e Ale percentuais relativamente baixos (ver
tabela 27).

Os motivos que representam a cerveja estdo frequentemente associados
com copos, barris e em menor numero com garrafas. A agua, que € o principal
liquido que constitui entre 90 a 98% do conteudo das bebidas, raramente é
representada nos rétulos de cerveja e refrigerante. Entre os de agua mineral ocorre
o inverso com a incidéncia de imagens de fontes e de cursos d’agua em 75% dos

rétulos de agua mineral.

As representacdes que remetem a fabricacdo e a distribuicdo das bebidas
como a cervejaria retratada em uma ampla edificacdo de alvenaria, a alta chaminé, o

ir e vir de pedestres e trabalhadores e o contraste entre elementos naturais'?' e os

121 ~ . ~ -
E interessante notar que quando sdo representados no entorno do edificio da cervejaria, os

elementos naturais, sdo, na sua maioria, apresentados numa forma domesticada, ou seja, figuram
como canteiros dispostos geometricamente, canalizagdes de cursos d’agua e arvores enfileiradas.
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construidos sdo também imagens que evocam a eloquéncia do progresso e do
processo de modernizagdo da época. Afora as imagens de novos modos de
transporte, como os navios a vapor e os bondes, que na época se tornaram
simbolos de progresso e luxo. E interessante notar que todos estes elementos
representativos incidem somente nos rétulos de cerveja e, prioritariamente, nos

rotulos da classe Pilsen e Ale (ver tabela 28).

Nestas representagdes € possivel perceber a freqiiéncia no uso do elemento
nuvem como um fiador da narrativa, principalmente, entre os rétulos de cerveja com
representagdes de navios a vapor. No entanto, em uma outra versdo que representa
a fumaca expelida pelas chaminés é possivel verificar, também, um outro sentido
vinculado a transcendéncia de um ambito terreno, no caso a fabrica, para um fundo
de inscricdo de nomes e de logotipos das marcas de onde, em alguns casos,
emanam raios solares'?. Como se a nuvem de fumagca representasse a unido entre
elementos materiais — fabrica, cevada e llpulo — e o universo magico, criador e

sedutor das marcas, dos cavaleiros, dos brasées e insignias'?®.

122 Becker (1999) afirma que a fumaca pode significar a ligacao entre a terra e o céu, entre a matéria

€ 0 espirito e as nuvens e 0s raios solares por pertencerem ao céu podem figurar como um claro
sinal da presencga do sobrenatural, de uma divindade fecundante e iluminante que se propaga a
partir de um centro. O que, possivelmente, seria uma mengéo ao potencial da civilizagao industrial
de ilustrar e propagar o progresso material e moral.

123 p L L . L
Em alguns rétulos incidem variagdes, possivelmente, com o mesmo significado, onde a nuvem

figura somente como fundo de ligagdo entre matérias-primas, marcas e elementos distintivos sem
a representacao da fabrica.
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Tabela 27: Frequiéncia de representacoes de cevada e lupulo por categorias de

rotulos de cerveja

Representagéo de cevada e/ou lupulo

o
(2]
C
8
Categoria o Total
g
Rétulos de cerveja classe Bock 37% 63% 100%
Rétulos de cerveja classe Pilsen 71% 29% 100%
Roétulos de cerveja classe Ale 25% 75% 100%

Tabela 28: Frequéncia de representacoes que evocam progresso por

categorias de rotulos de cerveja

Fabrica

Categoria

Calgamento

Bonde

Navio a vapor

Pedestres

N&o consta

Total

Roétulos de cerveja classe Bock 0%

0%

@
R

94%

100%

Rotulos de cerveja classe Pilsen | 34%

33%

3
BN

17%

100%

Rotulos de cerveja classe Ale 14%

14%

14%

30%

100%

Na amostragem, imagens de pessoas foram mais comumente representadas

nos rétulos de cerveja e de agua mineral (ver tabela 29). Entre as classes de cerveja

estas representagdes aparecem prioritariamente na classe Pilsen, seguida da classe

Ale e da classe Bock, onde comparativamente incide um baixo percentual.
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Em todas as representacdes o ato de beber ndo esta associado com familias
e as imagens de grupos de pessoas compreendem somente o género masculino.
Nos rétulos de cerveja é possivel verificar uma énfase em masculinidade associada
a guerra e as atividades esportivas e, também, ao passado com o uso de figuras
histéricas e mitolégicas como Gambrinus, Cristdvdo Colombo e cavaleiros'®*. Em
menor numero, as representacoes de mulheres nos rétulos de cerveja estdo

125

relacionadas as figuras mitolégicas, como ninfas > das lendas ondinas, as imagens

de corpo feminino com visual atrativo e apelo sensual e de etnias como a africana.

Elementos que evocam, ao mesmo tempo, eventos esportivos elitistas da
época e a masculinidade, as representacdes de corridas de cavalos e de partidas de
futebol nos rétulos, possivelmente, sugeriam que aquele beber social era essencial
para estas atividades e para o homem que tinha ascendido socialmente ou que
buscava ascender. Em parte estas representacdes, sejam masculinas ou femininas,
estavam, também, em consonéncia com o enunciado médico que preconizava a
disciplina do corpo, um dos principais expedientes para a formacdo de uma

sociedade saudavel fisicamente e moralmente.

Outro aspecto que remete ndo sé a masculinidade, as representacoes de
soldados aliadas as de batalhas militares e aos simbolos de nagdes, como
bandeiras, insignias de ordens militares e brasdes, deram resposta, também, aos
movimentos nacionalistas da época. E possivel indicar, também, as imagens de
paisagens da Africa como uma influéncia de elementos, pertencentes ao repertério
visual europeu, que encarnavam uma ideologia nacionalista marcada pela expansao

imperial no continente africano e asiatico.

24 ~ s . ~ .
As representagdes de Cristovao Colombo e de cavaleiros estdo associadas com o enderego da

fabrica de Bernardo Sassen, no caso a rua Cristévdo Colombo, e com o sobrenome Ritter
(cavaleiro em alemé&o).

125 . . . A . s
Na mitologia dos antigos povos germanicos e escandinavos corresponde as divindades que
vivem acerca das fontes, mananciais e dos cursos d’agua.
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A presenca nos rotulos do final do século XIX de elementos como o canh&o

126

Krupp, a aguia prussiana, o carvalho'=> e o brasdo da Prussia sdo, possivelmente,

exemplos do sentimento nacional alem&o entre os imigrantes e seus descentes.

Além disso, entre os elementos representativos na amostragem foi verificado,

também, a presencga de uma outra honorifica, a cruz da ordem de cristo, um simbolo

de orgulho e de demonstracao da fé lusitana.

Figura 07: llustracdo publicada no
periédico Semana lllustrada, Rio de
Janeiro, n. 508, 04 set. 1870, que

apresenta o Rei Guilherme | da Prissia
montado num canhdo modelo Krupp. A
tecnologia desenvolvida com o canhéo
Krupp auxiliou a Pridssia a derrotar a
Austria em 1886 e a Franca em 1870 e se
tornou um simbolo na época do orgulho
aleméo.

Fonte:
www.historica.arquivoestado.sp.gov.br/.

1

Figura 08: Rétulo registrado em 1896 com a marca

Krupp da cervejaria Bopp & Cia trazendo
representagcbes de lupulos e de cevadas dispostos
simetricamente envolta de duas molduras ovais
sobrepostas que servem de painel onde figura préoximo
a uma trincheira um soldado acionando um canh&o
modelo Krupp. Foto: Paulo Alexandre da Graga Santos.

26 . ) . . -
Denominado como &rvore da vida de Thor pelos escandinavos e pelos teutdes, o carvalho, a

partir do século XVIIl, se transformou num simbolo de magnanimidade, de persisténcia ou
imortalidade na Alemanha e no come¢o do XIX as suas folhas passaram a ser consideradas

louros de triunfos (Becker 1999).
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Por outro lado, é possivel verificar, a partir da metade da década 1910, o

surgimento de rétulos com imagens de indios'?’

€ passaros regionais, como a
grauna, e de denominagdes de marcas, como “Pelotense” e “Brazil” que buscavam
uma regionaliza¢do e nacionalizacdo da imagem das empresas, provavelmente, em
virtude dos movimentos nacionalistas no pais e dos tumultos e das depredacdes

contra os estabelecimentos de origem alema ou teuto-brasileira.

Uma outra face das representacées masculinas nos rétulos sao as ligadas
ao um passado mitolégico e a ornamentacao grafica fundamentada na arquiteténica.
Uma das mais conhecidas sdo as imagens do rei Gambrinus que foram utilizadas
por diversas cervejarias, sobretudo nas Ultimas décadas do século XIX, para
identificar e associar seus produtos a tradicdo cervejeira. Conhecido como o
padroeiro da cerveja, o rei Gambrinus era considerado um simbolo universal da
cerveja. Diversas fabricas adornaram suas fachadas e espacos com as esculturas
de Gambrinus. Em Porto Alegre temos o exemplo do edificio da fabrica Bopp,

construido no inicio do século XX, que utiliza esta representacdo na sua fachada'?.

De modo semelhante ao que ocorre com o champanhe e o monge Dom
Perignon, o mito do Rei Gambrinus evocava os vinculos da cerveja com as tradicoes
do velho-mundo e com os preceitos de civilidade e a distanciava de associag¢des
com a rotina das linhas de montagem e do trabalho arduo nas industrias.

127 . I . . .
A imagem do indio que consta em um rétulo de refrigerante, registrado em 1921, provavelmente,

ndo esteja somente associada as riquezas e as especificidades do Brasil, mas igualmente a figura
de um personagem forte e capaz que consegue viver em harmonia com a natureza e dela obtém o
seu sustento.

128 Ver a obra de Thiesen (2005) onde a autora descreve a escultura de Gambrinus com trajes de

burgués medieval ao invés das suas fei¢cdes reais. Esta transformagéo, provavelmente, esteja
relacionada com o contexto brasileiro na época da construgao do edificio, marcado pela queda da
monarquia e a ascensao da republica no pais.
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Figura 09: Escultura do rei Gambrinus localizada
em uma das cavernas de propriedade da
Cervejaria Miller em uma colina na cidade de
Milwaukee/USA. As cavernas foram escavadas
em 1846 para proteger a cerveja do calor do
verdo. Para isto, 0 gelo dos lagos da regido era
recolhido durante o inverno e colocado nas
cavernas. Fonte: milwaukeedailyphoto.com.

Figura 10: Roétulo da cervejaria de Antbnio
Klinger onde ao longo de toda extenséo do eixo
maior do painel traz um Gambrinus esguio com
trajes de rei erguendo um canheco de cerveja
sob uma roda com asas. Um exemplo de
representacdo onde o mito estabelece elos
sequenciais entre a bebida, a tradicéo
cervejeira e o dinamismo da circulagdo, do
movimento, do vir a ser, acentuando, assim, de
forma simultdnea e articulada, um passado
confortante e o carater transitério da civilizacao
industrial.

Ao contrario dos rétulos de cerveja, nos de refrigerante e de agua mineral, a
mulher, quase sempre com roupas formais ou associada a natureza, foi mais
representada que o homem. As imagens de ninfas nestas categorias de rotulos,
novamente incidem sé que com maior freqiiéncia que nos de cerveja.

Esta énfase em representagdes femininas, possivelmente, indique que havia
na composicao dos roétulos a intencao de sugestionar que as bebidas eram
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especialmente apropriadas e respeitaveis para senhoras e mocgas beberem. Era
uma parcela significativa da populagdo que estava ampliando as suas relagdes com
a vida extradoméstica e, potencialmente, havia um novo mercado a ser explorado

com a mudanga de costumes e a introducao de novas necessidades.

Outros elementos de grande freqliéncia entre os rétulos sdo os simbolos de
distingdo como faixas'?®, medalhas, estrelas de seis pontas'®, brasées (reais ou
ficticios), coroas, selos e arabescos. As faixas estdo entre os elementos mais
freqUentes em todas as categorias de rotulos, sendo que para os rétulos de cerveja
as representacées mais utilizadas sao as faixas e as medalhas e para os de
refrigerante e de 4gua mineral sdo os arabescos'®' e as faixas (ver tabela 29). Entre
as classes de cerveja existem algumas dessemelhancas como no caso da classe
Ale onde incide em todos os rotulos somente faixas como simbolos de distingdo e na
classe Pilsen que utilizou um numero maior de diferentes elementos que as outras

classes (ver tabela 30).

Se comparada com os outros simbolos de distincao, a representacdo de
coroas tem uma presenca reduzia nas amostras. As poucas incidéncias
correspondem a representacao do rei Gambrinus e da coroa de Carlos Magno em
rétulos de cerveja registrados, respectivamente, em 1884 e 1885. Esta restricéo,
possivelmente, aponte para um processo de significativa transformacao da imagem
do Estado brasileiro e do repertorio visual da época impulsionado, principalmente,

pelo triunfo do movimento republicano no pais, que promoveu a substituicdo dos

129 . . . e o . -
As faixas, entre diversas culturas, representam a identificagao, o pertencimento, a protegao e a

purificacéo.
130 . I .

Adotada como simbolo de pureza pelas cervejarias, a estrela de seis pontas pertence a uma

iconografia que remete a tradicdo da industria cervejeira européia.

131 ~ . Al . ~ 5
Ornamentagbes gréaficas fundamentadas na arquitetdnica da época, os arabescos séo linhas,

ramagens, grinaldas, flores e frutos repetidos em temas e transposigdes marcadas pelo ritmo e

pelo encantamento. Segundo Chevalier (1991) sdo bases para contemplagdo com dois principios

estruturantes: a rigorosa geometria e o aparente devaneio.
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simbolos ligados a realeza por uma nova iconografia, composta, por exemplo, pelo

Cruzeiro do Sul e o barrete frigio'.

Tabela 29: Frequiéncia de simbolos de distincao por categorias de rétulos
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« ©
© S 3 2
S 3 3 | @ © 8
Categoria g 13 o o o] ] o o Total
@ o k7 0] g o o '@
L = L n < m O pzd
Roétulos de cerveja 32% [21%| 6% | 10% 6% 3% 1% 21% | 100%
Rotulos de refrigerante | 28% | 0% | 4% 7% 28% | 2% 0% 31% | 100%
Roétulos de agua mineral| 37% | 0% | 0% | 25% | 38% | 0% 0% 0% 100%

Tabela 30: Frequéncia de simbolos de distincao por categorias de rétulos de

cerveja
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Rétulos de cerveja classe Bock | 32% | 21% | 11% | 0% | 0% | 0% | 36% |[100%
Rétulos de cerveja classe Pilsen | 29% | 29% | 0% | 14% | 14% | 0% | 14% |[100%
Rétulos de cerveja classe Ale 49% | 0% | 0% | 17% | 17% | 17% | 0% |100%

1

32 ., . - . .
Simbolo adotado pelos republicanos franceses, o barrete frigio, a partir de meados do século,
surge no Brasil como uma nitida referéncia ao movimento republicano em ascensao no pais.
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Geralmente situados no centro e no alto das composicdes, o0s brasdes e as
medalhas sdo simbolos de honraria que determinam e atestam a qualidade da
bebida. Além disso, a origem do empreendimento capitalista de geracdes de uma
mesma familia era reverenciada e firmada através de simbolos de nobreza, como
brasdes, faixas e insignias, somados ao nome da empresa ou do logotipo. Sao
representacdes que dao aos produtos um semblante de dignidade, magnificéncia e
tradicdo sem fim e, ao mesmo tempo, encarnam um vinculo com um passado pré-

industrial que seria mais afavel que o universo perturbador da expansao industrial.

E possivel verificar a mesma tendéncia entre elementos representativos que
aludem as praticas de selamento, como se um selo de cera tivesse sido transferido
para a superficie do rétulo como uma marca de autenticagdo que, nostalgicamente,

evoca a imagem de uma pratica que remonta ao fabrico artesanal.

Quanto as medalhas obtidas em exposicdes nacionais e internacionais,
estas, além de fazer parte de um enunciado de distincao cultural, eram um tipo de
galardao que sugeria uma contigliidade com o poder governamental, uma vez que

as exposicdes eram amplamente beneficiadas e promovidas pelo Estado.

Outros elementos que estdo, em parte, associados com simbolos de
distincdo sao as representagdes de animais, na sua maioria, compostos de machos

viris, como aguias, ledes, elefante, javali, porco, cervideo, bode, entre outros.

Comparativamente a gama mais ampla de representacées de animais foi
verificada nos rétulos de cerveja, sobretudo nos roétulos da classe Bock onde

imagens de elefantes, porcos, bodes e cervideos predominam (ver tabela 31 e 32).
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Estas figuras de animais possuem, certamente um conteudo simbdlico, que
nem sempre pode ser determinado com precisdo. No entanto, a presenca de aguias,
ledes, abelhas'® e elefantes™* possivelmente remeta, entre outros aspectos, aos
simbolos heraldicos de muitos brasées e emblemas de nagdes. Além disso, a
maioria dos animais que figuram nos rétulos de cerveja possue, provavelmente,
alguma associagdo com antigas mitologias de povos da Europa, principalmente, os
germanos e os celtas. Ao contrario do que ocorre na maioria das representagcdes de
animais dos rotulos de refrigerante e agua mineral, onde os elementos parecem
simbolizar uma harmonia com a natureza, como por exemplo, no caso da libélula'®

e de representacdes de passaros.

Tabela 31: Frequiéncia de representacoes de animais por categorias de rétulos

8
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= T |= |t g |8 |8
Categoria ke 3 |8 |2 = | C 8 |8 |5 [€ |o |Total

6] Q o ()} o) © Q@ o o S @

| _1 2] <L O ) | o < o =z
Rotulos de cerveja 0% | 0% | 7% | 8% | 6% | 2% | 6% | 6% | 2% | 4% |59% |100%
Roétulos de refrigerante 56%|11% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |11% |[11%|11% | 100%
Roétulos de agua mineral | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% |20%|80% |100%

133 .. . . - . . .
Simbolo da pureza e da incansavel laboriosidade, a abelha foi considerada, também, como um

simbolo imperial, incidindo no estandarte da familia Bonaparte e no manto de coroacdo de
Napoledo (Biedermann 1994).

134 . — ~ . - .
Pertencente ao conjunto de animais que sdo considerados exdticos, o elefante era atributo do

deus Mercurio, o simbolo moderno da inteligéncia no empreendimento industrial e comercial. Além
disso, o elefante, na literatura ocidental, representa forga, esperteza, imutabilidade e estabilidade.
Segundo Thiesen (2005) em Porto Alegre a escolha do elefante como figura principal do prédio da
cervejaria Bopp e como uma marca de cerveja da empresa estd associada a estas conotacoes
positivas e a um intento que buscava impressionar. Existem também ligacées com simbolos da
realeza. Na Dinamarca, por exemplo, o elefante simbolizava a ordem mais superior, o sabio
monarca (Chevalier 1991).

185 Segundo Becker (1999) a libéla pode representar agilidade e elegéncia. Uma conotacdo muito

apropriada para tempos marcados pela efemeridade e pela ascensdo de novos preceitos de
civilidade.
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Tabela 32: Freqiiéncia de representacoes de animais por categorias de rotulos

de cerveja
S
[2]
2 s |G
o = c
Categoria 3 s |g |8 S |5 o | Total
o) ) s o o o] '©
o0 (@) - LLI o < pd
Rétulos de cerveja classe Bock | 12% | 12% | 6% |18%|18% | 6% | 28% | 100%

Rétulos de cerveja classe Pilsen| 0% |14% | 0% | 0% | 0% | 0% | 86% | 100%

Rétulos de cerveja classe Ale 50% | 0% | 0% | 0% | 0% | 0% | 50% | 100%

O bode, por exemplo, além de estar associado com o nome da classe de
cerveja Bock (bode em alemé&o), entre os antigos germanos fazia parte do culto e do
mito do deus-trovdo Thor simbolizando a fertiidade e a encarnacdo da forga

masculina.

As imagens de cervideos possuem, também, algum vinculo com a cultura
dos germanos, pois segundo a crenga destes povos era este animal que garantia o
caminho da vida eterna no além para os mortos. Por outro lado é possivel apontar
para algumas associagdes, sobretudo na arte crista, do cervo com a agua da vida,
como simbolo do desejo pela agua batismal purificadora. Além disso, as
representacdes de cervos podem estar vinculadas, também, as praticas de caca
esportiva, uma atividade que denotava distincdo social por ser exercida em grande

parte por grupos de elite na Europa do século XIX.

As imagens de porcos'® e de javalis provavelmente estejam entre as
representacdes que mantém vinculos mais préximos com mitos sobre a origem da
cerveja e antigas crencas na Europa. De acordo com lendas gaélicas, foi ao avistar

136 e ~ . .
Como ja foi visto a presenca de nome e representacdes de porco nos rétulos de cerveja foram,
em grande parte, o efeito da influéncia, na época, de uma famosa marca de cerveja inglesa.
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um javali que o rei Ceraint deixou cair a espuma de uma bebida que estava
preparando e com isto provocou a fermentacdo, tornando-se, assim, o primeiro a
produzir a cerveja de malte (Chevalier 1991). Ademais, por serem 0s animais que
simbolizam o deus celta Lug, a carne de porco — no passado, a do javali'®’ —
acompanha o consumo de cerveja em todos os rituais de celebracdo do Samain, o
inicio do ano céltico (idem). H& que se considerar, também, que ao contrario do que
Se possa pensar sobre a associacao com impurezas, o porco € o simbolo moderno

da fortuna e entre 0s povos pagaos representava a riqueza e a fertilidade.

3.2 Uma interpretacao sobre as inscricoes de marcas e rétulos das bebidas

As variagcoes que existem entre as categorias de inscricdes e rétulos das
bebidas e entre os rétulos de classes de cerveja estdo intimamente relacionadas
com os significados sociais da época sobre o consumo de alcool e com nogdes

ambivalentes sobre tecnologia e natureza.

No decorrer da analise foi possivel verificar que as inscricoes e os rétulos de
cerveja utilizam elementos mais complexos, se comparados com os de refrigerante e
de agua mineral. As composicdes dos rétulos de cerveja sdo muito mais elaboradas
em termos de cores, letreiros e elementos representativos. E possivel, também,
apontar para diferencas na amostragem entre os rétulos de cerveja de classe Bock,
Pilsen e Ale.

Esta variabilidade na elaboracao dos rétulos de cerveja, por sua vez, estava
conectada com a necessidade das cervejarias de criar diferengas e significados para
os consumidores. Suas composicoes faziam parte de um processo de singularizacao
dos produtos, através da reprodugao, em diferentes escalas, de um conjunto de
significados que enfatizavam a tradicdo cervejeira, o lugar de origem, 0 progresso

industrial e as variagcdes inerentes entre as classes de cerveja.

137 ., . ~ . . ,
Além dessas consideragbes, de acordo com os celtas o javali era um simbolo da for¢a de luta.

Entre os germanos, os javalis eram associados a deusa Fea e ao seu irmao Frair e por
simbolizarem combatividade houve uma grande incidéncia entre varios nomes alemaes e
topdnimos (Biedermann 1994).
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Classe de primeira qualidade no pais, a cerveja Bock adotava em seus
rotulos uma iconografia repleta de elementos representativos que remetem a
tradicdo cervejeira européia, sobretudo, com de imagens de animais que estao
associados com mitos sobre a origem da cerveja e antigas crencas na Europa. Seja
através do uso de representacdes que evocam uma heranga cultural européia ou no
emprego de nomes que afirmam a classe da bebida, a énfase esta em investir de
capital simbdlico o produto a ponto de seduzir setores da elite que tinham condicdes
de pagar por uma cerveja de qualidade consistente, ou, importada. Além disso,
evidentemente que as associagdes com a cor vermelha e com animais que
simbolizam forga e vigor favoreciam o enaltecimento da bebida como detentora de

propriedades revigorantes e mantenedoras da saude.

Com um maior numero de cores e de diferentes representacdes, os rotulos
da classe Pilsen apresentavam um enfoque em imagens de pessoas e de elementos
que evocam progresso e modernidade. Como ja foi visto anteriormente, a classe
Pilsen era produto das mais avangadas inovagcdées no setor, uma bebida de menor
teor alcodlico, refrescante e mais acessivel em termos de preco se comparada com
a classe Bock. Identificar a bebida com uma roupagem cosmopolita e menos
tradicional era, provavelmente, uma das estratégias para atrair as camadas médias
dos centros urbanos que néo tinham condicdes de pagar pelos produtos das marcas
mais caras, mas buscavam avidamente participar dos rituais do mundo civilizado e

industrializado.

Quanto aos rotulos da classe Ale, o uso restrito no niumero de cores, de
letreiros cursivos e tridimensionais e a freqiéncia de denominagfes que afirmam o
nome da classe remetia, possivelmente, as particularidades de uma bebida de baixo
custo voltada especialmente para os grupos de baixa renda. Diante da necessidade
de oferecer um produto de preco acessivel, que exigia um rapido consumo na maior
escala possivel dentro da propria cidade, provavelmente, ndo havia muito espaco

para énfase em ornamentos e elementos de distincao nos rotulos.

Diferentemente do que ocorre nos rétulos de cerveja, as composicdes nas
marcas de refrigerante e 4gua mineral estavam, fundamentalmente, arraigadas em

atribuicbes naturais, seja através do uso predominante das cores verde e azul, das
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nominacdes dos produtos ou das imagens que associam o produto com a natureza.
Outro elemento de similaridade entre os rétulos esta na énfase em representacdes
femininas. O que, provavelmente, aponte para o propdésito de unir o produto a uma
concepcao de beber, como se as bebidas fossem particularmente adequadas e
respeitaveis para senhoras e mocas.

No entanto, existem variacbes entre estas categorias de rétulos, pois a
medida que nos rétulos de refrigerante a maior freqiéncia estd em nomes e
representacdes de frutas, os de agua mineral evocam, constantemente, ligacoes
com uma suposta salubridade e pureza do local de origem, ou seja, as fontes e
estancias de agua mineral. Estas associagbes ja haviam sido apregoadas por
antigas marcas de agua mineral de determinadas regiées da Europa que buscavam
transferir a magia e o poder curativo das fontes e de balnearios termais para as
elegantes mesas dos restaurantes e das residéncias das camadas privilegiadas da
sociedade (Wilk 2006a). Posteriormente, a continuidade dessa magia e poder
passou a ser garantida pelos certificados e atestados cientificos nos rétulos das
bebidas (idem).

Como Wilk (idem) colocou muito bem, o consumo de bebidas engarrafadas,
especialmente o de agua mineral, pode ser caracterizado pela confiangca numa
pequena porcdo da natureza que foi preservada da possibilidade de contagio de
determinados microorganismos e substancias quimicas. E um modo de lidar com a
ameaca dos riscos “incontrolaveis” gerados pela sociedade, que marcam
recentemente os processos de modernizacdo nas cidades (idem). Ter presente a
importancia dos temores ligados as questdes de saude publica e de higiene social
na ordem do dia foi peca chave nas estratégias de insercdo do consumo de
cervejas, refrigerantes e aguas minerais entre os habitos cotidianos da populacao

urbana.

Na identificagdo dos seus produtos, as companhias procuraram valorizar
qualidades como pureza, robustez e sintonia com os ideais de progresso e
civilidade. Para isso, alternaram e mesclaram mensagens que retratavam as suas
marcas como um agente que traz, ou canaliza, as forgcas da natureza para o

consumidor com outras que as ligavam a imagem de bebida industrial e as
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inovacgdes tecnoldgicas da época. Com a alianga entre atribuicées naturais e virtudes
cientificas foi possivel apresenta-las como que dotadas de propriedades
revigorantes e mantenedoras da saude e, ao mesmo tempo, relaciona-las as novas
formas de sociabilidade e afasta-las dos estigmas que envolviam os produtos

artesanais e tradicionais, como a aguardente de cana e os vinhos nacionais.

Como Bourdieu (1984) ressaltou muito bem, as praticas de consumo
constantemente prevéem um tipo de apropriacdo, em diferentes niveis relativos a
cultura material e aos consumidores, ou seja, € a inter-relacao entre os bens e as
pessoas que ajuda a produzir o artigo, por meio de um processo de identificacao e
de decodificacdo que exige determinadas condigdes que sao adquiridas com o

passar do tempo.

Diferentemente da cultura material vinicola que se fundamentava num
compromisso com a tradicdo e das cachacgas que prezava o anonimato, em virtude
da producdo e comercializacdo em grande parte clandestina e pelo aspecto
depreciativo do seu consumo, as cervejarias e fabricas de refrigerantes e aguas
minerais foram de encontro as novidades em termos de identificacao dos produtos,
de transformacdes dos ambientes internos dos estabelecimentos comerciais e de
desenvolvimentos tecnoldgicos nas vedacdes e nas formas das garrafas'®®. Excecédo
feita as cervejarias que na apresentacdo dos seus produtos, durante o final do
século XIX até meados da década 1910, fizeram uso, em larga escala, de uma
simbologia que remetia a tradicdo da industria cervejeira do norte europeu. No
entanto, a busca em estabelecer vinculos com esta regidao nao se refere somente as
questbes de heranca cultural, mas, sobretudo, ao local de onde provinha os
preceitos de civilizacao industrial e a maioria das modernas técnicas de producao da

época.

138 - . . . ~ .
E interessante notar que as garrafas para vinho tiveram poucas alteragées, ao longo de séculos,

no formato e no tipo de vedacao se comparado com as especificas para cerveja, gasosa e agua
mineral que sofreram mudangas significativas em termos de material (de grés para vidro), de
vedamento e de forma a partir do final do século XIX até a padronizacao inicial com as maquinas
automaticas Owens. O funcional relativo & necessidade de tampas e recipientes que suportassem
a pressao interna do gas estava essencialmente ligado ao desejo de acompanhar as inovagdes
dos novos tempos.
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Possivelmente, entre outras intengbes estava a de incutir um legado ilustre
as marcas, a ponto de criar um passado e um presente capaz de conceder aos
produtos ares de tradicdo, honra, autenticidade e status. Todo um conjunto de
elementos ligados a nobreza e aos modelos aristocraticos da época foi modificado e
reconfigurado para dar origem a algo que proporcionasse e garantisse um suposto

vinculo com um passado mitico.

Distantes do tradicional repertorio que envolvia a produgéo € o consumo do
vinho e da ma fama das cachagas, tidas como prediletas dos escravos e como fonte
de degradacdo social, as bebidas puderam se apresentar como refrescantes,
produtoras de saude, alinhadas as novas concepcoes de progresso e adequadas ao

convivio social ameno.

Demarcando limites sociais e criando formas de sociabilidade num contexto
de ansiedade e inseguranca sobre o status social, o consumo de cervejas,
refrigerantes e aguas minerais importadas servia de denominador comum para
aqueles que pertenciam ou buscavam a participagdo em grupos sociais de prestigio.
Os fabricantes locais, em seus produtos de qualidade consistente, procuraram,
também, investi-los de capital simbdlico e com isso agradar extratos da elite e atrair
novos clientes de outras camadas sociais. A receita era associar-se ao que era

considerado novo e civilizado e cativar o desejo de ascender socialmente.

Por outro lado, o discurso em prol da temperanca, por parte de jornalistas,
médicos e higienistas, incentivava o consumo moderado e elegante das bebidas
sem alcool e eximia a “inofensiva” cerveja dos efeitos maléficos do alcool. O
enunciado de uma sociedade sadia fisicamente e moralmente também abria espaco
para a exaltacdo das faces medicinais das bebidas, com propriedades que poderiam
sanar problemas com digestao, amamentacéo, falta de vigor, entre tantos outros.

Além disso, a comercializacdo de produtos como o chope, voltados para o
consumo de massa, foi estimulada com a instalacdo de barris e equipamentos,
primeiramente, em bares e botequins para futuramente estar em restaurantes, hotéis

e confeitarias (Marques 2003). O interesse dos operarios em consumir uma bebida
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refrescante, nutritiva e com fonte segura de agua potavel foi atendido em parte com
a segmentacao de produtos no mercado cervejeiro e a oferta de artigos com preco
acessivel, no caso as cervejas de terceira categoria e os chopes. Ao mesmo tempo,
a comercializacdo, num mesmo pacote, de gelo, refrigerantes, aguas minerais,
cervejas e chope, facilitava a expansado e popularizacdo do consumo de bebidas

refrescantes.
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Consideracoes Finais

As reflexdes e interpretacoes apresentadas sobre as inscrigcdes e os rétulos
neste trabalho buscaram exemplificar o quanto algo que aparenta ser superficial e
banal pode estar extremamente integrado com os valores e 0 modo de vida de
grupos da sociedade. As vezes a falta de objetos tidos como simples e rotineiros
podem expor, em determinados momentos, intencdées e induzimentos que estavam

quase que imperceptiveis no dia-a-dia.

Nos bate-papos e encontros nos bares e botequins, geralmente, nés nos
envolvemos em um mundo material do mesmo modo como nos deparamos com a
maioria das coisas no dia-a-dia, ou seja, sem um olhar analitco ou um
distanciamento que mensure metodicamente as dimensdes e qualidades de cada
objeto. No entanto, em determinados momentos a auséncia de um objeto que
geralmente esta presente neste cenario pode expor relagdes, quase que
imperceptiveis, que envolvem intencdes e induzimentos. E o caso dos testes de
sabor utilizados pelas industrias de bebidas, que retiram das embalagens os rétulos
e as inscricdes para que, ao nao perceberem as suas marcas favoritas, as pessoas
possam dar as suas opinides sobre o produto. Para a realizacao do teste, é anulada
a relacdo que o poder insinuante e magico das marcas estabelece entre produto,
aquisicao, valor e prestigio e com isso desvela-se 0 modo como percepcdes
subjetivas como o gosto séo influenciadas.

Esta sinergia entre o pratico e o simbdlico no modo como as marcas atuam
€, justamente, um dos motivos que levaram este trabalho a enfatizar a importancia

de se debrucar sobre os usos e significados da cultura material.

Diante desta preocupacédo, o primeiro capitulo da tese foi desenvolvido e
estruturado com objetivo de apresentar e debater propostas tedrico-metodoldgicas

que reconhecem o papel central do estudo dos significados dos artefatos no ambito
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da Arqueologia. Com base em obras como Shanks and Tilley (1987) e Beaudry (et al
1991) foram especificados alguns dos atributos da arqueologia histérica e a sua
relevancia nas analises sobre a cultura material, especialmente, a possibilidade do
uso de diferentes documentos, da aplicacdo de dados bem fundamentados e do
exame de contradicdes na interpretacdo de escolhas e praticas sociais na suas
pesquisas, de estudos sobre praticas sociais de diferentes segmentos da sociedade
em uma ampla gama de sitios e do desvelamento do mito da arqueologia apartada
de conflitos sociais. A idéia é de que, a partir deste potencial a Arqueologia Histérica
tem condi¢bes de atender, de modo satisfatério, uma necessidade critica na nossa
disciplina, que é inter-relacionar os artefatos com expressées de metas, valores e
aspiracoes dos individuos e grupos sociais. No entanto, para isso é necessario
transpor as concepcdes de cunho empiricista que, fatalmente, estreitam o alcance
dos estudos na Arqueologia Historica.

Além disso, no capitulo foi apresentada um revisdo bibliografica sobre os
estudos de consumo com destaque para as visdes antagbnicas, o cunho negativo
dado as praticas de consumo e a variabilidade na relacdo entre as pessoas e a
materialidade. Conceitos como objetivacao de Miller (1987) e biografia cultural de
Kopytoff (idem) foram ressaltados em virtude dos seus enfoques sobre a analise
contextual dos artefatos, sobretudo nos seus possiveis vinculos com identidade.
Com relacao ao estudos das marcas foram ressaltadas a importancia da utilizacao
de sitios de lixeiras coletivas e dos trabalhos de Wilk (2008, 2006) e Wengrow (2008)
que buscam analisar as suas relagcbes com os processos de singularizacdo dos
artigos e as condicGes histéricas e sociais em que surgiram. Sobre a analise das
imagens nas inscricoes e nos rotulos foi dado destaque para abordagens de
Menezes (2003) e Gell (1998) que trabalham profundamente o seu ciclo de
producdo, de distribuicao e de consumo.

Com o desenvolvimento dos conceitos acima foi possivel no capitulo
seguinte situar temporal e espacialmente os sitios pesquisados e apresentar os

dados sobre as fontes de pesquisa para em seguida tratar dos aspectos
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tecnologicos e cronolédgicos vinculados aos processos de inscricdo de marcas
comerciais e fabricacdo de rétulos. Os processos foram contextualizados em nivel
regional e nacional e inter-relacionados com o desenvolvimento tecnoldgico nos

grandes centros, sobretudo na Inglaterra.

As primeiras inscricdes na superficie de recipientes de vidro nacionais
comecaram a ser produzidas extensivamente a partir do final do século XIX, na
medida em que, de modo geral, somente a partir deste periodo é que se pode falar
em industria vidreira no Brasil. No que diz respeito as marcas em Porto Alegre, o
primeiro registro oficial de uma inscricdo ornada em relevo no corpo de uma garrafa
de vidro foi efetuado pelo fabricante de gasosas e aguas minerais Faustino Valery. O
desenvolvimento de um processo de padronizacao, no decorrer de todo o século
XIX, no formato dos recipientes motivou as industria de bebidas a buscarem
alternativas com relacdo a identificacdo e a singularizagcdo dos seus artigos. A
padronizacdo garantia para comerciantes e consumidores que eles ndo estavam
sendo ludibriados na comercializagdo das bebidas engarrafadas, mas ao mesmo
tempo, arruinava os propositos do fabricante de fixar, junto aos compradores, uma

diferenciacdo e uma autenticidade ao artigo.

A praticidade e agilidade do processo litografico veio ao encontro dessas
necessidades. Seu principal atributo estava na capacidade de ser um meio rapido e
barato para producao em grandes quantidades de rétulos. Através da litografia havia
a possibilidade de criar as imagens, o formato das letras e os textos na superficie da
prépria matriz de transferéncia. Com relacao a produgao de impressos comercias em
Porto Alegre é possivel afirmar que o caricaturista e irmdo mais velho do pintor
Pedro Weingartner, Inacio Weingartner, participou da criagcdo de varios deles. A
exemplo de muitos imigrantes alemaes no pais, sua familia estabeleceu uma longa
tradicdo na arte litografica. Antes de abrir a sua prépria litografia no final do século
XIX, Inacio trabalhou para varias litografias da cidade. Com o ingresso da litografia

entre as inscricbes de marcas nos recipientes, nenhum processo se popularizou a
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ponto de se tornar a unica alternativa de fabricacdo. Houve, o que ainda ocorre

atualmente, a coexisténcia e, em alguns casos, a mescla de processos.

O aprofundamento em questdes ligadas a fabricacdo e cronologia na
producdo de inscricdes e rotulos comerciais possibilitou que se adentrasse nos
aspectos relativos ao histérico da producdo, da distribuicdo e do consumo da

cerveja, do refrigerante e da agua mineral no século XIX e inicio do XX no Brasil.

No Brasil a cerveja era, geralmente, desembarcada nos portos
acondicionada em barricas. Para atender os pedidos de grupos mais abastados
havia, em menor proporcédo, a chegada de cerveja envasada em garrafas lacradas
de grés do norte da Europa, principalmente da Gra-Bretanha. Este predominio no
mercado brasileiro de cervejas se estendeu até a década de 1870, quando a entrada
progressiva de cervejas originarias da Holanda, Dinamarca, Noruega e,
principalmente, Alemanha, aliada a concorréncia de artigos brasileiros, de qualidade
inferior, no entanto mais baratos, possivelmente motivou uma brusca reducdo na

importacao de cervejas inglesas.

A partir de meados do século XVIII, a cerveja cresceu em importancia como
item comercial na agricultura da Europa e foi considerada um meio eficaz de ganho
e acumulo de capital em virtude de um progressivo aumento na producao,
ocasionado pelo crescimento da populacdo urbana. No comércio de bebidas
algumas marcas possibilitaram as industrias o estabelecimento de uma reputagao de
qualidade consistente e precos mais atraentes. Marcas em barris ou recipientes
selados passaram a consolidar vinculos entre determinados locais e produtos de alta
qualidade. Algumas industrias usaram os préprios nomes como um atestado de
qualidade e eficacia. Acompanhando oficiais militares, autoridades administrativas e
funcionarios expatriados, produtos com marcas de boa aceitagcdo e prestigio nas

metrdpoles, paulatinamente, fixavam-se nos mercados das suas possessoes.
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Em compasso com o desenvolvimento capitalista no Brasil, as industrias
com grande capacidade de produgdo de cerveja surgiram no pais somente a partir
das décadas de 1870 e 1880. Este fen6meno estava em sintonia com um sistema
politico republicano cada vez mais capitalista e fomentador da ampliacdo da
producao industrial e da organizagdo do mercado de trabalho assalariado. Foram,
justamente, os desenvolvimentos tecnolégicos ligados aos equipamentos de
refrigeracdo e a conversdo do sistema de fabricacdo alta para o de baixa
fermentacédo que consolidaram a desigualdade no ramo cervejeiro em todo o Brasil,
entre as Ultimas décadas do XIX e o inicio do XX. Mais tarde, em meados da
década de 1910, a concentracao empresarial e o fechamento de pequenas e médias
cervejarias e fabricas de bebidas eram o resultado de uma politica econdmica e
fiscal que tinha como primado a exportacdo e alternava acbes de cunho ora
inflacionarias, ora deflacionarias, buscando intervir no cambio e nos impostos
(Reichel 1979). No estado, as marcas locais de cerveja, de refrigerante e agua
mineral predominaram no mercado de bebidas até a década de 1930 quando as
marcas de franquia nacional passaram a ganhar proeminéncia e eliminar os

competidores locais.

No inicio desse periodo um outro setor da industria de bebidas surgiu em
Porto Alegre. Impulsionada em parte pelos ganhos das fabricas de cerveja e de gelo
e de outra do comércio de drogarias e farmacias, as industrias de aguas minerais e
de refrigerantes desde seus primérdios revelaram uma ambiglidade entre o
propésito medicinal e o refresco. A partir das Ultimas décadas do século XIX, o
crescimento de movimentos sociais contrarios ao consumo de bebidas alcodlicas, a
lenta do expansao poder aquisitivo e de atividades de lazer entre a populagao foram
centrais para a ampliacdo do comércio e da industria de aguas minerais e

refrigerantes.

A ansia de acompanhar o desenvolvimento cultural e industrial das
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metropoles européias e de superar um legado colonial, por parte dos
administradores publicos e de setores da burguesia desencadeou no pais um
processo de transformacdo e re-organizagdo social nas areas urbanas, que
presumia novos envolvimentos entre as pessoas e a materialidade. Todo um
discurso de carater cosmopolita buscou reprovar praticas que fossem ligadas a
sociedade tradicional. O constante desprezo sobre estes habitos e costumes nas
areas urbanas dava a entender da necessidade de regularizacdo das suas
conformacoes, de acordo com os preceitos disciplinadores da nova ordem. Sob uma
perspectiva positivista, a higienizacdo das cidades revelava-se um caminho a ser
tracado para a doutrinacdo e moralizacdo da populacdo nas cidades e com isso

conquistava simpatizantes em setores da educacao e da medicina.

Numa época em que grupos da sociedade e os seus ambientes eram
alterados rapidamente, novas alternativas de lazer iam surgindo baseadas em
determinadas diferenciacdes sociais. A busca por novos dispositivos sociais
possibilitava a constituicio de dominios publicos adequados a assegurar ou
expressar coesao social e constituir relacdes pessoais de acordo com o processo de
ascensao das classes médias e formagao da ordem burguesa.

A higienizacao das cidades defendida pelos administradores publicos e pelos
comités meédico-sanitarios, que entre outras acdes, procuraram represar, tratar
quimicamente, purificar e a distribuir ordenadamente a agua resultava também em
medidas que suplantassem a perversao fisica e moral dos individuos. Em Porto
Alegre, antigas areas de abastecimento de agua como chafarizes, fontes e pontos
da orla do Guaiba foram acusados de incentivarem a imoralidade entre os
desvalidos com a freqiéncia nociva da linguagem “chula”, de atos “imorais” e
inclinagdes perigosas, algo que o abastecimento doméstico poderia curar. Além
disso, a falta de 4gua potavel em locais de afluéncia dos extratos mais pobres era
percebida, por defensores da moderacao e da sobriedade como um grande estimulo
ao consumo excessivo de bebidas alcodlicas. O que possivelmente se constituiu em
uma pratica sensata na medida em que as bebidas alcodlicas eram, geralmente,
elaboradas com fontes potaveis de agua.
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O alcoolismo e o consumo tido como exagerado foram considerados
anticonvencionais e problematicos de acordo com as normas estabelecidas pelo
processo de lazer capitalista e pelas concepcdes médicas de saude corporal. Com a
paulatina introjecéo e a divulgacdo destes preceitos na sociedade, cada vez mais a
bebida alcodlica seria consumida em intervalos de tempo e lugares especificos ao
invés de incidir nas horas e nas areas de trabalho. Especialistas aprovados por
autoridades governamentais e pela ciéncia passaram a ser os encarregados de
tratar o consumo de alcool e os seus efeitos conforme as normas de salude que
estabeleciam o que era um comportamento doentio e antifuncional (Shanks and
Tilley 1987).

Com esta contextualizagao sobre o consumo de bebidas e a finalizacao dos
segundo capitulo foi possivel adentrar nas questdes que envolvem a anadlise e
interpretagéo das inscrigdes e rotulos comerciais. As variagbes existentes entre as
categorias de inscricdes e rotulos das bebidas e entre os rétulos de classes de
cerveja estao intimamente ligadas com os significados sociais relativos ao consumo
de alcool e com nogdes ambivalentes sobre tecnologia e natureza na época. Ao
longo da analise foi possivel constatar que as inscricbes e os rétulos de cerveja
fizeram uso de elementos mais complexos se confrontados com os de refrigerante e
de agua mineral. As composicdes dos rétulos de cerveja sdo muito mais elaboradas
com relacdo as cores, letreiros e imagens. Foi possivel, também, apontar para

variagcdes na amostragem entre os rétulos de cerveja de classe Bock, Pilsen e Ale.

Esta dessemelhanca na elaboracdo dos rétulos de cerveja, por sua vez,
estava integrada com a necessidade das fabricas de cerveja de criar diferencas e
significados para os consumidores. Suas composicdes participaram de um processo
de singularizagao dos artigos, por meio da reprodugcado, em escalas variadas, de uma
série de significados que ressaltavam a tradicao cervejeira, o local de origem, o
progresso industrial e as diferencas inerentes entre as classes de cerveja.

Diferentemente do que foi verificado nos roétulos de cerveja, os repertérios

nas marcas de refrigerante e agua mineral estavam vinculados as imagens que
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associam o produto com a natureza. Outro elemento de similaridade entre os rétulos
estda na frequéncia de representacdes femininas. O que, possivelmente, revele a
intencdo de ligar o produto a uma concepc¢ao de beber, como se as bebidas fossem
especialmente apropriadas e respeitaveis para mocas e senhoras.

Por outro lado, o enunciado em favor da temperanga procurava incentivar o
consumo elegante e moderado das bebidas sem alcool e isentar a cerveja dos
efeitos nocivos do alcool. O discurso de uma sociedade fisicamente e moralmente
saudavel servia também para afamar as propriedades medicinais das bebidas, com
atributos que poderiam resolver problemas com amamentacgao, fraqueza e digestao,
entre tantos outros. Além disso, a demanda dos operarios em consumir uma bebida
refrescante, nutritiva e com fonte segura de agua potavel foi contemplada em parte
com a oferta de bebidas com preco acessivel, no caso os chopes e as cervejas.

Ao mesmo tempo, a expansao e a popularizacdo do consumo de bebidas
refrescantes era fomentada pela comercializagdo, num mesmo pacote, de gelo,

refrigerantes, aguas minerais, cervejas e chope.

De um modo geral, as industrias buscaram enfatizar, através das inscrigoes
e dos rotulos, atributos como pureza, robustez e sintonia com os preceitos de
progresso e civilidade. Para isso, alternaram e mesclaram mensagens que as
apresentavam como algo que esta intimamente associado as forgas da natureza
com outras que as vinculavam ao carater de bebida industrial. Este enlace entre
caracteristicas naturais e atributos cientificos tornou possivel a identificagcdo com
propriedades revigorantes e promotoras de saude e, a0 mesmo tempo, a associacao
com as novas formas de sociabilidade e um distanciamento dos aspectos que

depreciavam o consumo de bebidas tradicionais e artesanais.

Em um contexto marcado pela inseguranga e ansiedade sobre o status
social, o consumo de cervejas, refrigerantes e dguas minerais importadas era um
delimitador para as pessoas que faziam partem ou buscavam participar de setores

da elite. Com isto, as industrias locais buscaram, também, associar os seus artigos
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de qualidade com o que era tido como novo e civilizado e deste modo atrair o desejo

de ascender socialmente.

As inscricoes e rétulos comerciais atuavam, ao mesmo tempo, como meio
informativo e garantidor da qualidade das bebidas e como recurso que buscava
persuadir por meio de linguagem referencial e imagens que evocavam autenticidade
e exclusividade. Ao utilizar estes elementos estavam, indiretamente, reforcando
valores e praticas ligados a civilizagdo industrial. Manifestagdo material,
fundamentalmente vinculada ao desenvolvimento capitalista no Brasil, a utilizacdo de
inscricoes e rotulos comerciais em larga escala e o proprio consumo de cerveja, de
refrigerantes e aguas minerais sdo elementos que se constituem em possiveis
indicadores da influéncia do podlos irradiadores de novas formas de civilidade e
ideais de progresso.
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1. Fontes primarias
a) Manuscritas
1. Arquivo Histérico de Porto Alegre Moysés Velinho
- Atas da Camara (1875-1930).
- Livros de Valor Locativo Urbano (1894-1910).

- Livros de Contribuintes de Impostos da Capital e Freguezias de Fora (1870-
1930)

2. Arquivo Histérico do Rio Grande do Sul
- Mapa das mercadorias estrangeiras despachadas para consumo na alfandega

de Porto Alegre(1820/21, 1829, 1859, 1861/63, 1865)

3. Arquivo Publico do Estado do Rio Grande do Sul
- 1° Cartorio do Civel de Porto Alegre, Inventarios (1801-1855).
- 2° Cartorio do Civel de Porto Alegre, Inventarios (1801-1880).
- 1° Cartério de Orfaos de Porto Alegre, Inventarios (1801-1900).
- 2° Cartério de Orfaos de Porto Alegre, Inventarios (1866-1900).
- 3° Cartério de Orfaos de Porto Alegre, Inventarios (1885-1900).
- Catalogos do Notoriado de Porto Alegre (1890-1915).
- Cbdigo de Posturas Municipais (1837; 1873).

b) Impressas (Almanaques, Jornais, memdrias, relatos e descri¢cdes de viajantes
e cronistas).

1. Biblioteca Publica do Estado do Rio Grande do Su
- Almanak Literario (1887/92, 1894/1917)
- Annuério (1891/1902)

2. Junta Comercial de Porto Alegre, Contrato de Sociedade e Dissolucao
(1892).
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3. Museu de Comunicacado Social Hipdlito José da Costa, jornais de Porto
Alegre

- Jornal do Commercio (1887, 1893/4, 1901/1907)
- Mercantil (1878, 1893/4)

<http://www.sha.org/bottle.html>. Acesso em: 12/11/2008
<http://www.historica.arquivoestado.sp.gov.br.> Acesso em: 20/08/2008

<http://www.milwaukeedailyphoto.com>. Acesso em: 01/09/2008
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