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RESUMO

Este estudo busca responder de que maneira a midia é responsavel pela construgéo
da imagem das jogadoras de futebol feminino por meio das transmissdes de partidas
de campeonatos oficiais pela televisdao. Sdo analisadas as transmissdes das finais de
2021 do Brasileirao e Libertadores feminina, que ocorreram em 26 de setembro e 21
de novembro, respectivamente. Essas sdo as primeiras edi¢gdes apds a ascensao
rapida da modalidade ocasionada em 2019 e ja com o retorno do publico apos o
periodo de pandemia. As principais tematicas abordadas sao as identidades e o
futebol feminino, a partir de Mills (2014) e Silva (2020), transmissdes de radio e
televisdo no futebol masculino e feminino, por meio de Coelho (2004) e Poletto et al
(2015), e a histdéria dos campeonatos femininos de maior relevancia no Brasil. Sdo
utilizadas as pesquisas bibliografica e documental, para a contextualizagao tedrica, e
o protocolo metodoldgico da Anélise de Conteudo, para a analise das transmissdes.
Os resultados obtidos apontam a necessidade da midia de observar e tratar as atletas
como profissionais, adotando uma viséo critica para quebrar os padrées de género

qgue configuram a sociedade brasileira atual.

Palavras-chave: Identidade. Futebol feminino. Libertadores. Brasileirdo. ESPN.
SporTV.



ABSTRACT

This study seeks to answer how the media is responsible for building the image of
female soccer players through broadcasts of official championship matches on
television. The broadcasts of the 2021 Brasileirdo and women's Libertadores finals,
which took place on September 26 and November 21, respectively, are analyzed.
These are the first editions after the rapid rise of the sport in 2019 and with the public
returning after the pandemic period. The main themes covered are identities and
women's soccer, based on Mills (2014) and Silva (2020), radio and television
broadcasts on men's and women's soccer, through Coelho (2004) and Poletto et al
(2015 ), and the history of the most relevant women's championships in Brazil.
Bibliographic and documentary research is used for theoretical contextualization, and
the Content Analysis methodological protocol is used to analyze transmissions. The
results obtained point to the need for the media to observe and treat athletes as
professionals, adopting a critical view to break the gender patterns that shape current
Brazilian society.

Key-words: Identity. Women's soccer. Libertadores. Brasileirdo. ESPN. SporTV.
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1 INTRODUGAO

A presente dissertacdo trata da construgdo da identidade das jogadoras de
futebol no Brasil, a partir da analise das transmissdes das finais femininas do
Brasileirdo e da Libertadores de 2021, realizadas pelos canais SporTV e ESPN,
respectivamente. Abordando a imagem do Brasil como pais do futebol, a maneira
como ocorre a construgdo das identidades, o papel das mulheres no esporte e a
historia das transmissdes no esporte feminino, este trabalho busca entender como se
da a construgdo da imagem das atletas pela midia, durante as transmissbes das
partidas de maior relevancia no cenario nacional.

Um esclarecimento inicial se faz necessario: o emprego das expressoes futebol
feminino, como geralmente é denominado pela midia, e futebol de mulheres possui o
mesmo significado, ou seja, ambas representam a mesma coisa. Na totalidade deste
trabalho, entretanto, opta-se pelo uso da expressao futebol feminino.

Este estudo é relevante para a area de comunicagao e para o jornalismo, uma
vez que trata do modo como a midia contribui para o processo de formagao e
propagacao de identidades de atletas do futebol feminino. Além disso, aborda uma
modalidade que ainda apresenta baixa representatividade no cenario académico,
colaborando para a visibilidade do esporte praticado por mulheres.

Busca-se aqui estabelecer qual € o papel e de que maneira se da a influéncia
da midia na construgéo das identidades das jogadoras de futebol feminino no Brasil,
levando em consideragdo a alcunha de pais do futebol, a partir das finais da
Libertadores e do Brasileirdo, as duas principais competicbes do calendario dos
clubes femininos brasileiros. A presente dissertagcdo tem como objetivo analisar as
transmissdes de televisdo dos eventos citados realizadas pelos canais fechados
ESPN e SporTV, em 2021, e discutir como os veiculos constroem a identidade das
atletas. Busca, também, conceituar identidade e género, estabelecendo uma relagéao
entre as identidades individuais e de nagdo, com a relagdo entre os brasileiros e o
futebol. Procura, enfim, revisitar a historia do futebol feminino no Brasil, o surgimento
das transmissdes esportivas e sua evolugao nas modalidades masculina e feminina.

A dissertacdo esta organizada em cinco capitulos, incluindo nestes a
“Introducéo” e as “Consideragdes finais”. No segundo capitulo, “Identidades e futebol
feminino”, para abordar o Brasil como pais do futebol, sdo utilizados como principais
autores DaMatta (1994), Guterman (2009), Helal e Cabo (2014) e Mills (2014). Para



compreender o surgimento da mulher no futebol brasileiro, emprega-se,
majoritariamente, Silva (2020) e Souza Junior e Reis (2018). Conceitos de género e
identidade sdo abordados através das obras de Castells (1999) e Scott (2017), entre
outros. Nesse mesmo capitulo, € tratada a questao da intolerancia, no pais do futebol,
permitindo olhar para esse fendbmeno social para além de uma visao romantizada, a
partir da compreensao de que o Brasil é atravessado pelo racismo, pela Igbtfobia, pela
xenofobia e pela misoginia. A partir de Bourdieu (1989; 1997; 2012; 2019) e de outros
autores, trata-se de destacar as disputas que se verificam no interior do subcampo
futebol, em especial na realidade brasileira, a partir do ingresso das mulheres nesse
universo.

No terceiro capitulo, “Esporte e midia”, € estabelecida a relagcdo entre midia e
esporte, por meio das transmissoes de radio e televisao, tanto do futebol masculino
quanto do feminino, abordando a maneira como o esporte pauta a midia, ao mesmo
tempo que se adapta as necessidades desta, baseando-se, principalmente, nos
autores Coelho (2004) e Poletto et al (2015). Aborda-se, ainda, o surgimento e o
desenvolvimento do Brasileirdo e da Libertadores feminina.

No quarto capitulo, “Analise das transmissdes esportivas das finais do
Brasileiro e Libertadores”, é realizada a discussao sobre os objetos de estudo da
presente dissertacdo. Para a construgcdo da analise, sdo utilizadas as pesquisas
bibliografica e documental, a partir das ideias de Stumpf (2005), Moreira (2005) e Gil
(2008). Utiliza-se, ainda, o protocolo metodologico da Analise de Conteudo, com base
em Chizzotti (2014) e Bardin (2016).

Os jogos escolhidos como objetos desta analise se justificam, uma vez que séo
0s mais importantes da categoria, por se tratarem de conquistas de titulo, dentro do
cenario do futebol feminino brasileiro de hoje, que tem como principais competi¢des,
em seu calendario anual, o Brasileiro e a Libertadores. Essas sao as primeiras edicoes
apés a expansdo da modalidade, em 2019, e com o retorno do publico as
arquibancadas, apds a pandemia de covid-19.

Os resultados obtidos na analise verificam que se estabelece um espaco de
disputa na formagao da identidade das mulheres jogadoras de futebol. Ora aparecem
0s preconceitos que sempre estiveram lado a lado com o esporte brasileiro, ora
surgem novas narrativas que apontam que o futebol &, igualmente, das mulheres. O

papel dos profissionais de midia, tal qual as diferengas de género destes, também é
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observado e pode-se aferir que o lugar de homens e de mulheres é distinto na
formacao dessas identidades.

Conclui-se que é necessario que a midia enxergue as atletas como
profissionais, com um olhar mais amplo do que representam para a modalidade e para
o Brasil. Uma visao critica é indispensavel para quebrar os padrdes de género que se
estabeleceram no passado e perduram até hoje na sociedade brasileira,

principalmente no esporte.
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2 IDENTIDADES E FUTEBOL FEMININO
2.1 BRASIL, PAIS DO FUTEBOL

O futebol surgiu na Inglaterra, no século XIX. A época, era regido por regras
distintas, conforme o local de realizagao dos jogos. Em outubro de 1863, ocorreu uma
reunidao com representantes dos clubes da area de Londres, com o objetivo de criar
uma associagao e estabelecer um codigo de regras unicas para a pratica do esporte.
Foi nesse encontro que surgiu a Football Association, a Associagdo Inglesa de
Futebol. O novo esporte, com suas normas recém-estabelecidas, foi chamado, entao,
de association football e as equipes passaram a se multiplicar nos anos seguintes,
com a primeira edicdo da Taga da Inglaterra sendo disputada em 1872 (MILLS, 2014).

Em maio de 1880, foi fundado, no Brasil, por um grupo de britanicos, o clube
social esportivo Sdo Paulo Athletic Club (SPAC) que, futuramente, tornar-se-ia o
Clube Atlético Sao Paulo. O objetivo era dispor de um local para a realizagao de seus
eventos sociais e para a pratica de esportes ao ar livre. Dentre os ingleses envolvidos
no principio do SPAC, estavam Peter Miller e Percy Lupton, tios de Charles Miller
(MILLS, 2014)".

Em julho de 1884, Charles Miller, de familia inglesa, mas nascido no Brasil, foi
a Inglaterra para estudar, uma vez que o pais sul-americano nao possuia escolas
bilingues e a familia desejava que sua formagéao fosse feita em inglés. Ja na Europa,
aproximou-se do futebol e passou a atuar na equipe da escola e, como convidado, em
diversos times amadores do Reino Unido. O jovem teve destaque por onde passou,
académica e desportivamente, na organizacgao e pratica do futebol (MILLS, 2014).

Pouco mais de dez anos depois de sua partida, em outubro de 1894, Miller
retornou ao Brasil, trazendo na mala itens que mudariam a histéria do esporte
brasileiro, sendo eles um livro de regras da Association Football, camisas das equipes
da Banister Court School e St. Mary’s, que defendeu durante sua estada na Inglaterra,
duas bolas de futebol de capotao, feitas de couro curtido e de bexiga de boi, um par
de chuteiras e uma bomba para encher as bolas (MILLS, 2014).

No fim do mesmo ano em que retornou ao seu pais de origem, Miller se
associou ao SPAC, encontrando um clube voltado ao criquete. Outros esportes que

estavam na moda, naquela época, eram o turfe, a ginastica, o ciclismo, o golfe e o

' A questdo da intolerancia que permeia a chegada e desenvolvimento do futebol no Brasil, com
temas como elitismo, racismo, Igbtfobia, xenofobia e misoginia, sera tratada em subcapitulo a seguir.
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remo. Todas as modalidades citadas eram consideradas individualistas por ele, que
desejava difundir o futebol que tanto praticara na Inglaterra, agregando amizade e
exercicio fisico, além de espirito coletivo (MILLS, 2014).

Em 1894, o futebol ainda nao era conhecido no Brasil, cerca de 31 anos apds
sua regulamentacao na Inglaterra, apesar dos contatos frequentes entre os paises e
do alastramento do esporte por toda a Europa. Na Argentina, pais vizinho, a
modalidade passou a ser praticada em 1882, com a fundagédo da Buenos Aires English
School. Miller, entdo, tomou a si a missao de difundir o esporte entre os conterraneos
€ passou a reunir 0s amigos e colegas de trabalho para apresentar e ensinar o jogo,
sempre aos sabados, dia reservado para o descanso laboral, ou, como estes
preferiam, para a pratica esportiva (MILLS, 2014).

O primeiro jogo de futebol conhecido no Brasil foi organizado por Miller e
ocorreu em abril de 1895, na Varzea do Carmo, em Sao Paulo. A partida respeitou as
mesmas regras estabelecidas em Londres, pela reunidao da Associagao Britanica de
Futebol, em 1863, e, salvo algumas modificagbes, como a regra do impedimento, as
diretrizes do esporte permanecem as mesmas até os dias atuais. A reunido despertou
a curiosidade dos moradores da regiao do Bom Retiro, que passaram a se interessar
pelo futebol. Em pouco tempo, o esporte passou a ser difundido de maneira informal
entre os grupos de amigos, e a bola, antes jogada com as maos, passou a ser chutada
com os pés. Nas ruas, bolas de pano, de papel ou de meia ja eram suficientes para
popularizar o futebol nos terrenos baldios e patios de colégios (MILLS, 2014).

Em dezembro de 1901, em reunido realizada na sede do Sport Club
Internacional, em Sao Paulo, foi fundada a Liga Paulista de Futebol, por iniciativa de
Anténio Casimiro da Costa. A liga encontrou seu sustento na cobranga de ingresso
para as partidas, em um valor de dois contos de réis. O primeiro campeonato de
futebol a ocorrer no Brasil contou com cinco equipes: Sdo Paulo Athletic Club,
Associagao Atlética Mackenzie College, Sport Club Germania, Sport Club
Internacional e Clube Athletico Paulistano, sendo disputado em maio de 1902, no
campo do Parque Antarctica (MILLS, 2014).

O futebol, esporte inventado pelos ingleses, chegou ao Brasil por meio de um
bem documentado processo de difuséo cultural, sendo introduzido no pais sob o signo
do novo, da modernidade. Mais do que um simples jogo, consistia em um esporte que
se destinava a redimir e a modernizar o corpo, pelo exercicio fisico e pela competicao,

permitindo a esse corpo alcancgar a saude necessaria a sua sobrevivéncia, em um
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universo governado pelo mercado, pelo individualismo e pela industrializagao
(DAMATTA, 1994).

E nos anos 1930 que o esporte passa a se profissionalizar, evento que coloca
o futebol como uma maneira de progredir socioeconomicamente para as classes com
menos poder aquisitivo (FRANZINI apud MOSTARO; AMARO; HELAL, 2014). Os
meios de comunicacao foram fundamentais para a ampla disseminacao do esporte
em solo brasileiro. A radio esportiva criou os herdis nacionais; e a midia, de maneira
geral, deu sequéncia ao reconhecimento, colaborando para a construgdo da
identidade do futebol brasileiro como uma pratica patriética e grandiosa, em que a
Selecao Brasileira passa a representar a nagao e o futebol e, de modo mais
abrangente, torna-se simbolo da brasilidade (GUTERMAN, 2009).

Conforme DaMatta (1994), ao ser introduzido em nosso pais, o futebol ndo
possuia a dimensdo que hoje alcanga, de esporte das massas, representando, ao
contrario, uma atividade tipica da elite; ou seja, dos jovens filhos de industriais, que
haviam ido a Inglaterra, a estudos ou a negocios, e que se apaixonaram pela
modalidade. Essa paixdo, no caso, remetia aos valores reivindicados por esse
esporte, contemplando, ao mesmo tempo, a competicdo e o chamado fair-play ou
espirito esportivo, em um jogo que permitia disciplinar os corpos e afagar os coragoes,
conquistando obediéncia as suas regras.

A implantagdo do chamado esporte bretdo em terras brasileiras, nos primeiros
anos da vida republicana, inseria-se em um movimento modernizador, provocando
reacdes divergentes. Assim, de um lado, o escritor Lima Barreto via, no futebol, a
capacidade de despertar paixdes, mas, também, uma violéncia incontida, além de
deixar em patamar de igualdade homens e mulheres, seja no campo, seja na
arquibancada, pois se desfaziam da compostura necessaria e dos velhos pudores. De
outro lado, Olavo Bilac, igualmente escritor e defensor da modernizagao, apontava o
futebol como um bom exemplo do uso do corpo, que deveria se colocar a servico da
patria e do futuro (DAMATTA, 1994).

O que essa narrativa demonstra € que a introdugcdo do futebol produziu, na
época, um conflito entre os valores tradicionais da sociedade brasileira. Dessa forma,
em uma sociedade habituada a jogar, mas nao a competir, e, mais do que isso,
assentada sobre favores, hierarquias, apadrinhamentos, fortemente influenciada por
um rango escravocrata, ndo haveria como a reag¢ao ao futebol ndo produzir tamanha
ambiguidade (DAMATTA, 1994).
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Para superar essa questao, permitindo que o esporte em questao passasse a
ser apreciado pelos brasileiros, foi necessario que essa sociedade, dominada por
valores tradicionais, aprendesse a separar as regras dos homens e do jogo, ou seja,
da partida de futebol. Fazia-se necessario compreender que, em uma modalidade que
dava énfase ao desempenho, havia, democraticamente, ganhadores e perdedores,
sem que isso produzisse, nos envolvidos, qualquer dano a seus nomes ou a sua honra
(DAMATTA, 1994). Sendo assim, & possivel identificar o futebol no Brasil como um

modificador de nossa sociedade, muito além de ser apenas um esporte:

E também uma maquina de socializagdo de pessoas, um sistema altamente
complexo de comunicagao de valores essenciais e um dominio onde se tem
a garantia da continuidade e da permanéncia cultural e ideoldgica enquanto
grupo inclusivo (DAMATTA, 1982, p. 54-60).

Para DaMatta (1994, p. 10-17), o futebol foi o primeiro professor de democracia
e de igualdade no Brasil, pois foi assistindo a jogos de futebol, nos quais “o vitorioso
nao tem o direito de ser um ditador, e o perdedor, vale repetir, ndo deve ser
humilhado”, que se construiu o aprendizado de respeito as leis.

A realidade brasileira apresenta ampla abundancia em sua diversidade,
inviabilizando um modelo unico pelo qual se possa ver o pais. Qualquer tentativa de
se pensar em um padrao definitivo do que é ser brasileiro tende a ser enganosa, pois
sdo muitas as singularidades da nagéao, e os fatores que compdem uma cultura tao
farta sdo mutaveis e apresentam infinitas sinergias possiveis (RIBEIRO, 1994). Por
isso mesmo, as identidades existem como uma maneira de compreender a realidade,
mas ndo como a realidade em si mesma.

Uma das representag¢des mais difundidas do Brasil e da identidade brasileira
faz referéncia ao futebol. Comumente intitulado de pais do futebol, ha um sentimento
de representacao e pertencimento dos brasileiros quando falam em Selec¢ao Brasileira
de Futebol ou nos clubes nacionais. Gebara (2006, p. 104) defende que “os esportes
e as equipes podem representar identidades locais, regionais, nacionais, étnicas tanto
quanto politico-ideoldgicas”.

No Brasil, o futebol se transformou em paixao nacional, assumindo o papel de
principal esporte no coragdo dos brasileiros, desbancando outros mais antigos e
tradicionais, como o hipismo, por exemplo. Mills (2014, p. 14) afirma que Charles

Miller, “ao trazer para Sao Paulo duas bolas de futebol, jamais imaginou as
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transformacdes que iria causar, transformando o association football em uma paixao
nacional e o Brasil no Pais do Futebol”.

Para Helal e Cabo (2014), a carga simbdlica de certos eventos, como 0s jogos
de futebol, por exemplo, quando se fala de Brasil, tem sdélida conexdo com a
construcdo da memodria e da identidade desse povo. O futebol e tudo o que o
estabelece como esporte, para Giulianotti (2010, p. 8, apud DANTAS, 2014, p. 56),
“fornece uma espécie de mapa cultural, uma representacdo metaférica, que melhora
nossa compreensao daquela sociedade”.

Guterman (2009, p. 9) defende que “o futebol € o maior fendbmeno social do
Brasil”. O esporte ndo so6 representa a identidade nacional brasileira, como também
ressignifica os desejos da maioria da populacéo do pais. Essa relacao é tao antiga e
duradoura que se assentou, sendo possivel constatar a conexdo entre futebol e
identidade nacional como algo intrinseco, elucidado, tanto pela antropologia quanto
pela histéria (GUTERMAN, 2009). O autor entende que, por ser uma construgao
histérica, o futebol, se observado corretamente, consegue explicar o Brasil.

O futebol, introduzido no Brasil como atividade de elite, ultrapassou, em muito,
essa condigdo, para transformar-se, ao lado do carnaval e da religiosidade popular,
em uma das fontes principais da identidade social. Assim, neste pais, aquelas fontes,
secundarias em outros territorios, em especial na Europa e na América do Norte, aqui
se revestem da condigdo de principais, ao passo que, nesses paises, as fontes
principais de identidade sdo aquelas relacionadas a ordem social, tais como as leis, a
Constituicao, o sistema universitario, a ordem financeira etc. (DAMATTA, 1982).

No caso brasileiro, “foi o futebol que permitiu uma visdo mais positiva e
generosa de nés mesmos, em um plano realmente nacional e popular, como nenhum
livro, filme, peca teatral, lei ou religido jamais realizaram” (DAMATTA, 2012, e-book
nao paginado). O autor (1982, p. 54-60) defende que a identidade nacional é multipla,

quando se fala de Brasil:

De um lado ela é dada num nivel social pelas instituicbes populares
mencionadas antes. Mas de outro ela continua reproduzindo (ainda que com
dificuldades) os modelos norte-americanos e europeus ao nivel da nagdo e
do governo, onde tais paradigmas s&o obviamente vigentes.

A profundidade dessa relagao, que se traduz na colocacado do futebol como

uma das fontes principais da identidade nacional, ao mesmo tempo que permite
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reconhecer o Brasil como o pais do futebol, faz com se esqueca que esse esporte foi
inventado na Inglaterra. Assim, acredita-se que, a exemplo do samba, da feijoada e
da saudade, esse esporte é um produto genuinamente brasileiro (DAMATTA, 1994).

Ribeiro (2002) também reconhece o papel fundamental do futebol para a
construcao da identidade brasileira, dado que se tornou uma paixdo nacional e
compde, de maneira significativa, o mosaico cultural brasileiro. O futebol se associa a
outros simbolos caracteristicos da nagdo, como o samba e o carnaval, e se estabelece
como propriedade cultural do Brasil.

A expressao pais do futebol pode carregar mais de um significado, de acordo
com diferentes interpretagdes. De maneira positiva, representa o tamanho do amor
que os brasileiros sentem pelo futebol, a identificacdo de todas as camadas sociais
com esse esporte, além de o fato de outros paises ndo serem capazes de jogar futebol
do mesmo modo como se pratica aqui (HELAL; CABO, 2014a). Observando pelo lado
negativo, “este ndo seria um pais sério, ja que as leis e suas penas nao seriam
cumpridas, principalmente para os membros da elite politica e econémica” (HELAL;
CABO, 2014, p. 7).

A paixao nacional se unifica na torcida pela Selecao Brasileira de Futebol, mas
esta presente também regionalmente, por meio das equipes estaduais, pelos times de
varzea e pela pratica do futebol como lazer, juntando os amigos e formando trio com
a cerveja e o churrasco. O rétulo de pais do futebol ocorre devido ao fato de que o
Brasil atingiu o feito necessario para que esse esporte seja considerado representante
da cultura nacional: a pratica do esporte por individuos de todas as camadas sociais
(SANTOS apud HELAL; CABO, 2014).

A modalidade é facilmente encontrada fazendo parte do dia a dia dos
brasileiros, seja nos campos de terra, em grandes estadios ou transmitida pela
televisédo, e até quem néo costuma acompanhar os jogos se une aos fas na torcida
pela Selecao Brasileira, durante grandes eventos, como a Copa do Mundo e os Jogos
Olimpicos. A pratica desse esporte ndo necessita de muitos recursos financeiros, e a
facilidade para a sua concretizagdo o popularizou. O futebol da sentido a vida dos
brasileiros, estando presente em todas as camadas da sociedade, sendo amado,
praticado e acompanhado por todas as classes sociais (TOLEDO, 2015), adotado
como simbolo da identidade nacional.

A difusdo dessa, como das demais simbologias que atualmente constituem a

identidade brasileira, foi e segue sendo realizada por intermédio dos meios de
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comunicagao massivos, que possuem papel essencial na propagacao dos ideais de
identidade nacional. Além da pratica do esporte no cotidiano dos brasileiros, “a
imprensa, o radio, e o cinema permitiram que cidaddos das mais diversas regides do
pais se identificassem através de uma vivéncia cotidiana de nagdo” (DRUMMOND,
2008, p. 53, apud HELAL; CABO, 2014, p. 32).

Com a globalizagao, o futebol se popularizou, ndo sé no Brasil, como nos
demais continentes ao redor do globo, tornando-se um esporte universal. Com isso,
as nagdes passaram a competir pela hegemonia dentro dos gramados, dirigindo
atencodes para as respectivas selegcdes nacionais. O Brasil comegou a manifestar uma
fixacdo em possuir e ostentar o melhor futebol do mundo, como forma de afirmacao
da identidade nacional (GUTERMAN, 2009).

A identidade esta sempre em construgao, transcendendo os limites historicos
e passando por transformagdes ao longo das épocas. Para os brasileiros, o futebol
trabalha como um estimulante no processo de produgao de identidade (GEBARA,
2006). Franzini (2020) propde que o papel do futebol seja pensado como elemento
congregador da identidade nacional brasileira e levanta uma pergunta de extrema
importancia para o desenvolvimento deste trabalho: “qual o lugar da mulher dentro do
pais do futebol?” (FRANZINI, 2020, e-book ndo paginado). E necessario refletir sobre
0 espaco dado as pessoas do sexo feminino no contexto esportivo no Brasil para que
seja possivel compreender o tardio desenvolvimento do futebol feminino em nosso

pais. O autor discorre:

E notdrio que o universo do futebol caracteriza-se por ser, desde sua origem,
um espago eminentemente masculino. Como esse espago ndo é apenas
esportivo, mas também sociocultural, os valores nele embutidos e dele
derivados estabelecem limites que, embora nem sempre tdo claros, devem
ser observados para a perfeita manutengao da ordem, ou da légica, que se
atribui ao jogo e que nele se espera ver confirmada. A entrada das mulheres
em campo subverteria tal ordem, e as reagcbes dai decorrentes expressam
muito bem as relagbes de género presentes em cada sociedade: quanto mais
machista, ou sexista, ela for, mais exacerbadas as suas réplicas (FRANZINI,
2020, e-book nao paginado, grifos do autor).

2.1.1 Aintolerancia no pais do futebol

Conceber o Brasil como o pais do futebol e compreender que essa pratica
esportiva foi incorporada a identidade cultural brasileira ndo significa ignorar, para

além de uma versdo romantizada, que ainda hoje esse fendmeno social seja
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atravessado pelo racismo, pela Igbtfobia, pela xenofobia e pela misoginia, embora o
racismo seja a face mais visivel da intolerancia que, muitas vezes, aflora nesse meio.

O futebol chegou ao Brasil como um esporte da elite branca (HORA, 2022),
tanto que, concebido como uma atividade amadora, era vedado aos negros, uma vez
que viver do esporte correspondia a corromper a sua pratica (CONCEICAO, 2023),
consagrando-se a ideia do fair-play e do cavalheirismo, considerados valores nobres,
exclusivos da elite branca (GRANDELLE, 2013).

Isso deu ensejo, em algumas cidades, a que 0S negros criassem as suas
préprias ligas. Em Pelotas e em Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, foram
concebidas, respectivamente, as ligas José do Patrocinio e Porto Alegrense, mais
conhecida por seu nome pejorativo, Liga da Canela Preta (GRANDELLE, 2013),
sendo esta fundada em 1910, a fim de abrigar, em sua maioria, times formados por
jogadores negros (CARVALHO, sem data).

Em Sao Paulo, entre os anos 1920 e 1930, chegaram a existir 12 equipes
disputando o campeonato informal (GRANDELLE, 2013):

Algumas equipes eram extintas, mas logo depois outras eram criadas —
lembra Petronio Domingues, professor do Departamento de Histéria da
Universidade Federal do Sergipe (UFS) e pesquisador da trajetéria dos times
de futebol de negros em S&o Paulo. — O futebol é um exemplo da barreira
enfrentada pelo negro para ser inserido na sociedade depois da libertacéo
dos escravos (GRANDELLE, 2013).

A primazia na aceitacdo de negros, em times de futebol, é disputada entre os
clubes Bangu e Ponte Preta (LEAL, 2013), embora se deva considerar que foi o Vasco
da Gama o clube que efetivamente impulsionou essa integragdo ao conquistar, em
1923, com um time composto por negros, operarios e suburbanos, o campeonato
carioca (STEIN, 2013).

Essa situagdo acabou por gerar uma divisdo naquele campeonato, tendo os
clubes aristocraticos, Flamengo, Fluminense, Botafogo e América, fundado a
Associagao Metropolitana de Esportes Athléticos (AMEA), que acusava o Vasco de
incentivar o profissionalismo ao integrar jogadores de classes inferiores, pagando-lhes
prémios pelos resultados positivos. Assim, exigia que o Vasco demitisse 12 jogadores
pobres, em sua maioria negros, o que foi recusado pelo clube (STEIN, 2013).

Foi o profissionalismo, contudo, que permitiu, no Brasil, a integracao ao futebol

daqueles que eram excluidos em razdo da cor de sua pele. Assim, “0 sucesso
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daqueles primeiros negros do Vasco ajudou a impulsionar o profissionalismo. Que,
por sua vez, abriu espago em todos os clubes para negros, mulatos, pobres” (STEIN,
2013).

A inser¢cdo do negro no futebol, contudo, ndo significa dizer que o racismo
deixou de existir nesse meio, até mesmo porque ele segue presente na sociedade

brasileira e, consequentemente, em suas instituicdes. Como explica Almeida:

[...] as instituicbes sdo apenas a materializacdo de uma estrutura social ou de
uma socializagdo que tem o racismo como um de seus componentes
organicos. Dito de modo mais direto: as instituicbes sao racistas porque a
sociedade é racista (ALMEIDA, 2021, p. 47).

A partir das constatagoes feitas pelo Observatorio da Discriminacdo Racial no
Futebol, € possivel afirmar que os casos de racismo, nos espacos do futebol,
acabaram por desmentir o antigo mito da democracia racial, que encontrava nesse
esporte um falso exemplo de convivéncia harmoniosa entre as diversas ragcas em

NOSSO pais:

A intolerancia que se manifesta nesse meio, ndo mais restrita aos estadios
de futebol, abarcando outras formas além do racismo, € destacada pelo
Observatério da Discriminagao Racial no Futebol:

A intolerancia demonstrada de diversas formas ndo esta mais restrita aos
estadios e a Internet, como visualizado ano a ano em nossos Relatorios. As
denuncias envolvem ocorréncias em programas esportivos, telejornais de
radio e televisédo, sedes administrativas de entidades, veiculos de transporte
publico, locais sociais e de lazer, entre outros. A luta por espagos das
chamadas minorias (negros, mulheres, comunidade LGBTQIA+, entre outros)
tem seu reflexo no futebol, seja no aumento dos incidentes ou no crescimento
das denlncias (OBSERVATORIO DA DISCRIMINACAO RACIAL NO
FUTEBOL, 2021, p. 19).

No grafico abaixo, € possivel observar como essa intolerancia avangou, em

relagado aos eventos esportivos, ao longo dos anos:
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Grafico 1 — Total de casos anual
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Fonte: Observatorio da Discriminagao racial no Futebol (2021, p. 19).

O crescimento dos casos de intolerancia, no periodo, que pode ser atribuido a
diversas variantes, indica tanto o recrudescimento destes quanto a maior visibilidade
que a eles tem sido dada. Cabe apontar, ainda, que o proprio relatério atribui a
reducao ocorrida, em 2020, aos reflexos da pandemia de covid-19, que acarretou o
fechamento dos estadios, o que explica uma reducgao para 80 casos; enquanto o0 ano
de 2021 repetiu 0 mesmo numero verificado em 2019 (158 casos).

No grafico abaixo, € possivel constatar que, considerado o Brasil e o exterior,
o futebol acaba por responder pela significativa maioria dos casos de intolerancia

registrados no ano de 2021:
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Grafico 2 — Discriminagao e preconceito nos esportes

DISCRIMINAGCAO E PRECONCEITO NOS ESPORTES

. Futebol

Outros esportes

Fonte: Observatério da Discriminagédo Racial no Futebol (2021, p. 19).

O quadro abaixo identifica como a intolerancia distribuiu-se, no futebol, no

Brasil, no ano de 2021:

Quadro 1 — Intolerancia no futebol

Divisao de casos no futebol brasileiro

Racial 64 58,71%

LGBTfobia |24 |22,01%

Machismo | 15 13,76

Xenofobia | 06 5,50%

Total 109 [100%

Fonte: Observatorio da Discriminagado Racial no Futebol (2021, adaptado pela autora).

A partir desses dados, desenha-se um retrato da intolerancia no futebol
brasileiro, sem que se desconsidere a possibilidade de que esses dados, justamente
por conta daquilo que permanece invisivel, seja porque “0 que acontece no campo,
fica no campo” (regra nao escrita do futebol), seja porque a intolerancia, em suas
diferentes modalidades, nem sempre €& denunciada, uma realidade que n&o difere

daquela que ocorre na sociedade brasileira, de modo que, no pais do futebol, a
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intolerancia também entra em campo, frequenta as arquibancadas e avanca para

outros espacos.

2.2 AMULHER NO FUTEBOL BRASILEIRO

Como visto, o futebol foi um esporte criado por homens e para os homens,
sendo também um reflexo da sociedade e do papel que esta impunha as mulheres.
Por isso, é importante observar como se deu o inicio e o desenvolvimento da pratica
da modalidade pelas pessoas do sexo feminino no mundo e, mais especificamente,
no Brasil.

No mundo, foi a Primeira Guerra Mundial que abriu a brecha para a participagao
das mulheres no futebol. Com algumas isoladas excegdes, até 1914 a pratica do
futebol foi exclusividade dos homens. A guerra fez com que as mulheres inglesas, de
classe popular, fossem trabalhar em fabricas de municdo. Com o contexto da
emancipagdo feminina, o futebol foi também apropriado por elas (FRANCO JUNIOR,
2007). Murray (2000) defende que a euforia pelo futebol aumentou nos anos pos-
guerra, uma vez que as mulheres passaram a trabalhar em fungdes antes destinadas
exclusivamente ao sexo oposto.

O primeiro registro de uma partida de futebol feminino data de margo de 1895,
no Norte de Londres, com um publico de oito mil pessoas. O jogo foi realizado entre
mulheres do Norte e do Sul da Inglaterra (MURRAY, 2000). O esporte encontrou
resisténcia em relagao a sua pratica pelas mulheres, com base no argumento de que
o corpo feminino ndo condizia com a disputa do futebol, uma vez que ocorria uma
ruptura dos papéis sociais impostos as mulheres (NEWSHAM apud SOUZA JUNIOR;
REIS, 2018).

O crescimento do futebol feminino e a consistente presenca de publico em seus
jogos incomodaram a Football Association, que passou a buscar maneiras de interferir
na realizagcdo das partidas. Médicos e demais profissionais de saude foram
procurados para legitimar o boicote, mediante depoimentos sobre os riscos que a
pratica apresentava a saude das mulheres. Em outubro de 1921, a instituicdo publicou
um documento no qual constavam argumentos de ordem médica e financeira, fazendo
referéncia aos corpos frageis e a fraude na gestado das rendas das partidas, para impor
uma barreira consistente no desenvolvimento e na continuidade do futebol feminino
(SOUZA JUNIOR; REIS, 2018).



23

Nao obstante, equipes de futebol feminino se multiplicaram, ndo apenas no
Reino Unido, como também nos paises vizinhos. O publico das partidas se
transformou em multidées, rendas significativas eram arrecadadas. Era um indicio
concreto do potencial que o futebol feminino poderia atingir no futuro, se n&o fosse
impedido de ser praticado (SOUZA JUNIOR; REIS, 2018).

Em solo verde e amarelo, é preciso retornar aos anos 1920, época da qual
datam os primeiros registros do futebol feminino no Brasil, ainda que timidos. Naquela
década e na seguinte, o futebol praticado por mulheres era considerado um show,
sendo parte dos espetaculos circenses. Até a década de 1940, o esporte praticado
por mulheres era encontrado apenas nas periferias, ndo existindo ligas ou clubes e,
muito menos, uma selecdo nacional. A mentalidade da época considerava a pratica
do futebol inadequada para as mulheres, definindo o esporte como masculino e
violento (A HISTORIA..., 2019).

Em junho de 1921, enfrentaram-se, em S&o Paulo, no campo do Tremembé
F.C., as Senhoritas Tremembenses e as Senhoritas Cantareirenses. O jogo em
questao foi o primeiro de que se tem registro, marcando a estreia do futebol feminino
em campos do Brasil (MOURA, 2003). Confrontando ainda mais o preconceito, em
1931, o Brazil Football Club, do Rio de Janeiro, organizou um jogo de futebol feminino
como partida preliminar ao jogo da equipe masculina do clube, mas o evento, pela
falta de experiéncia das jogadoras, transformou-se em algo cémico e caricaturado
para os espectadores (MOURAOQO; MOREL apud SOUZA JUNIOR; REIS, 2018).

Em 1940, o interesse das moradoras do suburbio pela modalidade despertou a
curiosidade da populagdo em geral e fez com que o futebol feminino ganhasse
destaque na imprensa carioca. A partir disso, passaram a surgir medicos encorajando
a pratica do esporte feminino e matérias assumindo tom de incentivo (MOURA, 2003).

Nesse caso, como explica Silva (2020), esses jogos ocorriam nos suburbios do
Rio de Janeiro, em regides bastante afastadas do centro, em bairros como Engenho
de Dentro e Realengo, sendo disputados por mulheres que integravam as camadas
sociais marginalizadas, em clubes amadores situados nesses distritos.

A oportunidade de participagao dessas mulheres, oriundas da periferia do Rio
de Janeiro, em 1940, em jogo preliminar a partida que antecedeu a disputa de futebol
masculino entre S&o Paulo e Flamengo, na inauguragao do Estadio do Pacaembu,
acabou por chamar a atencéo para o futebol feminino (SILVA, 2020). Era a primeira

vez em que as mulheres se propunham a jogar em um grande estadio e a desafiar os
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julgamentos daqueles que diziam que praticar um esporte as fazia menores. A
visibilidade que poderia fomentar o interesse de outras mulheres pela pratica do
futebol acabou atraindo ainda mais julgamentos, gerando revolta na opinido publica e
servindo de combustivel para a proibicdo que viria no ano seguinte (A HISTORIA...,
2019).

Chega-se, entdo, a 1941, com a primeira tentativa institucionalizada de barrar
o futebol feminino no Brasil. Naquele ano, foi criado o Conselho Nacional de
Desportos, sob a algada do Ministério da Educagdo. O orgdo, que buscava
regulamentar a pratica esportiva no pais, discutia, de maneira rasa, a
profissionalizagdo do futebol masculino. A modalidade feminina também acabou
ganhando espag¢o na pauta, mas com teor negativo. A partir disso, foi emitido o
Decreto-Lei 3.199, artigo 54, que determinava que as mulheres ndo deveriam praticar
esportes ndo adequados a sua natureza. Sem ser citado nominalmente, o futebol se
enquadrava nessa proibicdo (A HISTORIA..., 2019).

A historiadora Aira Bonfim, em entrevista concedida a Bruno Rodrigues (2021),
indica que a proibicdo do futebol feminino no Brasil esta vinculada a circunstancia de
que “as mulheres ganhavam cada vez mais visibilidade em uma sociedade que
negava a elas outros espagos que nao o do lar” (RODRIGUES, 2021).

O futebol feminino, no fim da década de 1930, encontrava o seu epicentro nos
suburbios do Rio de Janeiro, que possuia pelo menos 15 equipes formadas por
mulheres, destacando-se o Primavera Atlético Clube. Um anuncio publicado por esse
clube, para a selegao de jogadoras, entre 15 e 25 anos, desencadeou a reagao de um
leitor, chamado José Fuzeira, que escreveu uma carta de teor preconceituoso,
enderecada ao entdo Presidente Getulio Vargas, que veio a ser publicada no Diario
da Noite (RODRIGUES, 2021). A carta abordava o seguinte assunto:

Dentro de um ano é provavel que em todo o Brasil estejam organizados uns
200 clubes femininos de futebol, ou seja, 200 nucleos destrogadores da
saude de 2200 futuras maes que, além do mais, ficardo presas de uma
mentalidade depressiva e propensa aos exibicionismos rudes e
extravagantes, pois desde que ja se chegou a insensatez inqualificavel de
organizar-se pugnas de futebol com um grupo de cegos a correrem, as tontas,
atras de uma bola cintada de guizos, ndo sera de admirar que o movimento
feminino a que nos estamos reportando seja o ponto de partida para, no
decorrer do tempo, as filhas de Eva se exibirem, também, em assaltos de luta
livre e em juntas da nobre arte cuja nobreza consiste em dois contendores se
esmurrarem até ficarem babando sangue (RODRIGUES, 2022).
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Como Aira Bonfim explicou a Rodrigues (2021), em reportagem, a proibigdo ao
futebol feminino ndo surgiu do nada, mas, sim, da visibilidade que as jogadoras do
suburbio do Rio estavam conquistando, ou seja, “elas passam a aparecer demais, na
opinido dos homens da época. Recebiam convites para sairem do Brasil, ocupavam
espaco no jornal”.

O decreto-lei, para além da proibicao imposta, acabou por instituir as bases de
organizagao dos desportos em todo o pais, inclusive mediante a criagdo de um érgéo
responsavel por essa atividade. Verificou-se, assim, um processo de
institucionalizacdo das atividades esportivas no pais, com a exclusdo parcial das
mulheres desse processo (SILVA, 2020).

Silva (2020), a partir de infografico elaborado por Bonfim, refere que os jogos
entre mulheres somente passaram a ter certa visibilidade, na imprensa, a partir de
1940.

Grafico 3 — Ocorréncias de partidas de futebol com mulheres no Brasil entre
1915 e 1941
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O Estadio do Pacaembu nao foi apenas o palco da partida que provocou a
proibicdo do futebol feminino no pais, mas, também, o cenario do momento que pode
ser considerado um marco do processo de resisténcia a legislagdo proibicionista,
considerando-se a manutencao do Decreto-Lei n. 3.199, mesmo apoés o fim do Estado
Novo. Em 1959, realizou-se, no tradicional estadio, um jogo, organizado pela Casa do
Ator de Sao Paulo, importante espaco de espetaculos do municipio, em que se
enfrentaram as vedetes do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo (SILVA, 2020).

O jogo, que tinha como finalidade beneficente a constru¢do do Hospital dos
Atores de Sao Paulo, acarretou uma disputa judicial entre a Casa do Ator e a CBD,
que acabou sendo vencida por aquela. A autorizagao judicial, entretanto, considerou
que se tratava de um espetaculo de lazer, sem qualquer compromisso com o
resultado, esvaziada, assim, de seu significado competitivo, ainda voltado ao publico
masculino heterossexual (SILVA, 2020).

De fato, o publico nao fora atraido ao estadio para torcer por seus times, mas,
sim, pelos corpos femininos em exposigéo, reafirmando o local (ou seja, o estadio de
futebol) como espaco de expressdo da masculinidade heterossexual, assumindo,
nesse evento, um aspecto diferente do usual, ou seja, o desejo pelos corpos expostos
em campo. Além disso, o fato de as jogadoras nao estarem habituadas a praticar
futebol, apresentando um espetaculo de baixa qualidade, reforcaria ainda mais a ideia
de que nao deveriam desempenha-lo, sendo como mero entretenimento (SILVA,
2020).

Ja no governo militar, em 1965, o decreto-lei foi republicado, apds circularem
novas noticias da pratica do esporte por mulheres, de maneira clandestina, e, dessa
vez, de maneira mais detalhada, incluia especificamente o futebol. Pulamos, entao,
para 1979, trinta e oito anos depois da primeira proibicao da pratica de futebol feminino
no Brasil. Foi no fim da década de 1970 que ocorreu a revogacgao da lei que proibia
as mulheres de jogarem futebol. Esse foi 0 primeiro passo para abrir caminho para o
que viria a seguir, mas ainda restavam muitos desafios, ja que a modalidade ainda
nao era regulamentada, nem recebia o auxilio das federagbes e confederagao
brasileira (A HISTORIA..., 2019).

A pratica do futebol feminino, como show ou espetaculo, a partir da brecha
originada pela decisdo favoravel a Casa do Ator, abriu caminho para que outras
partidas fossem disputadas por mulheres, tanto que, em novembro daquele ano,

realizou-se, a partir de justificativa semelhante, em Campinas, um jogo entre Ponte
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Preta e Guarani, uma das poucas disputas femininas entre equipes que possuiam
times masculinos (SILVA, 2020).

O caminho aberto pelas vedetes repercutiu, também, no ano de 1982, ocasido
em que, na luta pela regulamentagdo da participagdo feminina no esporte, o evento
promovido pela entdo vereadora Ruth Escobar, o “Festival de Mulheres nas Artes”,
proporcionou a realizagado de um jogo entre as sele¢des femininas de Sao Paulo e do
Rio de Janeiro (SILVA, 2020).

Foi a partir desse acontecimento que a capitd da sele¢cao do Rio de Janeiro,
Roseli Cordeiro Filardo, conhecida como “Rose do Rio”, tornou-se um icone na luta
pela regulamentacdo da modalidade. O futebol feminino, como categoria de
espetaculo, persistiu ao longo de largo periodo, o que pode ser resumido pela
afirmacdo de Rose do Rio no sentido de que, “como jogadora ninguém poderia se
apresentar em estadio nenhum. Nés éramos vistas como vedetes, ndo como atletas.
Ninguém respeitava a gente como atleta” (SILVA, 2020, e-book nao paginado).

A regulamentagdo ocorreu em 1983, permitindo a criagdo de competicoes e
calendarios, a utilizacdo de estadios para a pratica da modalidade e o ensino do
futebol feminino nas escolas. Surgem os primeiros clubes profissionais de mulheres
no Brasil. Em 1988, a FIFA realizou o Women's Invitational Tournament, na China,
uma espécie experimental de mundial. A Selec¢ao Brasileira foi montada com a base
dos times mais fortes no cenario nacional, e as atletas ndo tiveram nenhuma atengao
especial, viajando com a sobra do material esportivo usado pela selegdo masculina.
Nos pénaltis, o Brasil conquistou o bronze (A HISTORIA..., 2019).

Ja nos anos 1990, a Confederacgao Brasileira de Futebol assumiu oficialmente
a selecao feminina, porém ainda com um tratamento amador. A primeira Copa do
Mundo FIFA de Futebol Feminino ocorreu em 1991, e o time nacional teve como base
as mesmas atletas que disputaram o torneio experimental. O pais foi eliminado logo
na primeira fase, comprovando o que ja se sabia: faltava consideragao por parte da
CBF. Os Jogos de Atlanta, em 1996, marcaram a estreia do futebol feminino em Jogos
Olimpicos. O Brasil ficou na quarta colocagéo, e sua delegacao ja contava com as
primeiras grandes referéncias do esporte: Sissi e Pretinha. Nesse caminho tao arduo,
faltava ainda uma medalha para coroar o esforgo daquelas que entregaram suas
forcas e suas crengas por acreditarem que o futebol feminino era para todas. O
merecido momento chegou em 1999, com o bronze na Copa do Mundo dos Estados
Unidos (A HISTORIA..., 2019).
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Ainda assim, no inicio do século XXI, a presenga feminina, dentro das quatro
linhas, no Brasil, mostrava-se bastante reduzida. Conforme dados da Confederacéao
Brasileira de Futebol (CBF), o pais tinha em torno de 400 mil jogadoras, numero pouco
expressivo em comparacao com o futebol masculino e infinitamente menor que as 12
milhdes de atletas em atividade nos Estados Unidos (FRANZINI, 2020, e-book nao
paginado).

Dos altos e baixos, da estrada cheia de pedras e de tantas mulheres que
permitiram que as futuras geragdes pudessem sonhar com maior liberdade para fazer
0 que amam, chega-se a quem &, hoje, o maior nome do futebol feminino brasileiro.
Marta ganhou destaque no cenario nacional em 2003, quando disputou sua primeira
Copa do Mundo. Simbolo de igualdade, a insubstituivel camisa 10 da Selegéo
Brasileira viria a conquistar seis Bolas de Ouro; a primeira delas em 2006, sendo a
maior vencedora mulher da premiacao. Fora de campo, um idolo que inspirou milhares
de meninas e mulheres a seguirem seus sonhos (A HISTORIA..., 2019).

Em 2004, ja com o trio Marta, Formiga e Cristiane e, ainda, com a presencga de
Pretinha, o Brasil conquistava, na Grécia, uma medalha de prata nos Jogos Olimpicos.
A geracgao, que até hoje brilha nos gramados do Brasil e do mundo, trouxe esperangas
de um futuro melhor. Mas apesar de tantos sonhos, ainda era preciso manter o pé no
ch&o e encarar a dura realidade do futebol feminino brasileiro. Até entdo, ndo existia
nenhuma competicdo nacional consolidada, impedindo o crescimento da modalidade
(A HISTORIA..., 2019).

Em 2007, houve o primeiro registro de um estadio lotado para ver a selegéao
feminina. Lideradas por Marta, as guerreiras do Brasil disputaram, no Maracana, a
final do Pan do Rio de Janeiro e garantiram o lugar mais alto do pddio. Nota-se, até
aqui, um movimento da FIFA de fomentar o futebol feminino mundial, organizando
competicdes como a Copa do Mundo e incluindo a modalidade entre as varias
disputadas nos Jogos Olimpicos. Agora, € preciso olhar para o que ocorria dentro do
Brasil naquele periodo, em um nivel micro, pois envolvia muitas outras mulheres, além
daquelas para as quais os holofotes estavam apontados, por vestirem a amarelinha
(AHISTORIA..., 2019).

A primeira edicdo da Libertadores feminina ocorreu em 2009, disputada entre
dez equipes, uma de cada pais membro da CONMEBOL, tendo a equipe do Santos
como camped. O time, das hoje conhecidas como “Sereias da Vila”, contava com

Marta e Cristiane em seu elenco. Ja o Campeonato Brasileiro feminino surgiu
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oficialmente em 2013, tendo passado por adaptagdes, em seu formato de disputa,
durante os anos e contando, hoje, com 16 equipes. As vencedoras da primeira edigao
faziam parte do Centro Olimpico, time que ja n&o existe mais na categoria profissional
(A HISTORIA..., 2019).

Com um calendario ainda instavel, impossibilitando a manutencao das atletas
treinando em alto nivel durante todo o ano, em 2014 a CBF criou a selegao
permanente, ajudando a desenvolver as atletas que faziam parte da equipe nacional,
durante os periodos sem jogos pelos seus clubes (A HISTORIA..., 2019).

O inicio de uma caminhada a passos largos rumo a valorizagado do futebol
feminino nacional ocorreu com uma decisdao tomada pela CONMEBOL, acatada
também pela CBF. Em novo estatuto, aprovado em 13 de setembro de 2016, foi
determinado que, em nivel latino-americano, todos os clubes que quisessem participar
da edicdo masculina da Copa Libertadores da América ou Copa Sul-Americana teriam
de manter ou se associar a quem mantivesse uma equipe de mulheres, tendo também
ao menos uma equipe de base, a partir da edicdo de 2019. Em nivel nacional, a
medida adotada pela CBF obrigou todos os clubes da Série A do Campeonato
Brasileiro, também a partir de 2019, a terem uma equipe feminina adulta e uma de
base, que disputasse ao menos um campeonato oficial.

Alguns clubes se anteciparam e, ainda em 2017, anunciaram o retorno ou a
criacdo de suas equipes femininas. Aproveitando a menor competitividade, as equipes
utilizaram os dois anos de vantagem para construirem seus caminhos até a elite do
futebol feminino nacional e a consolidacao de seus departamentos. Em 2019, iniciou-
se uma nova fase do futebol feminino nacional, com os clubes de tradicdo no futebol
masculino cumprindo a obrigatoriedade de formarem times femininos
(GLOBOESPORTE.COM, 2019).

A Copa do Mundo Feminina, realizada na Franga, no periodo de 7 de junho a
7 de julho de 2019, foi um marco muito importante para a consolidagdo do futebol
feminino no pais. Na competicdo, Marta marcou dois gols pelo Brasil e chegou a marca
de dezessete gols em Copas do Mundo, superando a marca de Klose e se tornando
a maior goleadora em mundiais, além de ser a primeira, entre homens e mulheres, a
marcar em cinco edicdes diferentes do torneio. A campea foi a selecido estadunidense,
tendo também a melhor jogadora eleita pela FIFA, Megan Rapinoe.

Em 2019, pela primeira vez, a TV Globo anunciou a transmissao das partidas

da Selec¢ao Brasileira feminina em uma Copa do Mundo e deu um passo de extrema
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importancia para o crescimento da visibilidade da modalidade. O Brasil perdeu para a
Franca nas oitavas de final, sendo eliminado da competi¢cdo precocemente; porém,
segundo atletas e profissionais da modalidade, essa edigdo marcou uma grande
virada para o futebol feminino nacional, que passou a atrair maior interesse da midia
brasileira. Para Juliana Cabral, ex-zagueira e capita da seleg¢do, no Mundial de 2003,
em entrevista para a versao brasileira do El Pais, em junho de 2019, “a exposi¢do em
televisao aberta € um ponto de virada importante. Contribuiu para mudar a visao das
empresas sobre a modalidade” (A COPA..., 2019).

Conforme Capelo (2019), em matéria publicada no site do Globo Esporte apos
a realizacdo do evento, mais de 108 milhdes de pessoas foram impactadas pelas
partidas, mais do que o dobro em relacao a edicdo anterior. Além disso, a Copa do
Mundo de futebol feminino de 2019 bateu recorde de audiéncia no Brasil, segundo
numeros do Kantar Ibope Media. A audiéncia é um fator de extrema importancia para
a estruturacdo do mercado do futebol feminino, pois gera argumentos para a
negociagao de patrocinios para clubes, campeonatos e federagdes.

Na final da Copa Feminina de 2019, com placar de 2 a 0 para as
estadunidenses, sobre as holandesas, e com transmissdo da Globo e do SporTV,
segundo a FIFA, o Brasil registrou audiéncia de 19,9 milhdes de pessoas. O numero
€ maior que a audiéncia no pais campeédo e referéncia na modalidade, os Estados
Unidos, que alcangcaram 15,2 milhdes de pessoas.

O jogo com o maior numero de telespectadores de todas as edi¢bes da Copa
do Mundo de futebol feminino também foi registrado em 2019. A marca foi alcangada
nas oitavas de final, em partida entre o Brasil e a Franga, com 59 milhdes de
espectadores em todo o mundo. Em solo brasileiro, foram 35 milhées de pessoas
acompanhando a derrota brasileira por 2 a 1, na prorrogagao.

Além da cobertura completa dos jogos da Selec¢éo Brasileira, outra novidade
marcou a Copa do Mundo de 2019. Pela primeira vez, as guerreiras do Brasil tiveram
um uniforme especialmente desenhado para elas. A responsavel foi a fornecedora de
material esportivo Nike, também encarregada da produgdo das pecgas do time
masculino.

A partir daquele momento, o futebol feminino entrou em uma linha crescente
de desenvolvimento, e a luta por visibilidade e espago ganhou novos aliados. A
modalidade vem atraindo uma legido de fas e, consequentemente, também a atengao

da midia e de patrocinadores. Assim, as transmissbdes das partidas que, em um
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passado recente, eram feitas pelos proprios clubes; em 2019, passaram a ter seus
direitos de transmissdo vendidos, como também canais externos transmitindo as
partidas em tempo real.

Vale acrescentar que, desde 2019, o Brasileirdo Feminino recebe um aporte
financeiro do Fundo de Legado da Copa de 2014. Os valores repassados pela FIFA
foram de extrema importancia para elevar o patamar da competicdo. Além da Série A-
1, o suporte também custeou parte da organizagdo da Série A-2 e do Brasileiro
Feminino Sub-18 (ASSESSORIA CBF, 2021c).

Em 2020, na reta final da disputa do Brasileirdo feminino, o VAR, tecnologia de
arbitro de video, foi usado pela primeira vez durante uma competicdo feminina
nacional, sendo a CBF a primeira confederagcdo a levar o recurso a um de seus
torneios femininos, segundo dados da FIFA, marco da modalidade em solo brasileiro,
entrando para a historia e se tornando exemplo ao futebol feminino mundial
(ASSESSORIA CBF, 2021a).

Em 2022, a CBF criou uma nova competicdo para o calendario do futebol
feminino brasileiro, a Supercopa do Brasil. A disputa, que ocorreu entre os dias 4 e 13
de fevereiro, em formato de mata-mata, reuniu oito grandes equipes de diferentes
estados e teve o Corinthians como primeiro campeao.

Até aqui, observa-se a atuacao das mulheres e o desenvolvimento do futebol
feminino dentro das quatro linhas, por meio de suas personagens principais: as
jogadoras. Todavia, também devem ser consideradas as atoras sociais de menor
visibilidade no espaco do futebol feminino, tais como as treinadoras e as arbitras que,
embora nao sejam aquelas que entrem diretamente na disputa que se estabelece no
campo de jogo, ainda assim est&o inseridas nesse mesmo contexto, enfrentando as
mesmas resisténcias e preconceitos ao desenvolvimento de suas atividades, em um
mundo marcadamente masculino.

Uma questao a considerar, quando se fala na contratacdo de treinadoras, é
quanto a existéncia de uma barreira externa ao desenvolvimento profissional destas,
denominada principio da similitude, segundo o qual homens contratam homens e
mulheres contratam mulheres, razdo pela qual, enquanto houver poucas mulheres
ocupando cargos de lideranga nesse espaco, poucas mulheres serdao contratadas. A
iSsO se acresce “a ideia de que a masculinidade € pré-requisito para o treinamento e

esta intimamente ligada a lideranga esportiva, desenvolvendo-se, por fim, a ideia de
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que treinar atletas é tarefa para homens, e ndo para mulheres” (MOURAQ; NOVAIS,
2020, e-book nao paginado).

Em relagdo a arbitragem, lembrando que o arbitro é a autoridade maxima do
futebol, é necessario reconhecer-se tratar de atividade que também acabou sendo
atingida pela proibi¢ao ao futebol feminino no Brasil, embora proibi¢ao e invisibilidade
nao significar que essa atividade, ainda assim, ndo tenha sido exercida na
clandestinidade (MONTEIRO; HARTMANN; KESSLER, 2020).

A insuficiéncia de registros historicos acerca de arbitras de futebol ndo impede
o reconhecimento da brasileira Léa Campos como a primeira arbitra de futebol no
mundo, situacao que veio a ser reconhecida pela FIFA, entidade maxima do futebol
mundial, que concedeu a Léa o apito de ouro (MONTEIRO; HARTMANN; KESSLER,
2020).

Em um contexto de repressao ao futebol feminino, Léa foi a primeira mulher a
realizar, em 1967, sob a justificativa de que ndo podia continuar sendo presa todos os
sabados, o curso de arbitragem da Federagao Mineira de Futebol, que teve a duragéo
de oito meses, abrangendo uma parte teorica e outra de aptidao fisica. Embora
aprovada, Léa nao viu seu nome constar na lista de formandos, o que foi vedado pela
Confederacéao Brasileira de Desportos (CBD). Somente em 1971, apds a intervencgéo
do presidente da época, Emilio Garrastazu Médici, é que veio a ser reconhecida como
arbitra, sendo diplomada como tal. Dessa forma, “Léa Campos resistiu, superou
interdi¢des, brilhou em tempos de ditadura militar e consolidou o seu protagonismo no
esporte brasileiro” (MONTEIRO; HARTMANN; KESSLER, 2020, e-book néo
paginado).

2.3 GENERO E SEXUALIDADE NO ESPORTE E NO FUTEBOL

As palavras, tanto quanto as ideias e as coisas que elas pretendem significar,
possuem uma histdéria propria, tornando a pretensdo daqueles que se propdem a
codificar expressdes uma causa perdida, pois “nem os professores de Oxford nem a
Academia francesa tém sido plenamente capazes de represar, de aprisionar e fixar o
significado, de uma forma que seja independente do jogo da invengéo e da imaginagao
humanas” (SCOTT, 2017, 71). Apesar disso, necessita-se, ainda assim, trabalhar com

conceitos, o que somente se pode realizar mediante uma renuncia a qualquer



33

pretensao totalizante, ou seja, de cercar, por todos os lados, uma palavra ou ideia, a
fim de se alcangar um conceito perfeito e acabado.

Um conceito popularmente controverso, na sociedade em geral, € o de género,
dada a sua vinculagao, por essa perspectiva, as referéncias bioldgicas de sexo. Para
as ciéncias sociais, no entanto, essa questdo é encarada como resolvida. Assim,
“representando o aspecto social das relagdes entre os sexos, género € um conceito
que se distingue do conceito biolégico de sexo” (WALBY, 2019, p. 332).

A utilizag&o da categoria género, para pensar o futebol e, mais especificamente,
o futebol feminino, dada a sua natureza inter-relacional, permite a introdugao de novas
perspectivas, por traduzir-se, a exemplo do que ocorre com as categorias de raga e
sexualidade, na utilizacdo de um enfoque interdisciplinar, acarretando a inclusdo de

nogdes de poder, corpo e sociabilidade (PISANI, 2020):

As categorias de género, raga, sexualidade e classe surgem a partir de
convengdes sociais e culturais que operam, regulam e conformam vidas,
corpos, desejos, afetos e experiéncias. Ao compreendermos os mecanismos
de excluséo, inclusédo, valorizagdo ou desvalorizagdo de tais categorias,
poderemos, também, delinear os caminhos pelos quais algumas
subjetividades sdo mais ou menos oprimidas que outras (PISANI, 2020, e-
book néo paginado, grifos do autor).

Foi nos anos 1980 que os movimentos feministas e de mulheres, visando a
reforcar a ideia de que as diferengas verificadas nos comportamentos de homens e
mulheres independem do sexo, enquanto questao biolégica, passaram a empregar a
palavra género no lugar de sexo. A compreensao, assim, € de que o comportamento
dos homens e mulheres é determinado pelo género, enquanto manifestagao cultural,
e nao em razao do sexo (PEDRO, 2005).

Pinsky (2009) salienta que o termo género, colocado no lugar da palavra sexo,
expressao que remetia ao aspecto bioldgico, passou a ser utilizado para enfatizar os
aspectos culturais relacionados as diferencas sexuais, representando, nesse
contexto, a construcdo social das diferencas sexuais, para corresponder as
classificagdes sociais de masculino e de feminino.

O emprego da palavra género, em um sentido mais literal, ou seja, gramatical,
expressa uma forma de se referir a organizacao social da relagao entre os sexos. No
caso, essa referéncia a gramatica importa na utilizagdo de regras formais resultantes
da atribuicdo do masculino ou feminino, permitindo empregar um sistema socialmente

consensual de diferenciacdo em vez de uma descri¢do objetiva de tragos inerentes
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(SCOTT, 2017). De tal forma, como explica Pedro (2005), ao se perguntar, em
portugués, pelo género de uma palavra, a resposta sera masculino ou feminino,
inexistindo, em nossa lingua, diferentemente do que ocorre no latim, o neutro. Para
Walby (2019):

[...] o género constréi e se expressa em muitas areas da vida social. Inclui a
cultura, a ideologia e as praticas discursivas, mas nao se restringe a elas. A
divisdo do trabalho por género, no lar e no trabalho assalariado, a
organizagao do estado, a sexualidade, a estruturagdo da violéncia e muitos
outros aspectos da organizagao social contribuem para a constru¢do das
relacdes de género (WALBY, 2019, p. 332).

As relagcdes de género vao assumir diferentes formas, variando em diferentes
sociedades, periodos historicos, grupos étnicos, classes sociais e geragdes. Um trago
em comum, contudo, é a diferenciagcado entre homens e mulheres, associando-se a
diferenca de géneros a desigualdade de género, ou seja, com os homens exercendo
o poder sobre as mulheres (WALBY, 2019, p. 332-335).

Adotada uma perspectiva histérica, Scott (2017) sustenta ndo apenas a
presenca de um desafio tedrico, que conduza a necessidade de estabelecer uma
analise que nado se restrinja apenas a relagcdo entre a experiéncia masculina e a
experiéncia feminina no passado, mas que avance, também, sobre o exame da
conexao entre a histéria passada e a pratica histérica do presente. De acordo com
Pedro (2005):

[...] o uso da palavra género, como ja dissemos, tem uma histéria que é
tributaria de movimentos sociais de mulheres, feministas, gays e lésbicas.
Tem uma trajetéria que acompanha a luta por direitos civis, direitos humanos,
enfim, igualdade e respeito (PEDRO, 2005, p.78, grifos do autor).

Para Scott (2017), os historiadores, em sua grande maioria, ao discutirem essa
questao, ficam presos as referéncias oriundas das ciéncias sociais, fundamentando
seus entendimentos, assim, em formulacdes tradicionalmente estabelecidas por esse
campo e que tém por suporte explicagdes causais universais. Nesse caso, ha a
tendéncia em produzir generalizagbes redutivas ou demasiadamente simplistas, que
se colocam em oposi¢ao, ndo apenas ao que a Histdria, enquanto disciplina, entende
sobre a complexidade do processo de causagao social, como igualmente, para com

0s compromissos feministas que levem a mudanca.
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Assim, em uma utilizagdo mais singela, género pode ser considerado sinbnimo
de mulher, operando-se, assim, em livros e artigos sobre a histéria das mulheres, a
substituigdo, em seus titulos, da palavra mulher por género, objetivando, nesse caso,
sugerir a erudigao e a seriedade do trabalho, dada a utilizagdo do género com uma
conotagao mais objetiva e neutra. Nesse caso, a utilizacdo desse termo acaba por se
dissociar de qualquer ideia de desigualdade ou poder (SCOTT, 2017).

Género também pode ser utilizado para sugerir que o estudo sobre as mulheres
implica, necessariamente, o estudo sobre os homens, induzindo a conclusao de que
o mundo das mulheres faz parte do mundo dos homens, rejeitando, assim, qualquer
ideia de esferas separadas. Essa compreensao acaba por perpetuar o mito de que a
experiéncia de um sexo tem muito pouco ou nada a ver com o outro sexo (SCOTT,
2017).

Um uso mais recente, atribuido a palavra género, dotado da finalidade de
enfatizar o carater fundamentalmente social das diferenciacdes fundadas no sexo, tem
a sua aparicao inicial creditada as feministas americanas. Isso indica uma rejeigéo ao
determinismo bioldgico contido, implicitamente, nos termos sexo ou diferenga sexual.
A palavra género, concebida como “o aspecto relacional das definicbes normativas da
feminilidade”, é que vai permitir, arredando, uma visao demasiado estreita e separada,
a introducado de uma nocgéo relacional em nosso vocabulario analitico (SCOTT, 2017,
p. 72).

Tratam-se, nesse caso, de construgdes culturais, o que se traduz pela ideia de
papéis, ou seja, de identidades subjetivas atribuidas aos homens e as mulheres, cuja
utilidade é a de permitir distinguir a pratica sexual dos papéis sexuais conferidos aos
homens e as mulheres. Essa teoria peca, entretanto, ao nada dizer sobre as razdes
pelas quais essas relagdes sao construidas de dada maneira, como funcionam e como
mudam, carecendo, portanto, de poder analitico suficiente (SCOTT, 2017).

Conforme Pinsky (2009):

[...] como uma categoria de analise, género por si sé ndo pressupde ou
descreve nada além do fato de que percepcdes das diferengas sexuais sao
capazes de nortear relagdes sociais. Nao traz em si um contetido. Nao se
refere a um objeto especifico. Nao define de antemao condigdes, identidades
e relagbes. Portanto, estudar género demanda pesquisa. A vantagem da
categoria de género é justamente permitir, e mais, exigir que o estudo e a
analise sejam feitos sem definicbes preestabelecidas com relagdo aos
significados ligados as diferencas sexuais. Essas definicdes devem ser
buscadas em cada contexto. A questdo central a ser respondida pelos
pesquisadores parte do como: como, em situagdes concretas e especificas,
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as diferengas sexuais sédo invocadas e perpassam a construgao das relagdes
sociais? (PINSKY, 2009, p.164).

Scott (2017), tragando sua prépria definicdo de género, indica duas proposig¢des
e diversos subconjuntos. Essas proposi¢gdes, entre as quais se estabelece uma
conexéo integral, ditam que o género “(1) € um elemento constitutivo de relagdes
sociais baseadas nas diferencas percebidas entre os sexos e (2) [...] € uma forma
primaria de dar significado as relagdes de poder” (SCOTT, 2017, p. 86).

Esse conceito, para a autora, se complementa, no que diz respeito a primeira
proposi¢ao — corresponder a um elemento constitutivo de relagdes sociais baseadas
nas diferengas percebidas entre os sexos — por quatro elementos inter-relacionados
(SCOTT, 2017). O primeiro corresponde aos simbolos culturalmente disponiveis,
capazes de evocar representagdes simbdlicas, muitas vezes contraditérias (SCOTT,
2017). Conforme Pinsky (2009, p. 165), essas multiplas representacdes, de que s&o
exemplos Eva e Maria, inocéncia e corrupgao, virtude e desonra, “devem ser
pesquisad[als em suas modalidades e nos contextos especificos em que sao
invocad[a]s”.

O segundo tem relagdo com os conceitos normativos que expressam
interpretacdes dos significados dos simbolos, os quais buscam limitar e conter as suas
possibilidades metaféricas, em conceitos expostos nas doutrinas religiosas,
educativas, cientificas, politicas ou juridicas, e que vao adotar a forma tipica de uma
oposigao binaria fixa, “que afirma de maneira categorica e inequivoca o significado do
homem e da mulher, do masculino e do feminino” (SCOTT, 2017, p. 86).

Para Pinsky (2009, p. 165), nesse caso, tratam-se de conceitos normativos que
evidenciam as interpretacdes e os significados dos simbolos, que remetem a
“afirmagdes dominantes dependentes da rejeicdo ou repressdo de possibilidades
alternativas. Aqui, o desafio das pesquisas seria revelar o debate por tras da aparéncia
de uma permanéncia eterna na representacgao binaria e hierarquica de género”.

O terceiro toca uma concepcéao de politica e uma referéncia as instituicdes e a
organizagdo social, permitindo contemplar, ndo apenas o parentesco, mas, em
especial nas sociedades complexas, o mercado de trabalho e a educagao (SCOTT,
2017), pois o género vai além do parentesco, sendo construido, também, na economia
e na politica (PINSKY, 2009).

O quarto condiz com a identidade subjetiva (SCOTT, 2017), ou seja, os modos

pelos quais as identidades de género sdo constituidas, nas mais diversas esferas



37

(educacionais, politicas, familiares etc.); vale dizer, nas organizagdes e

representagdes sociais contextualizadas (PINSKY, 2009). Para Pisani (2020):

[...] podemos afirmar que a categoria género é uma categoria de disputa
politica e social. Ela pode indicar e desvelar uma infinidade de relagdes de
poder, logo nos ajuda a questionar as desigualdades geradas a partir de
diferengas socialmente construidas. Alids, reconhecer as diferengas entre os
sujeitos e seus corpos — e ndo hierarquiza-las em processos de desigualdade
— € reconhecer que mulheres e homens sao igualmente capazes de
desenvolver todas as atividades laborais e cognitivas do mundo cotidiano,
seja no mercado de trabalho, nos estudos, nos momentos de lazer, nas
praticas esportivas (profissionais ou nao) (PISANI, 2020, e-book nao
paginado).

Na concepcao de Butler:

O género é uma complexidade cuja totalidade é permanentemente protelada,
jamais plenamente exibida em qualquer conjuntura considerada. Uma
coalizao aberta, portanto, afirmaria identidades alternativamente instituidas e
abandonadas, segundo as propostas em curso; tratar-se-4a de uma
assembleia que permita multiplas convergéncias e divergéncias, sem
obediéncia a um telos normativo e definidor (BUTLER, 2018, e-book nao
paginado).

Assim, Butler, Camargo e Kessler (2017, p. 194, grifos no original) destacam
que o “género nao € uma esséncia ou verdade psicoloégica como ha muito se pensou,
mas uma pratica discursiva e corporal performativa por meio da qual o sujeito adquire
inteligibilidade social e reconhecimento politico”.

Conforme Butler:

[...] se alguém é uma mulher, isso certamente n&o é tudo o que esse alguém
é; o termo nao logra ser exaustivo, ndo porque os tracos predefinidos de
género da pessoa transcendam a parafernélia especifica de seu género, mas
porque o género nem sempre se constituiu de maneira coerente ou
consistente nos diferentes contextos histéricos, e porque o género estabelece
intersegdes com modalidades raciais, classistas, étnicas, sexuais e regionais
de identidades discursivamente constituidas. Resulta que se tornou
impossivel separar a nogao de género das intersegdes politicas e culturais
em que invariavelmente ela é produzida e mantida (BUTLER, 2018, e-book
nao paginado).

A divisao binaria de género no esporte afirma-se sobre as categorias masculina
e feminina, desprezando a alteridade formada por outros corpos (CAMARGO;
KESSLER, 2017). Dessa forma, em uma arena propicia a construgdo de género, a
masculinidade ocupa, no esporte moderno, uma posi¢ao privilegiada, carregando
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“‘uma série de exigéncias dos atores envolvidos, sejam eles atletas ou torcedores”
(BANDEIRA; SEFFNER, 2013, p. 247).

O esporte, assim, acaba por reproduzir aquilo que Butler qualifica como “um
discurso cultural hegemodnico, baseado em estruturas binarias que se apresentam
como a linguagem da racionalidade universal” (BUTLER, 2018, e-book n&ao paginado).

O ingresso das mulheres no mundo masculino dos esportes, contudo, nao foi
algo que ocorreu de forma tranquila; muito pelo contrario, considerados como praticas
masculinas, ou seja, como atividades viris nas quais era exigivel a demonstragéo de
forca e, também, como um espacgo publico de socializagdo masculina (MOREIRA;
PRADO; CAVALEIRO; 2019, p. 529), ndo se firmaram sem resisténcia e reagao da
masculinidade normativa.

Para Camargo e Kessler:

[...] via de regra, o mundo (masculino) dos esportes lida, na superficialidade,
com os limites do binario masculino/feminino e despreza a alteridade
apresentada por corpos outros. De um lado,deixa as mulheres atletas a dificil
tarefa de se destacarem em meio as praticas viris e, de outro, realoca corpos
malformados, amputados e corpos em transicdo de género (como também
corpos hormonizados) em subcategorias, com status inferior e
deslegitimados perante o ambiente instituido da virilidade, da eficacia e da
heteronormatividade (CAMARGO; KESSLER, 2017, p. 193).

Nesse universo, o que foge ao mainstream, ou seja, aquilo que € socialmente
estipulado com base em padrdes biolégicos como convencional, acaba por causar
desassossego. Tanto € assim que as revelagdes sobre sexualidade e praticas sexuais
de atletas do mundo profissional do esporte tém causado incbmodos na opiniao
publica, em especial no que diz respeito a homossexualidade no meio esportivo
(Camargo, 2018).

Segundo Camargo:

[...] como uma instituicho segregadora de géneros, mantenedora do
binarismo masculino/feminino a partir da Iégica heteronormativa, o esporte
agrega, em geral, individuos com esse tipo de discurso e de postura, das
modalidades individuais as coletivas, onde as divergéncias no tocante a
sexualidade sdo omitidas e as semelhangas com o padrao heterossexual sao
exasperadamente buscadas e desejadas (CAMARGO, 2018, p. 5).

Os discursos praticados nesse campo, ancorados no argumento de
masculinizagdo do corpo feminino, como forma de negar as mulheres a pratica de

atividades esportivas reconhecidas socialmente como masculinas, traduz, na
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realidade, uma estratégia regulatéria (MOREIRA, PRADO; CAVALEIRO; 2019), uma
tentativa de controle sobre o corpo feminino.

Para Camargo:

[...] a sexualidade é um dispositivo historico de poder que marca as modernas
sociedades ocidentais, conforme pressupostos foucaultianos, e é justamente
o poder que nos convida a enunciar nossa sexualidade por meio das diversas
instituicoes e saberes, como peca essencial de uma estratégia de controle do
individuo, caracteristica destas mesmas sociedades. E o esporte € um eximio
executor desse controle, tanto por meio de suas prerrogativas de igualdade
de chances (que institui e legitima o binarismo de género), quanto pelos
mecanismos de regulacdo de ingestdo de drogas e outras substancias
(autocontrole), que tém por fungao dizer quais “corpos masculinos” e quais
“corpos femininos” podem competir (CAMARGO, 2018, p. 14).

Diferente n&o ocorre no futebol, no qual, associado aos géneros, as
construcdes relativas a masculinidade se fazem presentes mediante discursos que
objetivam obstaculizar a presenga das mulheres, assim como qualquer expressao que
remeta a diversidade sexual.

Em uma pesquisa de carater exploratério, Moreira, Prado e Cavaleiro (2019)
acabam por identificar a existéncia de estratégias normativas que buscam demarcar
a pratica do futebol como inadequada as mulheres, em narrativas com o escopo de
desqualifica-las.

Além disso, atitudes homofdbicas acabam por ser naturalizadas em estadios
de futebol, manifestando-se através dos canticos das torcidas, o que, no contexto
simbdlico do futebol, acaba por limitar eventuais acdes daqueles que postulem a
identificacdo com determinados grupos, muito embora existam movimentos nas redes
sociais em sentido contrario, ou seja, defendendo a tolerancia de género nos estadios
(BANDEIRA; SEFFNER, 2013).

A depreciagdo da homossexualidade, alias, também se manifesta através das
préprias jogadoras, as quais, independentemente de serem lésbicas ou bissexuais,
acabam por acionar mecanismos que as afastem dessa identificagdo, ou que
aproximem o futebol feminino da lesbianidade; muito embora, em sentido oposto,
também haja jogadoras que ndo se importem com os olhares negativos ou insinuantes
relativos a sua sexualidade, pelo simples fato de praticarem futebol (MOREIRA,
PRADO; CAVALEIRO; 2019).

De acordo com Moreira, Prado e Cavaleiro:
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[...] € nesse jogo de negagao, aceitacdo, acomodagdes, negociagdes e
subversdes que se constituem as subjetividades e expressdes de género e
sexualidade de nossas entrevistadas. Em alguns momentos, suas atitudes
indicam transgressdes e questionamentos aos padrbes que afirmam a
impossibilidade de se sentir ou de se considerar mulher em uma pratica
esportiva, historicamente direcionada aos homens. Em outros, as praticas
reguladoras do género legitimam determinados modelos de masculinidades,
feminilidades e expressdes de sexualidade como ideais, incluindo o rechago
da possibilidade de que, eventualmente, possam ser identificadas com o
desejo lesbiano. Tais discursos parecem prescrever um modelo de conduta
que possibilita com que mulheres possam até serjogadoras de futebol, desde
que heterossexuais! Formas ndo menos intensa de discriminagéo dirigida as
mulheres atletas que ndo atendem a esse slogan (MOREIRA, PRADO;
CAVALEIRO; 2019, p. 541-542).

Assim, & possivel conceber o futebol “como espago social generificado e
generificante que institui modos de producédo de corpos/subjetividades acionados
pelos dispositivos de género e sexualidade” (MOREIRA, PRADO; CAVALEIRO; 2019,
p. 541-542), necessitando passar por uma reinvengao em relagdo as tematicas de
género e identidade (CAMARGO, 2018, p. 14), o que indica que ainda ha um longo e
tortuoso caminho a percorrer nesse tema até que possam ser superadas as narrativas

masculinas culturalmente construidas a partir de uma divis&o binaria de género.

2.4 IDENTIDADE

Voltando o olhar a questao da identidade, deve-se considerar que o homem &
0 Unico, dentre os seres vivos, que necessita fazer a si mesmo, construir-se,
questionando-se, constantemente, acerca do sentido de sua vida. Deve, a exemplo
dos demais seres vivos, lutar pela vida, mas isso somente |he é possivel se possui
uma identidade, ou seja, se sabe quem é. No exemplo de Damatta, “um cavalo é
cavalo no Brasil ou na Cochinchina”. Os seres humanos, no entanto, sdo maleaveis,
vivendo em dada sociedade e em dado tempo, ndo possuindo, assim, “um centro
rigido” ou “um carogo”, necessitando de valores que os definam e orientem
(DAMATTA, 2012, e-book ndo paginado).

Identidade € um agregado de tragos singulares que define e caracteriza
pessoas ou sociedades. Sdo esses tragos, de certa forma unicos, que diferenciam
comunidades e individuos diante dos demais. Conforme Woodward (2009, p. 8), as
identidades “adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos

quais elas sao representadas’.
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Conforme Castells (1999), toda e qualquer identidade € uma construgao. O real
questionamento &, entdo, compreender os fatores relevantes na sua concepcgao: "a
principal questao, na verdade, diz respeito a como, a partir de qué, por quem, e para
que isso acontece” (CASTELLS, 1999, p. 23).

Sao muitos os fatores envolvidos na construcdo da identidade, sendo
influenciados pelos atributos proprios de cada sociedade: sua localizagao geografica,
sua etnia e religido dominante, sua lingua nativa. Para Castells (1999, p. 23), a
construcdo da identidade vale-se, ainda, "da matéria-prima fornecida pela histéria,
geografia, biologia, instituicbes produtivas e reprodutivas, pela memaria coletiva e por
fantasias pessoais, pelos aparatos de poder". Woodward (2009) denomina esses
fatores de simbolos e afirma que a identidade é marcada por meio deles. Dessa
maneira, a construgcdo da identidade seria, tanto simbdlica, fruto das caracteristicas
da sociedade e de sua historia, quanto social, resultado da agao dos individuos e
grupos sociais.

Stuart Hall (2011) trabalha a partir de trés concepgdes distintas de identidade:
o sujeito do iluminismo, o sujeito sociolégico e o sujeito pés-moderno. O sujeito do
iluminismo “estava baseado numa concepcao de pessoa humana, como um individuo
totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de raz&o, de consciéncia e
de agao”. Esse sujeito era provido de um nucleo interior que adquiria ao nascer e que,
embora com ele se desenvolvesse, permanecia essencialmente o mesmo ao longo
da existéncia do individuo. Fala-se, nesse caso, de uma “concepgdo muito
‘individualista’ do sujeito e de sua identidade”, sujeito este, usualmente, representado
pela figura masculina (HALL, 2011, p. 10-11).

A crescente complexidade do mundo moderno, bem como a compreensao de
que o nucleo interior do sujeito ndo era autbnomo e autossuficiente, mas, sim,
construido na relagcdo com outras pessoas, com as quais compartilhava valores,
sentidos e simbolos, ou seja, a cultura do mundo em que vivia, abriu espago a nogao
do homem socioloégico. Essa concepgéo ndo renuncia a ideia de que o sujeito possui
um nucleo interior — 0 eu real —, mas reconhece que ele € formado e modificado a
partir de um didlogo continuo com os mundos culturais exteriores e as identidades que
esses mundos fornecem (HALL, 2011).

De acordo com Hall (2011):
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[...] a identidade, nessa concepgao socioldgica, preenche o espago entre o
interior e o exterior — entre 0 mundo pessoal e 0 mundo publico. O fato de que
projetamos a nés préprios nessas identidades culturais, ao mesmo tempo que
internalizamos seus significados e valores, tornando-os parte de nos,
contribui para alinhar nossos sentimentos subjetivos com os lugares objetivos
que ocupamos nho mundo social e cultural. A identidade, entéo, costura (ou
para usar uma metafora médica, sutura), o sujeito a estrutura. Estabiliza,
tanto os sujeitos quanto os mundos culturais que eles habitam, tornando
ambos reciprocamente mais unificados e prediziveis (HALL, 2011, p. 12,
grifos do autor).

Todos os homens possuem uma identidade, que é recebida dos diversos
grupos em que vivem, enquanto “cada sociedade busca fora e, sobretudo, dentro de
si mesma (na sua fantasia, nos seus mitos e ritos, crengas e valores) as fontes de sua
identidade” (DAMATTA, 2012, e-book nao paginado). Assim, a identidade, pela
perspectiva dos atores sociais, pode ser compreendida como o processo de
construgdo de significado, que tem por suporte um atributo cultural ou um conjunto de
atributos culturais que estao inter-relacionados e que acabardo por prevalecer em
relacédo a outras fontes de significado (CASTELLS, 2018).

Os materiais, em sua totalidade, usados como matéria-prima para a construcao
da identidade, sdo remodelados e tém seu significado reorganizado na medida em
que "sdo processados pelos individuos, grupos sociais e sociedades" (CASTELLS,
1999, p. 23). A reestruturagao desses significados se da, segundo Castells (1999),
devido a predisposi¢cdes da sociedade e a concepg¢des culturais radicadas no sistema
social e no entendimento da coletividade sobre tempo e espaco. Isto €, a construgao
da identidade decorre da combinacéo de diversos fatores; sendo um deles distinto, o
resultado é capaz de apresentar modificacbes. Na medida em que a sociedade se
modifica, a identidade se transforma para acompanhar as novas tendéncias desta. O
processo esta estritamente associado ao contexto social em que essa identidade se
constroi e, segundo Woodward (2009), a redescoberta do passado faz parte do
processo de construcido da identidade.

A identidade possibilita tracar uma diferenca entre o nés e os outros e também
€ a maneira pela qual uma pessoa ou sociedade se vé perante o todo. Laraia (2002,
p. 67) afirma que “a cultura é como uma lente através da qual o homem vé o mundo.
Homens de culturas diferentes usam lentes diversas e, portanto, tém visdes
desencontradas das coisas”. A ideia de identidade esta concatenada a algo préprio
de um determinado grupo ou individuo, sendo algo interiorizado e integralmente

relacionado as vivéncias e memorias de uma determinada sociedade. De acordo com
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Castells (1999, p. 22), “entende-se por identidade a fonte de significado e experiéncia
de um povo".

Para Silva (2009), a identidade resulta da cultura e da sociedade, ndo sendo
possivel compreendé-la fora do sistema de significacdo no qual adquire seu sentido.
Ainda conforme o autor, a diferenciagao € o processo primordial na produ¢ao de uma
identidade; todavia, ha uma série de outros procedimentos que simbolizam essa
diferenciagdo, tais como: incluir ou excluir, demarcar fronteiras, classificar e
normalizar.

Foi a denominada crise de identidade, inserida em um processo mais amplo de
mudancas, deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades modernas
e, consequentemente, abalando os quadros de referéncia que davam aos individuos
uma certa estabilidade no mundo social, o que abriu espacgo ao surgimento do sujeito
pos-moderno. Assim, as velhas identidades entraram em declinio, abrindo espaco ao

surgimento de novas identidades (HALL, 2011). Para o autor:

[...] o sujeito, previamente vivido como tendo uma identidade unificada e
estavel, esta se tornando fragmentado; composto ndo de uma unica, mas de
vérias identidades, algumas vezes contraditérias ou n&o resolvidas.
Correspondentemente, as identidades, que compunham as paisagens sociais
la fora e que asseguravam nossa conformidade subjetiva com as
necessidades objetivas da cultura, estdo entrando em colapso, como
resultado de mudangas estruturais e institucionais. O proprio processo de
identificacdo, através do qual nos projetamos em nossas identidades
culturais, tornou-se mais provisoério, variavel e problematico (HALL, 2011, p.
12-13, grifos do autor).

A identidade atribuida as mulheres, fruto de uma visdo de género ancorada em
uma concepgao bioldgica, foi de feminilidade, beleza e, acima de tudo, de uma mulher
apta a gerar filhos e cuidar do lar. Essa concepc¢do acabou por colocar-se,
inicialmente, como uma barreira a participagao destas no futebol. Goellner, referindo-
se ao esforgo de inser¢cao das mulheres no futebol na década de 1940, afirma que
(2005):

[...] mesmo que incipiente, a participacdo das mulheres no futebol
representava uma transgressdo ao hegemonicamente aceito como
constitutivo da identidade feminina que tinha na imagem da méae grande
aceitabilidade. Lembremos que neste tempo o corpo feminino é visto como
um bem social a alojar a esperanga de uma prole sadia (GOELLNER, 2005,
p. 146).
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A explicacdo para a pouca visibilidade conferida as mulheres, no futebol
brasileiro, decorre, para além da auséncia de patrocinio, de duas questdes que podem
ser facilmente identificaveis em varios espagos sociais, uma vez que andam juntas: a
masculinizacdo que o futebol traria a mulher e a representacédo de feminilidade, que
vai associar, de forma linear e imperativa, mulher, feminilidade e beleza (GOELLNER,
2005).

A insercdo das mulheres no futebol correspondeu, assim, a uma atitude
transgressora, uma vez que estas fizeram valer, em um universo marcadamente
masculino, suas aspiragdes, desejos e necessidades. Contudo, por outro lado, &
necessario considerar que, em dadas situagoes, “essa insercao esteve atrelada a
afirmacao de uma representagdo hegemonica de feminilidade medida, como se pode
esperar, pela aparéncia dos corpos das jogadoras” (GOELLNER, 2005, p. 147). Para
Goellner (2005):

[...] ndo é de estranhar as razdes pelas quais o futebol passou a ser visto (e,
muitas vezes, ainda &) como prejudicial ao desenvolvimento do corpo e do
comportamento femininos. Para além dos imaginados danos fisicos que esse
esporte poderia causar, o receio de que pudesse masculinizar as praticantes
direciona-se, ndo apenas para as modificagbes de seu carater, mas,
sobretudo, para a sua aparéncia. Afinal, julgava-se/ julga-se o quao feminina
€ uma mulher pela exterioridade do seu corpo. Os argumentos que sustentam
esses discursos estdo ancorados em uma representagao essencialista dos
géneros, segundo a qual, a cada sexo correspondem algumas caracteristicas
que lhe sdo inerentes e, estas os define. Pressupde, portanto, a existéncia de
uma certa esséncia masculina e/ou feminina considerada natural e imutavel.
A esta concepgao opbe-se uma outra, que afirma ser o género uma
construgdo social e, por assim ser, admite, para cada po6lo da unidade binaria
(masculino/feminino), diferengas significativas (GOELLNER, 2005, p. 148).

A midia, principalmente a esportiva, apresenta relevante papel na construgcao
das identidades. Isso se da porque os veiculos de comunicacdo atuam como
selecionadores de informagdes, consequentemente ressaltando certos pontos em
detrimento de outros e servindo como filtro da informagédo que chega as pessoas.
Conforme a narrativa utilizada e a pagina ou editoria onde consta a informagéao, a
midia aplica seu olhar subjetivo sobre o acontecimento (SOUTO apud HELAL; CABO,
2014). Sendo assim, é através da midia que caracteristicas que definem paises e
individuos sao validadas e disseminadas.

O jornalismo, por si s0, ja apresenta determinante influéncia na constru¢ao das
relagdes e dos sentidos provocados no publico pelo tema abordado em suas matérias,
mas, quando se trata do jornalismo esportivo, que lida diretamente com a emocao,
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esse papel é agravado (MARQUES; ROCCO JUNIOR, 2014). Desse modo, conforme
coloca Rangel (2012), o seguimento esportivo, apesar de estar inserido em um
contexto maior do jornalismo, possui um universo particular. Isso se da porque, ao
lidar diretamente com a paixdo do publico, estabelece sodlida ligagcdo com a
publicidade, insere-se na vida dos atletas e concede a estes o carater de herdis,
humanizando a imagem do profissional de futebol ao trazer a publico aspectos de suas
vidas privadas e, além disso, acaba por realizar julgamentos e avaliagbes sobre os
fatos relatados pelas reportagens. Outra caracteristica particular do jornalismo
esportivo diz respeito as especulagdes, uma vez que sao permitidas, fato ndo aceito

em outras areas do jornalismo (RANGEL, 2012).

2.4.1 A disputa pela identidade feminina no subcampo do futebol

O esporte corresponde a um fendbmeno social carregado de significados,
consistindo “num campo de disputas pelo controle das significagdes. Terreno feértil
para muitas questdes que afetam a participacdo e presenca das mulheres na vida
social” (MOREIRA; PRADO; CAVALEIRO, 2019, p. 525). Assim, o campo do esporte
e, mais especificamente, o subcampo do futebol, traduzem uma relagao de poder na
qual se fazem presentes uma violéncia simbdlica e uma dominacdo masculina,
conceitos que sao encontrados no ferramental de Pierre Bourdieu (1989, 1997, 2012
e 2019). Essas questdes estdo inseridas na peculiar metodologia construida por
Bourdieu para a compreensdao do mundo social e nado prescindem de uma
contextualizagao.

O social, em Bourdieu, ao contrario de corresponder a uma totalidade integrada
por fungdes sistémicas, € constituido por um conjunto de microcosmos relativamente
autbnomos, ou seja, por diferentes campos ou microcosmos, ‘espacos de relagdes
objetivas onde se desenvolvem uma légica e necessidades especificas, bem como
interesses e disputas irredutiveis ao funcionamento de outros campos” (MARTINS,
2022, p. 250). Jourdain e Naulin explicam que:

[...] segundo Pierre Bourdieu, o espago social é constituido de uma
pluralidade de campos sociais como o campo artistico, o campo econémico,
0 campo jornalistico, o campo politico, o campo religioso, 0 campo escolar ou
ainda o campo esportivo. A Teoria dos Campos de Pierre Bourdieu consiste
em colocar em evidéncia a similaridade de estruturas, e, portanto, de
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funcionamento entre estes diferentes ciminios da vida social (JOURDAIN E
NAULIN, 2017, p. 145).

Dessa forma, o mundo social (campo do poder), € composto por diversos
campos, 0s quais podem ser subdivididos em diversos subcampos. Assim, por
exemplo, o campo da arte abrange os subcampos da literatura, pintura, fotografia etc.
(THOMSON, 2018). Conforme Thomson:

[...] cada subcampo, apesar de seguir a l6gica geral do seu campo, também
tinha suas proprias légicas, regras e regularidades internas, e mover-se do
campo mais amplo para um subcampo poderia muito bem exigir um genuino
salfo qualitativo tanto para os agentes quanto para aqueles que buscam
investiga-lo e compreendé-lo (THOMSON, 2018).

A ideia de campo, presente como um trago marcante no ferramental de
Bourdieu, ndo pode, contudo, ser considerada isoladamente, situando-se, em sua
metodologia, ao lado de outras duas ferramentas igualmente importantes, o capital e
0 habitus?, formando um trio interdependente e construido em conjunto (THOMSON,
2018).

Um dos recursos, portanto, utilizados por Bourdieu para a compreensao do
social é a ideia de campo, apresentada por meio de diferentes metaforas, sendo, uma
delas, justamente a de um campo de futebol, ou seja, o espago delimitado destinado
a um jogo no qual os jogadores tém posi¢des definidas (THOMSON, 2018).

Conforme Thiry-Cherques:

Por definicdo, o campo tem propriedades universais, isto €, presentes em
todos os campos, e caracteristicas proprias. As propriedades de um campo,
além do habitus especifico, sdo a estrutura, a doxa, ou a opinido consensual,
as leis que o regem e que regulam a luta pela dominagéo do campo (THIRY-
CHERQUES, 2006, p. 36).

2 Aideia de capital, em Bourdieu, traduz, para além de um sentido econémico, igualmente um conjunto
de bens culturais, sociais, simbdlicos, capital este que é necessario ndo apenas para ingressar em
determinado campo, mas também para nele conservar ou conquistar posigdes em um jogo que coloca
em disputa os interesses de conservagao e de subversdo da ordem dominante no campo (THIRY-
CHERQUES, 2006).

3 O habitus, segundo Bourdieu (1989, p. 61), corresponde a um “conhecimento adquirido”, “uma
disposicdo incorporada, quase postural” (BOURDIEU, 1989, p. 61), ou, como explica (THIRY-
CHERQUES, 2006, p. 33, grifos no original), “o habitus € um sistema de disposi¢gdes, modos de
perceber, de sentir, de fazer, de pensar, que nos levam a agir de determinada forma em uma
circunstancia dada”.
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Cada um desses campos pauta-se por uma logica propria de funcionamento e
de estruturagao, neles estabelecendo-se disputas e hierarquias internas, estruturando
as relagbes entre os atores em seu interior (MARTINS, 2018). Como explica o
socidlogo francés, “em todo campo havera uma luta, cujas formas especificas devem
ser sempre procuradas, entre o novo concorrente, que tenta eliminar os obstaculos do
direito de entrada, e o dominante, que tenta defender o monopdlio e excluir a
concorréncia” (BOURDIEU, 2021, p. 109).

Sob o titulo “Como podemos ser desportistas”, conferéncia posteriormente
reproduzida em livro, Bourdieu questiona acerca da existéncia de um campo esportivo
e a partir de quando, precisamente, se formou esse campo (BOURDIEU, 2019). Esse
campo, na concepgao do autor, acaba por englobar um corpo de especialistas que
vivem direta ou indiretamente do esporte, formando um sistema que abarca agentes
e instituicdes que se confrontam, em um campo de concorréncia relacionado ao
esporte, dotado de uma ldgica propria e de praticas sociais totalmente particulares
(BOURDIEU, 2019).

A existéncia de um campo esportivo ou desportivo, como se pretenda nominar,
adotada a compreensado de Bourdieu, vai também contemplar uma légica muito
peculiar: o subcampo do futebol, notadamente porque nele esta presente, além de um
forte profissionalismo, uma légica mercantil vinculada ao espetaculo em que se
transformou. Nesse ponto, muito ligado a propria histéria da evolugdo do futebol
feminino no Brasil, contemplada a sua proibigdo e a significagdo como um esporte
exclusivamente masculino, inclui-se o reconhecimento de que o campo esportivo e,
mais do que qualquer outro, o subcampo do futebol, “esta inserido no campo das lutas
pela definicdo do corpo legitimo e do uso legitimo do corpo” (BOURDIEU, 2019, p.
172).

A disputa no interior desse subcampo (do futebol), no universo brasileiro,
embora traduza uma evolugcdo, dado que anteriormente sequer era permitido as
mulheres nele ingressar como jogadoras, pois ndo detinham, por forca de uma
proibicdo legal (como referido no item 2.2), o capital necessario para tanto, ainda
segue permeado pela l6gica de uma dominagao masculina.

Essa légica, que corresponde a um trabalho de construgédo simbdlica, fundada
em uma naturalizagdo de uma construgéo social, remete a uma visdo androcéntrica
dos corpos masculino e feminino, abrangendo seus usos e suas fungdes, de modo

que “legitima uma relagdo de dominagao inscrevendo-a em uma natureza bioldgica
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que &, por sua vez, ela propria uma construgdo social naturalizada” (BOURDIEU,
2012, p. 33).

Segundo Bourdieu:

A dominag&o masculina encontra, assim, reunidas todas as condi¢des de seu
pleno exercicio. A primazia universalmente concedida aos homens se afirma
na objetividade de estruturas sociais e de atividades produtivas e
reprodutivas, baseadas em uma divisdo sexual do trabalho de producéao e de
reproducgdo biolégica e social, que confere aos homens a melhor parte, bem
como nos esquemas imanentes a todos os habitas: moldados por tais
condigdes, portanto objetivamente concordes, eles funcionam como matrizes
das percepcgoes, dos pensamentos e das agdes de todos os membros da
sociedade, como transcendentais historicos que, sendo universalmente
partiihados, impdéem-se a cada agente como transcendentes. Por
conseguinte, a representagao androcéntrica da reproducdo bioldgica e da
reproducao social se vé investida da objetividade do senso comum, visto
como senso pratico, doxico, sobre o sentido das praticas (BOURDIEU, 2012,
p. 45).

Nesse espaco de disputa entre os agentes, em relagbes assimétricas que se
estabelecem entre detentores de capitais desiguais (MARTINS, 2022), é que se faz
presente uma dominagéo, considerada legitima no interior de cada campo, sendo, “em
geral, ndo-evidente, ndo-explicita, mas sutil e violenta” (THIRY-CHERQUES, 2006, p.
37). Essa dominagao, no caso, é exercida mediante uma violéncia simbdlica, ndo-
fisica, mas real e que, muitas vezes, apresenta-se como gentil (SCHUBERT, 2018):

Escreve Bourdieu:

A forca simbdlica € uma forma de poder que se exerce sobre os corpos,
diretamente, e como que por magia, sem qualquer coagéo fisica; mas essa
magia s6 atua com o apoio de predisposi¢des colocadas, como molas
propulsoras, na zona mais profunda dos corpos. Se ela pode agir como um
macaco mecanico, isto &€, com um gasto extremamente pequeno de energia,
ela s6 o consegue porque desencadeia disposicbes que o trabalho de
inculcacao e de incorporagao realizou naqueles ou naquelas que, em virtude
desse trabalho, se veem por elas capturados (BOURDIEU, 2012, p. 45).

Essas predisposicdes estdo colocadas, evidentemente, sob a forma de uma
violéncia simbdlica, em mecanismos que insistem em reproduzir, mesmo que
imperceptivelmente, a crenga de que o futebol ndo é um esporte para mulheres, o que
se apresenta como uma caracteristica propria desse subcampo no Brasil, o que
corresponde a uma variavel nacional capaz de interferir na logica desse subcampo
(BOURDIEU, 2019).
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Isso é traduzido, nesse subcampo tao peculiar, por uma disputa “entre o novo
concorrente, que tenta eliminar os obstaculos do direito de entrada, e o dominante,
que tenta defender o monopdlio e excluir a concorréncia” (BOURDIEU, 2019, p. 109),
0 que, em um espaco que reproduz anos de dominagdo masculina, coloca como
dominantes os atores masculinos e, como desafiantes, as atoras femininas.

Se ha um universo social no qual a dominagdo masculina transparece, esse
espaco € o subcampo do futebol, no qual ha uma acentuada assimetria econémica e
simbdlica, evidenciada ndo apenas pelas diferengas salariais entre os atores
principais desse espetaculo*, mas, também, pelo investimento dos clubes® e pela
cobertura midiatica dispensada®, fatores que separam homens e mulheres. E como
se fosse necessario as mulheres, na disputa no interior desse campo, em uma
expressao comum ao futebol, “matar um ledo a cada dia”.

E necessario, no ambiente do futebol, romper com as relacdes de poder que
ainda hoje pretendem identificar e aprisionar a identidade feminina em concepg¢des
que remetem a um passado de espetacularizacdo. E preciso subverter a logica que
permite olhar para as jogadoras, técnicas e arbitras como objeto, e ndo a partir de
suas habilidades.

Dessa forma, no pais do futebol, em que tal atividade esta discursivamente
incorporada a identidade nacional, € necessario que esta corresponda, ndo apenas a
um lugar a ser conquistado pelas mulheres, mas que também seja ressignificado
quanto a alguns dos sentidos que a ele estao vinculados, a fim de se afirmar como um
espaco que igualmente é seu. Em outras palavras, “um espaco de sociabilidade e de
exercicio de liberdades” (GOELLNER, 2005, p. 148).

4 Sobre diferencgas salariais consultar reportagem de O Globo (MARTA..., 2023).

5 Como regra geral, os clubes brasileiros somente passaram a investir na modalidade feminina em face
da obrigatoriedade estabelecida pela CONMEBOL (Confederagao Sul-Americana de Futebol)

6 De acordo com “o relatério do Projeto Global de Monitoramento de Midia, apoiado pela Unesco,
somente 4% do conteudo esportivo na midia sdo dedicados aos esportes com participagao feminina”
(CAMPOS, 2018).
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3 ESPORTE E MIDIA
3.1 TRANSMISSOES DE RADIO E TELEVISAO NO FUTEBOL

Antes do ingresso especificamente no universo do futebol feminino, € preciso
observar alguns marcos importantes quanto ao surgimento das transmissoes
esportivas no Brasil e da relagdo da midia com o esporte.

A primeira nota sobre futebol, no Brasil, foi publicada no jornal O Comércio, de
Sao Paulo, em 17 de outubro de 1901, anunciando uma partida de futebol. O resultado
foi divulgado trés dias depois. O futebol comegou sua popularizagdo em solo brasileiro
em 1924, quando o Vasco da Gama foi campe&o carioca, pela primeira vez com um
time que apostava no talento dos negros. Em 1925, o futebol ja era o esporte nacional.
O Brasil havia sido bicampeéo sul-americano, na hoje Copa América, em 1919 e 1922,
e faltavam apenas cinco anos para a primeira Copa do Mundo (COELHO, 2004).

Nos anos 1910, em Sao Paulo, o futebol ainda ndo contava com o apelo
popular, mas, mesmo assim, ja era possivel reconhecer a relevancia dos veiculos de
comunicagao no esporte, através dos escritos do jornal Fanfulla, que contava com
paginas dedicadas ao conteudo esportivo. O periddico tinha como publico principal os
italianos, em terras paulistas, e foi o motivador do surgimento do Palestra Italia, hoje
conhecido como Sociedade Esportiva Palmeiras (COELHO, 2004). No comego do
século XX, no Rio de Janeiro, conforme aponta Coelho (2004), os periodicos
passaram a reservar crescente espago ao futebol, se comparado ao restante das
capitais brasileiras.

Em 1914, a Selegao Brasileira foi oficialmente criada, mas anteriormente ja
houvera uma espécie de sele¢cado nacional formada por equipes combinadas de clubes
regionais, que enfrentavam os paises vizinhos. O primeiro jogo oficial foi em julho de
1914, contra o Exeter City, da Inglaterra, com vitéria de 2 a 0 para o Brasil (SANTOS
NETO, 2002).

Em agosto de 1916, surgiu a Confederacéo Brasileira de Desportos (CBD),
criada para regulamentar e promover o desenvolvimento desportivo no pais. Visando
a uma maior profissionalizagao do futebol, a instituicdo foi peca imprescindivel para o
atraso do desenvolvimento do futebol feminino em solo verde e amarelo, como visto
antes.

A primeira transmissao de um jogo de futebol, por uma emissora de radio

brasileira, ocorreu em 19 de julho de 1931, em partida disputada entre as selegdes de
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Sao Paulo e do Parana. O encontro entre as duas sele¢des estaduais foi narrado por
Nicolau Tuma, o precursor da narracdo de um jogo de futebol, lance por lance, ou
seja, continuamente, durante os 90 minutos, criando o estilo de narragado que passou
a integrar a programacéao esportiva de radio (SOARES, 1994). Como alerta Soares
(1994), é até possivel que outras transmissdes tenham sido feitas em data anterior,
por outros locutores, sem que, contudo, tenham sido realizadas, lance por lance, ou
seja, de forma continua, durante o tempo total do jogo. Apesar de ser a precursora, a
narracao nao foi feita para todo o Brasil. Isso aconteceu apenas em 1938, quando a
radio brasileira transmitiu, pela primeira vez, uma Copa do Mundo de Futebol, desde
a Franca (POLETTO et al, 2015).

Para Costa e Gotz (2020), a primeira transmissao radiofénica de uma partida
de futebol, em Porto Alegre, ocorreu em 19 de novembro de 1931, quando, de forma
improvisada, Ernani Ruschel realizou a transmissao, pela Radio Sociedade Gaucha,
da vitoria do Grémio por 3 a 1 sobre a Selegcao Paranaense.

Esse olhar retrospectivo, que remete ao ano de 1931, indica que a primeira
transmissao de uma partida de futebol ocorreu antes da profissionalizacdo desse
esporte (GUIMARAES, 2018). A profissionalizacdo do futebol, ao menos oficialmente,
se verificou somente em 1933, muito embora o pagamento de beneficios a jogadores,
em um amadorismo de fachada, ja permitia, bem antes, a inclusdo de pobres e negros
nos clubes da época (MACKEDANZ et al, p. 149). Como refere Malaia (2008):

[...] oficialmente, antes de 1933, ndo havia profissionalismo. Mas isso apenas
oficialmente, pois a realidade apresentava-se muito diferente. Desde 1919 o
time do Vasco vinha bancando praticamente todos os seus jogadores com
prémios em dinheiro por vitéria (MALAIA, 2008, p. 131).

O primeiro comentarista esportivo de radio surgiu em 1936, na Radio Clube
Brasil, de maneira ndo planejada, durante a transmissdo do Campeonato Sul-
Americano. Dois anos depois, em 1938, ¢ feita a primeira narragao esportiva de radio
para todo o pais, no jogo Brasil x Polbnia, pela Copa do Mundo da Franga, quando o
Brasil ganhou de 6 a 5 (POLETTO et al, 2015).

Conforme Soares (1994, p. 22), “no inicio dos anos 30, o radio e o futebol
brasileiros passavam por uma fase semelhante. Ambos tentavam se profissionalizar

e se livrar de vez do elitismo que caracterizou sua introdugdo no pais”.
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As primeiras transmissdes de partidas de futebol, como refere Guimaraes
(2018), eram marcadas pela precariedade, tanto pelas dificuldades técnicas quanto
pelas modestas estruturas dos estadios, que nido dispunham de cabines de
transmissao. Conforme o autor, “as narragdes eram lineares e, em muitas vezes, com
o locutor limitando-se apenas a descrever quem estava com a bola” (GUIMARAES,
2018, e-book nao paginado).

Essa situacao de precariedade passou a se uma transformar a partir da Copa
do Mundo de 1950, quando foram construidos novos estadios e outros foram
reformados, oportunizando aos narradores a transmissao das partidas a partir de uma
visdo integral do campo de jogo. Naquela época, era comum a denominada narragdo
em diagonal (representada na figura abaixo), na qual dois narradores ficavam
postados, em diagonal, nas metades opostas do gramado, cada um deles responsavel
por descrever o que ocorria na sua metade (GUIMARAES, 2018).

Figura 1 — Narragdo em diagonal

Narrador 1 Linha diviséria

b Campo de jogo do narrador 2

Campo de jogo do narrador |

Fonte: Guimaraes (2018, e-book nao paginado).
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Foi apenas em 1950 que, como aponta Guimaraes (2018), ao lado de outras
transformacdes que foram se sucedendo na transmissao esportiva de radio, “o

narrador subiu para a cabine”. Além disso, como explica o autor:

[...] o comentarista passou a ser uma figura cotidiana nas transmissées. Os
reporteres desenvolveram suas praticas, que perduram até hoje. E, por fim,
introduziu-se a fungdo de plantdo esportivo. Em algumas emissoras, ha
outros papéis, como o de repoérter de torcida, plantdo auxiliar ou repérter de
jornalismo geral. As novas atribuicbes e a incorporacdo de novos
profissionais deram as transmissdées uma forma que é hegemoOnica até hoje.
Outro ponto importante € quanto ao formato adotado numa jornada, que
atende a um roteiro prévio por onde se desenha o campo de atuagao dos
profissionais envolvidos. Um outro aspecto a ser ressaltado € quanto ao
planejamento de uma transmisséo, que envolve um aparato diferenciado em
relacdo a uma cobertura ordinaria dos fatos cotidianos (GUIMARAES, 2018,
e-book nao paginado).

O jornalismo esportivo foi um dos primeiros tipos de programa a se estabelecer
nas radios e, assim, continua atualmente, ocupando consideravel espac¢o nas grandes
emissoras, com noticias e comentarios durante a semana, bem como com a jornada
esportiva, nos dias de jogos (SOARES, 1994).

Os meios de comunicagao exerceram papel fundamental na popularizacéo do
futebol. Segundo Dantas (2014), o radio, conhecido por ser um meio de baixo custo
e, dessa maneira, acessivel as classes mais pobres, foi determinante para essa
expansao do alcance do esporte. A partir de 1930, ele contribuiu para que o futebol
se tornasse disponivel e presente no cotidiano dos menos privilegiados. As
transmissdes esportivas fizeram do radio o grande companheiro dos trabalhadores
brasileiros (GUTERMAN, 2009).

Mostaro, Amaro e Helal (2014, p. 64-65) sustentam que, “ao se unir as
transmissdes esportivas radiofonicas, o futebol se consolida como atividade popular e
mobilizador das massas”. Para Guterman (2009), mediante a inovagao dos locutores
e a prospera abrangéncia das emissoras de radio, o futebol atingiu um novo patamar,
ampliando sua popularidade e tornando-se algo vivo, um esporte que palpita no
coracgao dos brasileiros e que mexe com a emog¢ao de cada um.

A primeira transmissao de televisdo de um jogo de futebol no mundo aconteceu
em novembro de 1936, realizada por uma emissora alema, que exibiu o empate por 2
X 2 entre Italia e Alemanha. No Brasil, s6 viria a acontecer quase 19 anos depois. O
primeiro jogo exibido, ao vivo, no pais, ocorreu em setembro de 1955. O classico

Santos 3 x 1 Palmeiras, na Vila Belmiro, foi transmitido pela Record. A televisao
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ganhou cores apenas em 1970, com a Copa do México, mas, no Brasil, a tecnologia

nao permitia a visualizacido além do preto e branco:

A Copa do México inaugurou a transmissao via satélite, em cores para todo
o planeta. No Brasil, muitos dizem ter visto a Copa em cores, mas
provavelmente é para contar vantagem, ja que o sinal captado e os aparelhos
de TV do pais eram em preto e branco — as cores eram privilégio de alguns
poucos. A primeira transmissao de um jogo em cores so ocorreu em 1972 e
envolvia a Selegdo de Caxias do Sul (RS) contra o Grémio. Outra novidade
seria o replay instantaneo dos principais lances, poucos instantes depois
apos eles acontecerem (RIBAS, 2010, p. 159).

O primeiro diario totalmente dedicado aos esportes, no Brasil, foi o Jornal dos
Sports, criado nos anos 1930, no Rio de Janeiro (COELHO, 2004). Coelho afirma, no
entanto, que os jornais passaram a contar com os extensos cadernos de esportes
apenas no fim da década de 1960. Na segunda metade da mesma década, o pais
passou a integrar o conjunto de nag¢des que possuia uma vasta imprensa esportiva,
trazendo cadernos esportivos maiores e cada vez mais presentes nas folhas dos
periddicos brasileiros (COELHO, 2004).

No fim da década de 1960, o torcedor brasileiro pdde assistir as partidas de
futebol pela televisao, periodo em que a transmissao era executada com apenas duas
cameras (PEREIRA, 2005). Pereira (2005) constata que, nas transmissdes mais
recentes, € possivel observar até 28 cameras em uma mesma partida, com tendéncia
de crescimento, com a descoberta de novos angulos e possibilidades midiaticas. Isso
se da devido a evolugao dos equipamentos necessarios para colocar um evento desse
porte na tela de milhdes de torcedores, além do aumento dos investimentos no
produto, que se tornou extremamente lucrativo para as emissoras. Em 1970, com o
uso de recursos como slow motion e replay, o Brasil assistiu a uma copa do mundo
ao vivo, pela primeira vez.

As transmissdes esportivas, no Brasil, ganharam forga e periodicidade na
segunda metade dos anos 1980, solidificando-se a partir de 1994, quando as
emissoras a cabo comegaram a surgir. Mais recentemente, em 2015, o YouTube
transmitiu um evento futebolistico pela primeira vez para o Brasil. Tratou-se da Copa
do Rei, principal competicdo disputada em formato mata-mata, da Espanha.

O streaming surgiu em 2006, nos Estados Unidos; chegou ao Brasil em 2011,
com a Netflix, e comegou sua consolidagdo no mercado nacional a partir de 2018.

Esse desenvolvimento recente foi impulsionado pela necessidade de a populacéo se
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manter isolada em suas casas, devido ao surgimento da covid-19. Primeiramente,
como servigo sob demanda, de séries e filmes, os streamings expandiram sua atuagao
também para transmissdes de partidas ao vivo, de diversos esportes.

Pode-se notar, com o levantamento histérico apresentado acima, que as
histérias do futebol e do jornalismo esportivo no Brasil se misturam, pois, na medida
em que surgiam as tecnologias, como o radio e a televisdo, o esporte crescia e se
consolidava como paix&o nacional. Com a Internet, muitos processos foram facilitados
e custos diminuidos. Do radio a televisdo aberta e paga, soma-se, agora, a entrada
de servigos de streaming e plataformas digitais, como HBO Max, Star+, YouTube,
Facebook Watch, dentre outros, que ampliam as possibilidades e a variedade de
conteudos para os espectadores.

Os comentaristas esportivos sdo uma evidéncia da proximidade entre esporte
e midia, uma vez que idolos que construiram carreira, em campos e quadras, ao se
aposentarem, mantiveram a proximidade com o esporte, movidos pela paixao,
tornando-se técnicos ou, ainda, comentaristas de radio ou televisdo. Vendite, Vendite
e Palombo (2007) sustentam que, atualmente, é dificil encontrar um jornalista
exercendo a funcao de comentarista. O fendbmeno ocorreu primeiramente no futebol
e, na sequéncia, expandiu-se para os demais esportes. A cobertura realizada em 16
canais, pelo SporTV, durante os Jogos Olimpicos Rio 2016, exemplifica esse fato,
uma vez que teve seus comentarios realizados por ex-atletas de ginastica, natacgao,
basquete, salto em altura, boxe, maratona aquatica e nado sincronizado, entre outros
(SPORTV.COM, 2016).

Para Coelho (2004), o mercado € determinante para o surgimento de ex-atletas
como comentaristas esportivos, uma vez que a emissora exige que os jornalistas
cubram diversos esportes, com a possibilidade de especializacdo apenas no futebol,
por ser o carro chefe de audiéncia. De maneira geral, os reporteres se enquadram
como jornalistas esportivos, ou seja, cobrem uma variedade de esportes e, dessa
forma, néo é possivel que se dediquem ao aprofundamento de nenhum deles.

A maneira como as informagdes esportivas circulam também mudou em
decorréncia da globalizacdo e das novas tecnologias (SARAIVA JUNIOR, 2007). A
Internet e os demais meios de comunicagcdo acompanharam o interesse do publico
por esportes. Cada meio de comunicacido possui caracteristicas proprias de
propagacédo e formato de conteudo. O grande diferencial da Internet €& a

instantaneidade, que possibilita a divulgacao de informagdes em tempo real. Saraiva
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Junior (2007, p. 151) argumenta que “tecnologia e comunicagao andam lado a lado”.
Sendo assim, a Internet se torna ferramenta fundamental para informar os fas de
esporte.

Dada a quantidade e variedade de informacdes disponiveis simultaneamente,
0 consumidor migra para o meio on-line, que permite que se busquem conteudos de
acordo com seus interesses, sendo possivel encontrar uma ampla variedade de
informagdes em multiplos formatos (SARAIVA JUNIOR, 2007). A velocidade e a
facilidade de acesso fazem da Internet um recurso eficaz de distribuicdo de assuntos
relacionados ao esporte, pois possibilita ao fa que acesse, através de seu smartphone,
tablet ou outros dispositivos méveis, de qualquer lugar com conexao a Internet, tudo
sobre seu time ou seu atleta favorito, podendo, inclusive, assistir a transmissoes de
partidas ao vivo.

Assim como a midia, o esporte também se modernizou e se profissionalizou,
ajustando-se aos tempos atuais. Deve-se observar que o grande alcance do esporte,
hoje, se da através dos meios de comunicagdo de massa e da Internet, que fazem
uso da tecnologia para proporcionar uma experiéncia de consumo muito mais
interativa e completa. Segundo Dantas (2014), o futebol esta cada vez mais préximo
de se tornar um grande espetaculo, unindo o conforto do lar com as novas
possibilidades agregadas pela tecnologia e permitindo ao consumidor vivenciar
sensacodes unicas.

Dessa maneira, o sofa de casa possibilita uma variedade maior de detalhes e
oportunidades de consumo de informacdes do que as arquibancadas dos estadios.
Através da televisdo, as transmissdes esportivas se enrigquecem com recursos que
agregam uma visdo mais ampla e que engloba diversos olhares sobre uma mesma
partida, como, por exemplo, cadmeras nos mais diferentes angulos, replay de lances
importantes, comentarios e analises, narragdo, entrevistas com jogadores e
treinadores. Ja no estadio, a experiéncia do torcedor se limita ao campo de visdo do
setor para o qual adquiriu seu ingresso, podendo, na melhor das hipéteses, recorrer
ao radio como aliado para complementar a experiéncia com a descri¢ao dos lances
por meio da narragéo, dos comentarios e das reportagens.

Além disso, € importante observar que a televisao e o esporte estao fortemente
ligados e mantém uma relagdo de interdependéncia, por meio de programas
especificos de esporte, como o “Donos da Bola”, da Band, e o “Bem, Amigos!”, da

Globo, de canais dedicados inteiramente aos esportes, tal qual o SporTV e a ESPN,
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e dos grandes telejornais informativos, como o “Fantastico” e o “Jornal Nacional”. Séo
esses que realgcam e concedem espacgo para que as principais noticias relacionadas
ao mundo dos esportes alcancem o publico.

A definicdo dos horarios dos jogos dos times da Série A e dos grandes times
da Série B, como Vasco e Grémio, em 2022, por exemplo, é pautada pelo publico que
consumira a partida pela televisao, conforme defendem Vendite, Vendite e Palombo
(2007). Esses clubes apresentam significativa quantidade de torcedores e geram
audiéncia para as emissoras. Dessa maneira, a Confederacao Brasileira de Futebol
(CBF) e o canal de televisao, detentor dos direitos de transmissao do campeonato,
trabalham em conjunto, de acordo com os interesses comerciais, para a definicao da
grade de horarios das partidas. No Campeonato Brasileiro masculino, € a Rede Globo
que detém esses direitos, desde 1995 (COELHO, 2004). Dessa maneira, esporte e
midia se pautam mutuamente e trabalham juntos para a construgdo do espetaculo
televisivo que é, hoje, o futebol moderno.

Bourdieu (1997) defende que o campedo € puramente o sujeito visivel do
espetaculo televisivo, uma vez que esse é fabricado duas vezes. A primeira, mediante
os envolvidos diretamente com o andamento da competicao no local, ou seja, atletas,
treinadores, arbitros, comissao técnica, entre outros; ja a segunda, é produzida pelos
profissionais da imagem, encarregados de criar o discurso do espetaculo e expostos
a presséo do sistema midiatico no qual esto inseridos (BOURDIEU, 1997).

Um dos motivos para a conexdo entre futebol e televisdo, conforme colocam
Vendite, Vendite e Palombo (2007), é o lucro que o primeiro gera para o segundo.
Logo, as emissoras buscam desenvolver uma transmissao atrativa para o torcedor
que ndo consegue ou opta por ndo estar presencialmente no estadio. Dessa forma,
as transmissdes se tornam cada vez mais completas e buscam trazer ao espectador
todo o contexto das partidas.

Rangel (2012) acredita que os atributos que fazem do esporte um espetaculo,
como, por exemplo, a contaminagdo da linguagem jornalistica pela publicitaria, a
especulacdo de noticias do mercado da bola, a espetacularizacdo dos profissionais
de radio e TV que lidam com o esporte, sdo os responsaveis pelo desenvolvimento da
mercantilizacdo deste. Sao esses fatores, aliados aos meios de comunicacio, os
encarregados de converter o0 esporte em entretenimento. Também a

profissionalizagao dos atletas foi impulsionada pela verba investida pela televisdo no
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esporte e, principalmente, no futebol, por intermédio dos patrocinadores (VENDITE;
VENDITE; PALOMBO, 2007).

Para Rangel (2012), é a questao econdémica que dita o espago dado ao esporte
na midia. Sua influéncia é notavel, podendo ser observada nas capas dos jornais
impressos, na pagina inicial dos sites de veiculos de comunicagéo, no radio e na
televisdo. Sao muitos os espagos dominados pelo esporte: as matérias disponiveis
sobre os mais diversos times e campeonatos; os programas que tratam de esporte
em horario nobre; as jornadas esportivas com pré e pds-jogo; os programas de debate,
dentre tantos outros conteudos que levam todos os angulos e desdobramentos do
esporte aos brasileiros.

Marques e Rocco Junior (2014) defendem que o surgimento de novos produtos
midiaticos, focados no esporte, € possibilitado pela necessidade dos veiculos de
comunicagcdo de preencherem suas programacgdes com conteudos esportivos. A
Radio Grenal (FM 95,5), fundada em 2012, € um exemplo da forte presencga do esporte
no radiojornalismo, uma vez que é direcionada para um segmento especifico de
publico, que engloba consumidores de futebol e, mais especificamente, torcedores de
Grémio e Internacional. Sendo a unica com proposta de transmitir futebol ao vivo
durante 24 horas, todos os dias, conforme consta de seu site oficial, a existéncia da
emissora comprova a demanda do publico gaucho por informagdes futebolisticas do
seu estado, a qualquer hora do dia e durante toda a semana.

Para Maluly (2012, p. 18), “o torcedor fica atento ao universo da midia. A
proposta € a integracao pela noticia”. As rodas de conversa sao alimentadas pelas
informacdes esportivas provenientes da midia, que permitem aos fas de esporte
estarem sempre a par dos novos acontecimentos daquele universo. Também de
acordo com o autor, o interesse do publico € renovado através dos detalhes contidos
nos conteudos esportivos. A cobertura de jogos e demais acontecimentos esportivos,
com viés de espetaculo, cativa o publico, que é atraido pelas transmissoes,

principalmente as televisivas e radiofonicas.

3.2 TRANSMISSOES DE FUTEBOL FEMININO NO BRASIL

O inicio de uma caminhada a passos largos rumo a valorizagdo do futebol
feminino nacional ocorreu em 2017, com uma decisao tomada pela CONMEBOL e

referendada pela CBF. Todos os clubes masculinos, para disputar a Libertadores e a
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Sul-Americana, competicdes organizadas pela confederagdo, precisariam,
necessariamente, ter um time feminino em atividade, a partir do ano de 2019. A
mesma decisdo se aplicou ao Campeonato Brasileiro Série A. Alguns clubes se
anteciparam e, ainda em 2017, anunciaram o retorno ou a criacdo de suas equipes
femininas. Aproveitando a menor competitividade, as equipes utilizaram os dois anos
de vantagem para construir seus caminhos até a elite do futebol feminino nacional e
a consolidagao de seus departamentos.

Para abordar questdes relacionadas a histéria das transmissées de futebol
feminino no Brasil, € importante observar que sdo poucos os registros documentados
sobre o tema, principalmente nos anos iniciais. Dessa forma, este capitulo leva em
consideragao, também, as memorias e experiéncia da autora durante sua atividade
profissional, como reporter e assessora de imprensa do futebol feminino do Sport Club
Internacional, de 2015 a 2021.

Durante o referido periodo, em que foi reativado e consolidado o departamento
de futebol feminino do clube, a autora presenciou e ajudou na construgéo do dia a dia
da comunicacdo das Gurias Coloradas com o publico, estando presente em
transmissdes de jogos pela TV Inter, reportagens para site, televisdo e redes sociais,
além da cobertura de jogos em Porto Alegre e como visitante, bem como o
relacionamento com a imprensa e veiculos que realizam a cobertura da modalidade.

De 2013 a 2017, com o patrocinio da Caixa Econémica Federal, o Campeonato
Brasileiro destinava sua verba a agéncia Sport Promotion, detentora dos direitos de
transmissao e responsavel por captar e disponibilizar as imagens do torneio. Os
direitos chegaram a ser revendidos a TV Brasil, do Governo Federal, que passou a
realizar as transmissdes em canal aberto. Em 2018, porém, o patrocinio chegou ao
fim e o torneio deixou de ser exibido (NUNES, 2019).

Nos anos de 2018 e parte de 2019, a grande maioria das partidas oficiais pela
elite do campeonato nacional ndo eram transmitidas de nenhuma maneira, nem por
video, nem por audio; ndo existiam interessados pela principal competicao de futebol
feminino do pais e as emissoras ndo pensavam em abrir espago em suas grades para
a narragao desses jogos. Até aquele ano, eram os clubes que, caso possuissem a
estrutura necessaria e considerassem possivel e valido realiza-la, respondiam pelas
transmissdes das partidas, através de suas redes sociais. Com a parceria do Twitter,
como se vé adiante, o contrato de exclusividade limitou a atuacdo dos clubes, e o

campeonato passou a contar com a transmissao de unicamente uma partida por
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rodada, até a chegada da Band TV, na sétima etapa do Brasileirdo, quando passaram
a ser transmitidos dois jogos, um de responsabilidade de cada veiculo.

Foi nessa época, também, que as radios web independentes comegaram a
voltar sua atencao, ainda de inicio timidamente, para as possibilidades midiaticas do
futebol feminino, uma vez que os acessos a partidas, jogadoras e bastidores era
simplificado em relagao ao futebol masculino.

Entra-se, agora, em um passado recente, no ano mais importante para a
transformacdo da modalidade no Brasil: 2019. A obrigatoriedade imposta pela
CONMEBOL e CBF (GLOBOESPORTE.COM, 2019) foi o empurrao que faltava para
movimentar as engrenagens da visibilidade do futebol feminino. Surge uma nova
realidade no futebol feminino: novos times, maior estruturacdo das competigdes,
criacdo de um calendario para o futebol de base e expansao de oportunidades para
clubes e atletas. Dentro desse cenario, a Copa do Mundo de Futebol Feminino da
Franga, com os jogos da selecdo feminina sendo transmitidos na televisdo aberta,
pela primeira vez, em uma edicdo dessa competi¢cdo, fez com que a modalidade
atraisse olhares curiosos e efetivasse novos fas.

No futebol feminino, ao contrario do masculino, o Campeonato Brasileiro ocorre
antes dos regionais, no calendario nacional. A primeira grande acao de transmisséo
de partidas oficiais do futebol feminino se deu em 2019, quando a Band TV comprou
os direitos de transmissdo do Brasileirdo Feminino A1 e passou a transmitir uma
partida por rodada. A CBF, observando o crescimento da modalidade, que a partir
daquele ano passou a ter, obrigatoriamente, os times de camisa, criou a CBF TV, uma
emissora oficial e totalmente on-line, em parceria com a plataforma MyCujoo, hoje
Eleven Sports, para realizar as transmissdes dos demais confrontos.

Foi nesse ano, também, que a CBF firmou parceria com o Twitter para a
transmissao, com exclusividade, de partidas da fase de grupos, quartas de final e
semifinal, além de se somar aos veiculos que realizavam a transmissao das partidas
da final (TWITTER..., 2019). Conforme Pitter Rodriguez, diretor de parcerias de
esportes do Twitter, para a América Latina:

[...] com essa parceria, levamos a nossa audiéncia e anunciantes a
possibilidade de ver e valorizar o esporte feminino. Mais do que isso, estamos
muito felizes em apoiar a modalidade, como uma plataforma que da ao futebol
das mulheres o espago que ele merece (TWITTER..., 2019).
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Em 2020, a Band TV renovou o seu contrato com a CBF e seguiu transmitindo
um confronto por rodada, enquanto a parceria entre CBF TV e MyCujoo transmitia os
demais jogos. A ESPN assumiu as transmissdes na televisdo fechada, exibindo as
semifinais e finais de 2020, ao vivo. Em 2021, o Desimpedidos, canal no YouTube
com mais de nove milhdes de inscritos, apostou no futebol feminino como porta de
entrada para o universo das transmissoes esportivas, passando a transmitir um jogo
por rodada. Apds renovar seu contrato pelo terceiro ano consecutivo, a Band TV se
manteve transmitindo também um confronto por rodada, tendo a preferéncia pela
escolha do jogo e o direito exclusivo de transmissao.

No caso do Desimpedidos, o jogo escolhido pelo canal €, simultaneamente,
transmitido também pela CBF TV, tendo cada canal a sua captagdo de imagens e
profissionais independentes. O restante das partidas teve suas transmissdes
realizadas pela parceria entre o canal oficial da Confederagao Brasileira de Futebol e
MyCujoo. A partir das quartas de final, o SporTV passou a também transmitir os jogos,
com a CBF TV saindo de cena. Além do canal de TV por assinatura, o TikTok firmou
uma parceria com CBF e Desimpedidos, transmitindo pela rede todos os 14 jogos da
fase de mata-mata da competicdo, pelas contas do Brasileirdo feminino e
Desimpedidos.

As duas partidas da final do Campeonato Brasileiro 2021 foram transmitidas
pela Band TV, em canal aberto, SporTV, em canal por assinatura, e pelos perfis
oficiais do Desimpedidos e Brasileirdo feminino, no TikTok. Em 2022, o Brasileirdo
feminino foi transmitido por Band, SporTV e CBF TV, através da plataforma Eleven
Sports.

Ja a Libertadores feminina teve 100% dos seus jogos transmitidos para o Brasil,
pela primeira vez, em 2021, com os direitos de transmissdo sendo adquiridos pelo
grupo Disney, composto por ESPN Brasil, FOX Sports Brasil e Star+. Nos anos
anteriores, era muito dificil ter acesso a todos os jogos e acompanhar a competigao,
do inicio ao fim. Cabia a CONMEBOL organizar a unica cobertura ao vivo. Ainda em
2021, o Facebook Watch assinou uma parceria com a CONMEBOL e transmitiu, pela
plataforma, todos os jogos dessa edicdo da competicdo. Além disso, o canal de
televisao por assinatura da confederagao também realizou a transmissao de todas as
partidas.

Em 2021, as partidas da principal competicdo nacional de futebol feminino

seguiram sendo transmitidas pela Band TV (na televisao aberta, com um jogo por
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rodada), SporTV (na fechada, com dois jogos por rodada) e Eleven Sports (na Internet,
com o restante das partidas). Os dois confrontos das finais foram transmitidos pelos
trés veiculos, cada um com sua propria geragao de imagens e equipe de jornalistas.
Ja a Libertadores foi apresentada apenas em televisdo fechada, através do SporTV.

Recentemente, nos dias 24 e 25 de setembro de 2022, a ESPN destacou a
jornalista Mariana Spinelli para a cobertura, in loco, do campeonato feminino inglés, a
Woman Soccer League (WSL), que reune algumas das melhores jogadoras do mundo
na atualidade. Os jogos cobertos pela reporter foram Arsenal x Tottenham e Chelsea
x Manchester City, com transmissao ao vivo pela ESPN e Star+. O dia 24 de setembro,
assim, € mais um marco importante na historia das transmissdes do futebol feminino
brasileiro, sendo a primeira vez em que uma jornalista efetuou a cobertura de uma
partida da liga inglesa feminina presencialmente (PADIGLIONI, 2022a).

E importante destacar que a ESPN, em 2020, ja transmitira as semifinais da
Champions League feminina, assim como os jogos do Brasileiro feminino, das finais
entre Corinthians e Avai Kindermann, em TV fechada, alcangando, nos dois casos,
uma grande repercussdao no Twitter, transformando-se em um dos assuntos mais
comentados nessa rede social (DIBRADORAS, 2021).

A Copa do Mundo Feminina, realizada em 2019, alcangou, ja em seu inicio,
bons numeros em relacdo a quantidade de telespectadores. Na Francga, as duas
primeiras partidas da Selegdo Francesa, que sediou o torneio, chegaram a um total
de 10 milhdes de espectadores televisivos, uma marca sem precedentes em se
tratando de transmissdes de futebol feminino. Na Inglaterra, a vitéria das “Leoas”,
como € conhecido o selecionado feminino inglés, diante da Escdcia, teve uma
audiéncia de mais de 6 milhdes de telespectadores e share de 38% dentre os
televisores ligados, nivel que até entdo nunca fora alcangado (NEVES, 2019).

Naquela mesma competicdo, a partida do Brasil contra a Jamaica, realizada
em um domingo, alcangou, considerados indices da Globo e da SporTV, um total de
19,7 milhdes de assistentes (NEVES, 2019). Embora a Seleg¢éo Brasileira tenha sido
eliminada do certame, deixando de se classificar para as quartas de final, a audiéncia
alcancgada pela Globo foi de 101,1 milhdes de pessoas, abrangendo os quatro jogos
do Brasil e o jogo final, disputado entre Estados Unidos e Holanda (PADIGLIONI,
2019).

Segundo Padiglioni (2019), no jogo contra a Franga, que correspondeu a

despedida da selecdo do torneio, a Globo ganhou mais de 53 milhdes de
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telespectadores, havendo crescimento de publico em todas as faixas etarias. As
expectativas, para o ano de 2020, apds os recordes historicos na transmissao da Copa
do Mundo feminina, em 2019, apontavam para uma importante amplificagcdo na
visibilidade das mulheres em campo (DIBRADORAS, 2021).

O mundo parou, em 2020, por conta da pandemia do Coronavirus, gerando
incertezas até mesmo quanto a realizagao dos campeonatos brasileiro e estaduais,
mas, ainda assim, novos recordes foram estabelecidos na transmissédo do futebol
feminino, abrangendo, ndo apenas a transmisséao televisiva, como, também, a pelas
redes sociais (DIBRADORAS, 2021).

Na transmissao do Brasileiro feminino, no horario nobre de domingo, ou seja,
entre 20h e 22h, a Band TV alcangou picos de audiéncia de 5 pontos, o que, segundo
Gabriel Vaquer, colunista de televisdo do UOL Esporte, somente fora registrada até
entao, nesse horario, pelo “Panico na TV’ (DIBRADORAS, 2021).

A transmissdo, via redes sociais, do Brasileiro feminino, também revelou
resultados importantes. No Twitter, houve um acréscimo no publico de trés vezes em
relagdo ao ano precedente, saltando de 1,5 milhdo de pessoas, em 2019, para mais
de 5 milhdes, em 2020, o que veio acompanhado de um acréscimo de 40% no
engajamento das conversas sobre o tema (DIBRADORAS, 2021).

Os campeonatos estaduais igualmente ganharam espago e avangaram na
conquista do publico. No Paulista, o Facebook entrou em cena, transmitindo todos os
jogos do campeonato, com picos de dezenas de milhares de pessoas vendo 0s jogos
simultaneamente. Na fase final do certame, as transmissdes também foram realizadas
pela TV Cultura e pelo SporTV, que igualmente alcangaram bons numeros
(DIBRADORAS, 2021).

No Rio Grande do Sul, a final do estadual feminino, um Gre-Nal, foi transmitida
pela RBS TV, que triplicou a audiéncia usualmente registrada no mesmo horario;
enquanto, em Minas Gerais, a final disputada entre Atlético Mineiro e Cruzeiro, com
transmissdo em TV aberta, igualmente alcangou grande repercussdo, por
corresponder a primeira vez em que as mulheres disputaram um titulo no Mineirdo
reformado (DIBRADORAS, 2021).

O ano de 2020, assim, mesmo sem os Jogos Olimpicos, adiados por conta da
pandemia do Coronavirus, deixou um saldo positivo para o futebol feminino. No caso,
ao contrario do que costuma acontecer apds os megaeventos, o futebol feminino n&o

caiu no esquecimento, provocando um consideravel interesse nas midias, em
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decorréncia da repercussao da Copa do Mundo transmitida pela Globo, que gerou
maior interesse pelos jogos femininos e maior Vvisibilidade as mulheres
(DIBRADORAS, 2021).

O espacgo conquistado pelas mulheres ndo se restringiu ao campo de jogo,
passando a ser igualmente ocupado, no jornalismo esportivo, por mulheres,
narradoras, comentaristas, comentaristas de arbitragem e repérteres, o que, até entao
vinha ocorrendo de forma muito timida, mas que se estendeu, também, a cobertura
do futebol masculino. Assim ocorreu, por exemplo, com a Bandeirantes, que montou
uma equipe 100% feminina para o televisionamento dos jogos femininos, composta
por Alline Calandrini, Milene Domingues e Isabelly Morais (DIBRADORAS, 2021), as
duas primeiras ex-jogadoras (atualmente, comentaristas) e, a ultima, narradora.

Para as jornalistas do Dibradoras (2021):

[...] € como sempre dissemos aqui. Nao adianta dizer que "ninguém quer ver
futebol feminino” se as pessoas nunca tiveram sequer a chance de querer, ja
que os jogos nao eram exibidos. Com os campeonatos na TV, temos uma
boa amostra de que ha bastante gente interessada em assistir as mulheres
em campo. E quem ndo gosta sempre tera a opgdo de mudar de canal
(DIBRADORAS, 2021).

Conforme reportagem de Luciano Trindade (2020), a audiéncia do Campeonato
Brasileiro feminino, no Twitter, em 2020, triplicou, se comparada ao ano de 2019,
tendo atingido uma média de 320 mil visualizagdes, por jogo. O jornalista explica que,
a exemplo do ano de 2019, foram feitas 23 transmissdes; sendo que a média, naquele
ano, foi de 107.305 visualizagdes por partida, o que, segundo dados da CBF,
repassados a Folha de S&o Paulo, fez com que as visualizacbes passassem de
2.468.015 para 7.354.733, em 2020. Além disso, conforme informado pelo Twitter, “o
numero de usuarios unicos, que assistiram a pelo menos uma partida ao longo do
torneio, também triplicou, indo de 1,5 milhdo em 2019 para cerca de 5 milhdes em
2020” (TRINDADE, 2020).

A esse respeito, confira a figura abaixo:
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Figura 2 — Audiéncia do Campeonato Feminino Brasileiro no Twitter

Audiéncia do Campeonato Brasileiro Feminino no Twitter

Média por jogo™*
Pico de

Audiéncia espectadores Minutos
Periodo de exibigdo Interagdes (views) simultaneos assistidos
2019 Margo a setembro [ 182.090 M 107.305 - W 90.795
2020 Fevereiro e agosto [N 780.432 [N 319.771 [N 5.761 [N 503.474

a dezembro

Top 5 dos jogos com maior audiéncia em 2020

Em views

1.583.850
968.548
869.144 811.593 698.928
Corinthians x Sao Paulo x Corinthians x Séo Paulo x Avai-Kindermann x
Palmeiras Santos Avai-Kindermann  Avai-Kindermann Corinthians

*23 jogos ao vivo por temporada

Fonte: Trindade (2020).

Em 2021, a final do Brasileiro feminino rendeu a Band TV, na noite de domingo,
26 de setembro de 2021, a sua melhor média noturna, conforme a Kantar |bope,
durante esse dia da semana no ano. A média alcangada, durante a partida, na Grande
Sao Paulo, foi de 5,2 pontos, com um pico de 6,1, sendo que cada ponto representa
76.577 domicilios, com uma estimativa de 205.377 pessoas, 0 que indica que, em
dado momento, quase 500 mil casas da area metropolitana estavam acompanhando
o classico entre Corinthians e Palmeiras (FINAL..., 2021).

A semifinal da Supercopa Feminina, vencida pelo Grémio, apds a disputa de
pénaltis contra o Flamengo, partida que representou o debute de Renata Silveira como
narradora na TV Globo, deu a emissora 9 pontos de audiéncia em Sao Paulo
(PADIGLIONI, 2022b). O jogo, transmitido entre 15h30 e 17h42, alcangou o0 mesmo

indice obtido pela Band TV na regiao, ao transmitir, um pouco mais cedo (das 13h30
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as 15h21), a disputa entre Chelsea e Al Hilal, que definiu, no Mundial de Clubes
masculino, o adversario do Palmeiras (PADIGLIONI, 2022b).

Ja no Rio de Janeiro, a média foi de 14 pontos, liderando a audiéncia na faixa,
0 que significou o dobro da audiéncia da Record e mais do que o triplo da Band TV,
ao transmitir o mesmo jogo que passou para a praga de Sao Paulo (PADIGLIONI,
2022b).

Naquela mesma competicdo, quando o Corinthians bateu o Grémio, no jogo
final, conquistando a Supercopa Feminina, a audiéncia da TV Globo, em Sao Paulo,
ao transmitir a partida, representou um aumento de 38% na audiéncia do horario, o
que significou, para a emissora, a maior audiéncia em um domingo, desde agosto de
2021, com 11 pontos, colocando-se 3 acima da média dos quatro domingos
anteriores, na mesma faixa horaria (ROSA, 2022).

3.3 CAMPEONATO BRASILEIRO FEMININO A1

Como visto, o Campeonato Brasileiro de futebol feminino surgiu oficialmente,
com chancela da CBF, no ano de 2013, quando a instituicdo se uniu a Caixa
Econdmica Federal, que destinou patrocinio de R$ 10 milhdes para viabilizar sua
realizacdo. A época, disputaram o torneio as 20 melhores equipes do ranking da CBF
de futebol feminino. Desde entao, o torneio passou por adaptagdes, em seu formato,
para melhor comportar as necessidades da modalidade e das equipes envolvidas.

Em 2017, a formula de disputa foi alterada, passando de 20 equipes para 16 e
sendo estabelecida uma nova divisdo, nomeada Série A2, também com 16 equipes.
Inicialmente, eram duas as equipes rebaixadas e duas as classificadas para disputar
a elite do futebol nacional no ano seguinte, sendo, atualmente, quatro em cada
categoria. O formato de disputa previa dois grupos, de oito times cada, com turno e
returno, avangando para as semifinais os quatro melhores de cada grupo. As vagas
para o novo modelo foram definidas da seguinte maneira, conforme consta no portal
oficial da CBF:

Uma vaga sera para o campedao da Copa do Brasil de Futebol Feminino 2016,
o Audax/Corinthians; outra para o vencedor do Brasileirdo deste ano, o
Flamengo/Marinha; além de oito para os oito primeiros colocados do Ranking
Nacional de Clubes de Futebol Feminino de 2017 e seis para os seis primeiros
da classificacao final do Campeonato Brasileiro Masculino da Série A 2016.
Se ainda houver vagas, serdo preenchidas pela sequéncia da classificagao
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da Série A e depois da Série B do Brasileiro Masculino 2016. Caso necessario
ainda assim, o Ranking Nacional de Clubes de Futebol Feminino de 2017
voltara a ser utilizado como critério (ASSESSORIA CBF, 2016).

A premiacao foi definida em R$ 15 mil para os classificados a competicdo; R$
20 mil para os que avancgassem as quartas; R$ 30 mil aos que chegassem as semis;
R$ 60 mil para o vice-campedo e R$ 120 mil para o campedo (ASSESSORIA CBF,
2016). A CBF também passou a custear todas as despesas do campeonato, com
passagens aéreas ou de dnibus, de acordo com a distancia prevista no regulamento,
alimentagdo e hospedagem, além de dar R$ 10 mil aos clubes mandantes e R$ 5 mil
aos visitantes por jogo, para gastos com a partida.

Em maio de 2021, foi anunciada a criagao da Série A3, com 32 clubes, sendo
eles os 27 campedes estaduais, os quatro mais bem colocados do Ranking Nacional
de Clubes do futebol masculino e um clube da federagdo mais bem ranqueada no
futebol feminino. Caso o campeéo estadual ja esteja em uma das divisdes superiores,
avaga passa para o vice-campe&o e, assim, sucessivamente (REDACAO DO GLOBO
ESPORTE, 2021). Em 16 partidas de mata-mata, com ida e volta, havia a
possibilidade da classificagdo ser garantida ja na partida de ida, eliminando a
necessidade do segundo confronto. Isso era possivel caso uma das equipes vencesse
por trés ou mais gols de diferenga. Das oitavas até a final, os confrontos foram também
disputados em duas partidas.

As dez edicbes da Série A1, até aqui, tiveram como vencedores equipes do
eixo Rio-S&o Paulo, sendo eles Centro Olimpico (em 2013), Ferroviaria (em 2014 e
2019) Rio Preto (em 2015), Flamengo (em 2016), Santos (em 2017) e Corinthians (em
2018, 2020, 2021 e 2022). A classificagao para a Libertadores feminina é definida pelo
desempenho das equipes na primeira divisao do Brasileirdo, garantindo aos dois times
finalistas uma vaga para a competicdo continental, no ano seguinte.

As finais da competigao se tornaram um lucrativo produto, a partir de 2019, com
a grande virada de chave que chegou ao futebol feminino, com a Copa do Mundo
feminina daquele ano, uma vez que a modalidade passou a atrair um maior interesse
do publico. Agora, entdo, olha-se para como se estabeleceram as configuragbes e
transmissdes dessas partidas, em especifico nos anos de 2019, 2020, 2021 e 2022.

Em 2019, a final, disputada entre Corinthians e Ferroviaria, teve sua partida de
ida em 22 de setembro (domingo), as 14h, na Fonte Luminosa, em Araraquara, interior

de Sao Paulo, e a de volta em 29 de setembro (domingo), no mesmo horario, no
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Parque Sao Jorge, em Sao Paulo, capital. Ambas as partidas foram transmitidas pelo
Twitter oficial da competicdo e pela Band TV, sendo a primeira um empateem 1a 1 e
a segunda um empate em 0 a 0, na qual a equipe do interior paulista levou a melhor
nos pénaltis, batendo as rivais por 4 a 2.

A ida da decisao rendeu a Band uma média de 3 pontos de audiéncia no Ibope,
com 5,3% de participagdo entre os televisores ligados no horario da partida, e
chegando a picos de 4,2 pontos (MEU TIMAO, 2019). A transmissdo da segunda
partida da final, pela Band, atingiu média de 4,2 pontos de audiéncia no Ibope, com
8,5% de participacao entre os aparelhos de televisédo ligados no horario, chegando a
atingir picos de 6,4 pontos. Até entdo, esse fora o melhor resultado da emissora, desde
que passou a transmitir o Brasileirdo feminino, chegando ao terceiro lugar no Ibope.
Ao todo, foram 3,8 milhdes de espectadores acompanhando a partida (REDACAO
MAQUINA DO ESPORTE, 2019).

Em 2020, a decisao, disputada entre Corinthians e Avai Kindermann, com a
partida de ida ocorrendo em 22 de novembro (domingo), as 20h, na Ressacada, em
Florianopolis, e a volta em 6 de dezembro (domingo), as 20h, na Neo Quimica Arena,
em Sao Paulo. As partidas foram transmitidas pela Band (na televisdo aberta), pela
ESPN (nos canais por assinatura) e no Twitter oficial da competi¢cdo. Os resultados
foram um empate em 0 a 0 e uma vitdria do Corinthians por 4 a 2 em casa, garantindo
o titulo.

Sem publico presente nos estadios, devido a pandemia da covid-19, as
transmissdes do Brasileirdo feminino bateram recordes de audiéncia, triplicando os
numeros das transmissoes feitas pela pagina oficial da competicado no Twitter, se
comparados a 2019. A partida de ida, da decisao, contou com 698.928 espectadores
e foi o quinto jogo mais assistido do ano, enquanto o jogo de volta, terceiro mais visto
da temporada, recebeu 869.144 visualizagdes (ASSESSORIA CBF, 2021d).

Em 2021, Corinthians e Palmeiras se enfrentaram na final realizada nas datas
de 12 de setembro (domingo), as 21h, no Allianz Parque, em S&o Paulo, e de 26 de
setembro (domingo), as 20h, na Neo Quimica Arena, também em S&o Paulo. O derby
pdde ser acompanhado pela Band (na TV aberta), SporTV (na fechada) e nas contas
do TikTok de Desimpedidos e Brasileirdo (na Internet). Os dois confrontos foram
vencidos pelo Corinthians, sendo o primeiro por 1 a 0 e o segundo por 3 a 1.

No jogo de ida, a Band alcangou média de 3,6 pontos de audiéncia, na Grande

Sao Paulo, com picos de 4,5. Ja o jogo de volta do classico fez com que a Band
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alcangasse o terceiro lugar de audiéncia na Grande Sao Paulo. A Kantar Ibope Media
registrou uma média de 5,2 pontos de audiéncia para a partida, com picos de 6,1,
durante o jogo, tornando-se a melhor noite de domingo na Band durante o ano de
2021 (ASSESSORIA CBF, 2021b). No TikTok, a final foi transmitida nas contas do
Brasileirao Feminino e do Desimpedidos. Juntas, as duas transmissdes atingiram mais
de 300 mil espectadores unicos, durante o jogo.

Em 2022, foi a vez de Corinthians e Internacional entrarem em campo em busca
da taca, em 18 de setembro (domingo), as 11h, no Beira-Rio, em Porto Alegre, e em
24 de setembro (sabado), as 14h, na Neo Quimica Arena, em Sao Paulo. Os dois
confrontos tiveram transmissdées de Band (em canal aberto), SporTV (em canal
fechado) e Eleven Sports (na Internet). O Corinthians foi mais uma vez campedo, com
um empate no primeiro jogo e uma goleada de 4 a 1 no segundo.

Vale destacar, também, que as finais de 2022 bateram recorde de publico. No
jogo de ida, o Beira-Rio recebeu 36.330 torcedores, quebrando o recorde de publico
para um jogo feminino de clubes no Brasil. A marca durou apenas uma semana, ja
que o Corinthians reuniu 41.070 pessoas na Neo Quimica Arena para a partida de
volta, registrando também um recorde sul-americano de publico. Fora de campo, a
premiacao aos finalistas aumentou cinco vezes em relacdo a temporada anterior. O
campedo recebeu R$ 1 milhdo, enquanto o vice ficou com R$ 500 mil (ASSESSORIA
CBF, 2022).

Os resultados de audiéncia foram expressivos na decisao entre Corinthians e
Inter, jogo de volta, com a Band conquistando a vice-lideranga na Grande Sao Paulo,
com 3,8 pontos de audiéncia em média, segundo o Kantar Ibope Media, com cerca de
9,1% de share (proporgao pelo numero de televisbes ligadas). Com o duelo
alcangando pico de 5,8 pontos de audiéncia, foram mais de um milhdo de
espectadores acompanhando a grande final de futebol feminino (ASSESSORIA CBF,
2022). A Assessoria CBF (2020) registra ainda que, ao todo, foram 379 profissionais

de midia envolvidos na cobertura da partida, lotando as tribunas de imprensa.

3.4 LIBERTADORES FEMININA

A maior competi¢ao continental do futebol masculino também se coloca dessa

maneira no futebol feminino. Hoje, a Libertadores feminina conta com 16 clubes,
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sendo disputada em fase classificatoria de quatro grupos, com quatro equipes cada,
seguida de fase eliminatdria em jogos unicos, a partir das quartas de final.

A competicéo surgiu em 2009, chancelada pela CONMEBOL, mas organizada
pelo Santos. Isso porque foi o clube paulista que pressionou a CBF, que, no que Ihe
concerne, pressionou a CONMEBOL, para que houvesse a disputa sul-americana. Na
época, o Santos era o principal clube feminino nacional, tendo conquistado, com
tranquilidade, a unica competicao do futebol brasileiro, em 2008 e 2009, a Copa do
Brasil, e tendo um time recheado de estrelas, como Marta, Cristiane e Maurine (QUE
HISTORIA!, 2021).

O torneio, disputado entre 3 e 14 de outubro, contou com as dez equipes sul-
americanas campeéas das divisdes nacionais de seus paises e teve transmisséo da
Band, em canal aberto, e também por assinatura. A hegemonia das “Sereias da Vila”,
como é chamado o time feminino do Santos, foi confirmada também na América do
Sul, quando a equipe aplicou uma goleada de 9 a 0 sobre a Universidad Autbnoma do
Paraguai e conquistou a primeira edigdo da Libertadores feminina. No ano seguinte,
em edigdo mais equilibrada, o Santos venceu o Everton, do Chile, por 1 a 0, e alcangou
o bicampeonato (QUE HISTORIA!, 2021).

Ja em 2011, a CONMEBOL optou por ampliar a quantidade de equipes
participantes da competi¢ao e, além das dez campeés nacionais, destinou uma vaga
para as atuais campeas e outra, como convite, para as campeas japonesas. Com a
auséncia dessas, a instituicdo repassou a vaga ao S&o Joseé, equipe de Sao José dos
Campos, interior de Sdo Paulo, que sediaria a competicdo. Com Formiga no elenco,
foi justamente a equipe da casa que conseguiu a faganha de desbancar o Santos e,
apos bater o Colo-Colo, conquistou o titulo inédito (QUE HISTORIA!, 2021).

Em 2012, chegou a vez de um time de fora do Brasil levantar a taga pela
primeira vez. O Colo-Colo superou o Foz Cataratas, que havia derrotado o Sao José,
nas semifinais, nos pénaltis, e garantiu a conquista da Libertadores feminina. As
edicdes de 2012 e 2013 voltaram a ser conquistadas pelo Sdo José. Com Rosana,
Formiga e outros grandes nomes no plantel, a equipe bateu o Forgas intimas, da
Coldmbia, e, no ano seguinte, goleou o Caracas, da Venezuela (QUE HISTORIA!,
2021).

Durante seus cinco primeiros anos de existéncia, a Libertadores feminina foi
disputada no Brasil, sendo a primeira vez em Santos, Sao Paulo e Guaruja; a segunda

em Barueri; a terceira, em Sao José dos Campos; a quarta, em Recife, Caruaru e
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Vitéria de Santo Antdo; e a quinta, em Foz do Iguagu. Em 2015, a competigédo
expandiu seus horizontes territoriais e foi sediada na Coldmbia. O ano marcou
também o fim da supremacia do Sao José€, eliminado pela Ferroviaria, futura campea
diante do Colo-Colo (QUE HISTORIAL, 2021).

Em 2016, em disputa realizada no Uruguai, ocorreu a primeira final sem
equipes brasileiras, em que o Sportivo Limpefo, do Paraguai, superou o Estudiantes
de Guarico, da Venezuela, conquistando o titulo e permitindo que seu pais sediasse
a edigcdo seguinte do torneio. Em 2017, pela primeira vez, a unido entre dois times
esteve presente na competicdo: foi o caso de Audax, que possuia a vaga, e
Corinthians. A parceria entre as equipes viria a conquistar o titulo diante do Colo-Colo.
A pratica tornar-se-ia popularizada no Brasil, devido a obrigatoriedade exigida pela
CONMEBOL e pela CBF de que os times do futebol masculino possuissem também
times de futebol feminino (QUE HISTORIA!, 2021).

Em 2018, a Libertadores feminina voltou a ser disputada no Brasil, dessa vez
em Manaus. O Santos reapareceu como favorito, mas acabou perdendo a final para
o Atlético Huila, da Colédmbia, nos pénaltis. Em 2019, surgia o Corinthians como a
grande poténcia do futebol feminino que se conhece hoje, vencendo a edi¢gao, com
sobras, em uma revanche da final do Brasileirdo contra a Ferroviaria (QUE
HISTORIA!, 2021). Nessa edicdo, a competicdo passou a contar com 16 equipes,
quatro a mais que as edi¢des anteriores. Sendo assim, classificaram-se uma equipe
por associacdo membro, uma equipe adicional do pais anfitrido, uma equipe do pais
campedo da ultima edicao e quatro equipes equivalentes aos quatro primeiros paises
no ranking sul-americano feminino. A premiacao foi de U$ 85 mil para o campedo, U$
50 mil para o vice e U$ 30 mil para o terceiro lugar. Todos os times participantes do
torneio receberam uma quantia de U$ 7,5 mil (VEM..., 2019).

Na edicdo de 2020, disputada no ano seguinte, devido a pandemia do
Coronavirus, foi a Ferroviaria que conquistou, diante do Ameérica de Cali, o
bicampeonato (QUE HISTORIA!, 2021). Em 2021, em Montevidéu, o Corinthians
chegou ao tricampeonato da competicdo, ao derrotar o Santa Fe, da Colémbia, por 2
a 0. Ja em 2022, em Quito, foi ano de uma conquista inédita. O Palmeiras, estreante
na competicdo, recebeu a taga, apds golear o Boca Juniors, por 4 a 1, na grande final.

Mais uma vez, aqui se propde atengdo as transmissdes das finais da
competigao, a partir do ano de 2019, em que ocorreu importante mudanga no cenario

do futebol feminino, apés a Copa do Mundo da Franca, e também mudancas
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provocadas pela CONMEBOL, no formato de disputa do torneio. Em 2019, a final entre
Corinthians e Ferroviaria ocorreu em 29 de outubro, uma segunda-feira, as 21h30, no
estadio Olimpico de Atahualpa, no Equador, sendo transmitida com exclusividade no
streaming, pela DAZN. Embora matérias mencionem que foi um sucesso, nao foi
possivel encontrar dados sobre a audiéncia do evento.

Na edicdo de 2020, a final, disputada entre Ferroviaria e América de Cali,
ocorreu em 21 de margo de 2021 (domingo), as 19h45, no Estadio José Amalfitani,
em Buenos Aires, na Argentina. A partida foi transmitida pela Band (em canal aberto),
pela BandSports (na TV fechada), pela CONMEBOL TV (em servigo de assinatura
pay-per-view) e pelo Facebook oficial da competicdo. Na Band, a partida marcou 2
pontos de média, com pico de 3. Ja no Facebook, a partida bateu o recorde mundial
em transmissdes de futebol feminino na rede, com pico de 98 mil pessoas
simultaneas.

Em 2021, a final, disputada no estadio Parque Central, em Montevidéu, no
Uruguai, entre Corinthians e Santa Fe, ocorreu em 21 de novembro (domingo), as 20h.
A transmissao ficou por conta da Fox Sports e CONMEBOL TV (na televisdo fechada),
Star+ (no streaming) e no Facebook oficial da competicdo (na Internet). A partida
liderou a audiéncia esportiva na TV fechada, com a Fox Sports, com equipe totalmente
feminina, marcando pontuacgao de 0,8, com picos de 1,3 no Ibope. A transmissao ficou
atras apenas da GloboNews, que marcou 0,9, mas, se forem considerados apenas 0s
canais esportivos, a Fox Sports obteve o dobro de pontos de audiéncia do SporTV,
segundo colocado, que transmitiu Nautico e Avai, pela Série B do Brasileirdo
masculino.

Em 28 de outubro de 2022, uma sexta-feira, as 21h, Palmeiras e Boca Juniors
se enfrentaram no estadio Rodrigo Paz Delgado, em Quito, no Equador. A
transmissao ficou por conta do SporTV (na televisdo fechada) e Pluto TV (uma
parceria entre CONMEBOL e Paramount, no streaming), de maneira gratuita. Nao foi

possivel encontrar dados sobre a audiéncia do evento.
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4 ANALISE DAS TRANSMISSOES ESPORTIVAS DAS FINAIS DO BRASILEIRO E
LIBERTADORES

Em func&o dos objetivos estabelecidos neste estudo, sdo adotadas as técnicas
de pesquisa bibliografica e documental, além da Analise de Conteudo. A escolha do
método de pesquisa bibliografica se justifica pela necessidade de conceituagdo do
tema desta pesquisa, abordando as transformagdes da televisdo na era
multiplataforma, a relagdo entre esporte, midia e género e as transmissdes ao vivo,

entre outros. O método proposto consiste em:

[...] um conjunto de procedimentos para identificar, selecionar, localizar e
obter documentos de interesse para a realizagédo de trabalhos académicos e
de pesquisa, bem como técnicas de leitura e transcricdo de dados que
permitem recupera-los quando necessario (STUMPF, 2005, p. 54).

4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa documental realizada para este estudo contribui para a analise das
transmissdes esportivas da final unica da Libertadores feminina 2021, realizadas por
FOX Sports Brasil, CONMEBOL TV e Facebook Watch da CONMEBOL Libertadores.
O método compreende "a identificagao, a verificacdo e a apreciagdo de documentos
para determinado fim" (MOREIRA, 2005, p.271). A categoria das fontes € o que
diferencia as pesquisas bibliografica e documental (GIL, 2008). A pesquisa
documental faz uso de materiais que ainda nao foram analisados detalhadamente ou
que podem ser pensados de acordo com o tema proposto pelo trabalho. Sendo assim,
sua utilizacao auxilia na identificacdo e escolha dos critérios utilizados para a analise
das transmissoes.

Analisar as transmissdes significa langcar um olhar, ndo apenas para o aparente
que esta contido em determinado discurso, mas, principalmente, para o ndo aparente,
ou seja, para aquilo que ndo se apresenta ostensivo, pois, como explica Bardin (2011,
p. 20), “por detras do discurso aparente geralmente simbdlico e polissémico esconde-
se um sentido que convém desvendar”.

Para realizar a analise do objeto de estudo proposto neste trabalho utiliza-se a
Analise de Conteudo. Essa metodologia, de acordo com Krippendorff (1990), € prépria

das ciéncias humanas e sociais e é destinada a investigagdo de fendbmenos simbdlicos
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através de diversas técnicas de pesquisa. Vem sendo utilizada desde o século XVIII,
mas sua adogao regular se deu no inicio do século XX, vindo a ser utilizada por
diferentes areas de conhecimento.

Existem diversas metodologias de analise como a Analise Categorial, Analise
de Avaliagao, Analise de Enunciacéo, Analise de Expressao, Analise de Contingéncia,
Analise Estrutural e Analise do Discurso, sendo, esta ultima, a de maior semelhanca
com a Analise de Conteudo. Sendo assim, Fonseca Junior (2005) estabelece o

diferencial entre elas:

No contexto dos métodos de pesquisa em comunicagao de massa, a analise
de conteudo ocupa-se basicamente com a analise de mensagens, 0 mesmo
ocorrendo com a analise semiolégica ou analise de discurso. As principais
diferengas entre essas modalidades sdo que apenas a analise de conteudo
cumpre com 0s requisitos de sistematicidade e confiabilidade (FONSECA
JUNIOR, 2005, p. 286).

Ja Bardin coloca que a analise de conteudo é:

[...] um conjunto de técnicas da analise das comunica¢bes. Nao se trata de
um instrumento, mas de um leque de apetrechos; ou, com maior rigor, sera
um unico instrumento, mas marcado por uma grande disparidade de formas
e adaptavel a um campo de aplicagdo muito vasto: as comunicagdes
(BARDIN, 2011, p. 37).

Segundo Krippendorff (1990), a adogéo da analise de conteudo requer que o
pesquisador leve em consideragdo os seguintes marcos de referéncia: os dados, de
maneira que se deixe claro que dados estdo sendo analisados, como eles foram
definidos e de onde foram extraidos, o contexto desses dados, os interesses e
conhecimento do pesquisador sobre 0 assunto a ser estudado, o objetivo da Analise
de Conteudo, a relagcdo dos dados obtidos com o contexto em que esta inserido, ou
algum aspecto deste, e os critérios para que os resultados possam ser validados.

O recurso a Analise de Conteudo tem por propdsito tanto a superagcao da
incerteza, ou seja, permitir aferir se a leitura que se faz é valida e generalizavel, quanto
o enriquecimento da leitura, neste caso possibilitando que sejam descobertos
conteudos e estruturas que permitam confirmar ou infirmar o que se pretende
demonstrar (Bardin, 2011).

Conforme Bardin (2011) e Fonseca Junior (2005), a Analise de Conteudo
possui trés fases, que consistem na pré-analise, exploracdo do material e tratamento

e interpretacao dos resultados obtidos.
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A primeira é a fase da organizagdo, com a escolha do material que sera
analisado, a formulagdo de hipoteses, a definicdo de objetivos e a elaboragédo de
indicadores que possibilitem a interpretacéo final dos dados coletados. A segunda € a
fase da analise em si e a terceira consiste em pensar sobre 0s dados e interpreta-los.

De acordo com Chizzotti:

[...] a analise de conteudo visa decompor as unidades Iéxicas ou tematicas
de um texto, codificadas sobre algumas categorias, composta por indicadores
que permitam uma enumeragao das unidades e, a partir disso, estabelecer
inferéncias generalizadoras (CHIZZOTTI, 2014, p. 113).

Na pré-analise, que corresponde a fase da organizagao propriamente dita, e na
qual se inserem trés missodes, “a escolha dos documentos a serem submetidos a
analise, a formulagao das hipoteses e dos objetivos e a elaboragdo de indicadores
que fundamentam a interpretacgéo final” (Bardin, 2011, p. 125, grifos no original), foi
estabelecido o corpus de pesquisa.

A escolha dos documentos, ou seja, das transmissdes televisivas, deu-se
devido a serem as finais das duas principais competicdes disputadas por equipes
brasileiras de futebol feminino, o Campeonato Brasileiro e a Copa Libertadores da
América. Ambas as partidas datam de 2021, sendo a primeira transmitida pelo
SporTV, e a segunda, pela Fox Sports Brasil (atualmente ESPN). Leva-se em
consideragao aqui, também, as regras da homogeneidade e da pertinéncia, tais como
sugeridas por Bardin (2011); aquela, porque foram considerados critérios precisos de
escolha (transmissdes realizadas por meio televisivo, em partidas de futebol
disputadas por atletas femininas); esta, porque os documentos se revelam
adequados, enquanto fonte de informacgao, possibilitando a analise a ser procedida.
Mediante a decupagem das transmissdes, tratou-se de preparar o material de
pesquisa para a realizagao das etapas seguintes da analise de conteudo.

Avancgando para a etapa seguinte, que corresponde ao tratamento do material,
0 que significa a sua codificagdo (BARDIN, 2011), optou-se, por se tratarem de
eventos televisivos distintos, nos quais atuaram diferentes atores, por categorizar as
falas em duas unidades distintas, ou seja, uma para cada transmissao, até mesmo
como modo de possibilitar a comparagao entre ambas. Além disso, em cada uma
dessas unidades, foi individualizada a fala de cada um dos atores, tornando possivel
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observar a diferenca de papéis entre narradores, comentaristas e reporteres, além da
alteridade entre homens e mulheres.

Porque a identidade das jogadoras € construida pela fala de todos os atores
que intervém no evento televisivo, a escolha aqui realizada foi considerar, ndo apenas
a/o narrador e a/o comentarista, mas, igualmente, os repérteres de campo e
comentaristas de arbitragem, aproveitando, desse modo, todos os achados contidos
no material relacionado ao objeto desta pesquisa.

O passo seguinte, considerando que “o critério fundamental da analise de
conteudo é o fragmento do texto: a palavra, termo ou lexema” (CHIZZOTTI, 2014, p.
117, grifos no original), consistiu na categorizacdo, na qual se tratou de estabelecer
as unidades de registro e categorias, utilizando, para tanto, palavras (unidade textual),
guando dotadas de sentido relevante, isoladamente, ou conjunto de palavras, quando
estas, em conjunto, é que traduziam determinado significado. Nesse procedimento,
como indicado por Bardin (2011), foi realizado o inventario e a classificagao, ou seja,
foram isolados e repartidos os elementos, como forma de impor certa organizagao a
mensagem.

Assim, desse processo, resultaram as seguintes categorias: 1) caracteristicas
fisicas; 2) qualidade técnica e tatica; 3) forca mental;, 4) extracampo; 5) identificagéo
das atletas; e 6) ficha da jogadora/treinador/arbitra, em que se tratou de especificar,
separadamente, em relagdo as duas transmissdes e a seus atores (possibilitando a
comparagdo), suas semelhangas, dessemelhancgas, presencas e auséncias,
estabelecendo-se, assim, as suas correlagdes e as inferéncias generalizadoras.

Essa, portanto, € a base, € o corpus, decomposto em categorias e reunido por
unidades de significado, sobre a qual se assenta esta investigagdo acerca dos
sentidos que se pode atribuir as narragdes, comentarios e reportagens, ou seja, sobre

como elas contribuem para construir a identidade das jogadoras de futebol brasileiras.

4.2 ANALISE DAS TRANSMISSOES

Como visto anteriormente, para a composi¢cao deste trabalho, foram utilizadas
duas transmissbes televisivas, sendo uma a da partida de volta da final do
Campeonato Brasileiro feminino de 2021, do SporTV, e outra, da final unica da Copa
Libertadores da América feminina, de 2021, da Fox Sports Brasil. Nesta analise, foram



77

utilizadas seis categorias, que possibilitam a analise e a compreensao do papel
desses profissionais na construgao das identidades das atletas em questao.

Para a partida do Brasileirdo feminino de 2021, foram identificados seis atores
participando da cobertura da partida pelo SporTV, séo eles: Milton Leite, narrador;
Renata Mendonga e Ricardinho, comentaristas; Salvio Spindola, comentarista de
arbitragem; Livia Laranjeira e Gabriela Ribeiro, reporteres.

Inicia-se, entdo, pela primeira categoria, sobre as caracteristicas fisicas. O
narrador Milton Leite € o Unico da equipe a ter falas que se enquadram nessa diviséo.
O profissional, por duas vezes em sequéncia, utiliza o termo “perninha” para se referir
ao corpo da jogadora. Mais especificamente, ele diz: "para bater de perninha
esquerda" e "traz de novo pra perninha esquerda".

O corpo das mulheres, no futebol, sempre esteve em evidéncia. Primeiramente,
como algo fragil e ndo adequado a pratica esportiva e, posteriormente, como algo
sexualizado, para consumo do publico masculino. Sendo assim, a fala do narrador,
utilizando o diminutivo para se referir a uma parte do corpo da atleta, carrega uma
conotacdo de fragilidade e delicadeza, mas também de desqualificagao.

Na segunda categoria, qualidade técnica e tatica, foram notadas falas de todos
os atores, exceto as duas reporteres. Milton Leite tem doze falas vinculadas ao tema.
Destas, sao destacadas as mais pertinentes para o objetivo desta analise. O narrador
coloca que "todo mundo foi surpreendido ali, né, ninguém imaginou que a Victoria
resolveria o lance desse jeito", quando Vic Albuquerque executa uma meia-bicicleta
que resulta no terceiro gol do Corinthians. A fala demonstra a surpresa do profissional
com a execugdo da jogada pela atacante, indiretamente revelando que ele ndo tem
conhecimento da carreira e historico de gols da atleta, que soma diversos tentos em
jogadas de extrema habilidade, como a mencionada.

Na sequéncia, referindo-se ao mesmo lance, Milton faz uma espécie de mea
culpa, valorizando o gol marcado pela atleta do Corinthians. O narrador refere uma
percepc¢ao popular e preconceituosa sobre o futebol feminino para provar, com o lance
do gol, que as pessoas que propagam esse pensamento retrégrado estdo erradas:
“Depois o povo fala: ‘ah nao, feminino ndo tem muita técnica, elas sdo meio devagar’.
E, sim, vai fazer um gol desses pra vocé ver se é facil, tenta dar uma puxada, quase
uma bicicleta dessas”.

Outra fala importante de Milton Leite se encontra nos minutos finais do segundo

tempo da partida: "a essa altura também, né, com o cansago, com o estresse do jogo,
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¢é dificil acertar um chute ai dessa distancia". Nessa manifestacao, pode-se constatar
qgue o narrador busca, ao observar o desgaste fisico das jogadoras, suavizar possiveis
criticas as jogadoras ou ao futebol feminino que possam vir a ocorrer por parte do
publico, como se ele estivesse buscando encontrar uma forma de justificar o porqué
de a jogada ter sido concluida daquela maneira.

Com a confirmagao do titulo do Corinthians, Milton Leite faz uso do apelido
popular do time feminino do Timao: “as brabas”, colaborando para a disseminacgao
dessa caracteristica da identidade do time, ja adotada internamente por jogadoras e
demais funcionarios da instituicdo. O narrador declara: "Brabas demais estas
mulheres!"

Ja a comentarista Renata Mendonga traz falas que se enquadram nessa
categoria de maneira mais direta e sempre positiva, elogiando jogadas e citando
velocidade, qualidade do movimento e do chute, chegada na éarea, dribles e postura
defensiva em seus comentarios. O outro comentarista, Ricardinho, também tece
analises positivas, focadas tanto no coletivo do time quanto nas atletas,
individualmente. O lado mais forte, 0 desempenho no campeonato, a velocidade, a
qualidade das jogadas e a ofensividade sdo abordadas por ele durante o periodo do
jogo.

Salvio Spindola, responsavel pelas analises de arbitragem, tem apenas uma
fala que se enquadra no critério em questao. Ao focar na arbitra da partida, ele elogia
a dinamica dada ao jogo e seu “estilo” de apitar o confronto.

Na terceira categoria, forga mental, Salvio Spindola € o unico dos atores a nao
ter falas que se enquadrem nesse tema. Milton Leite apresenta apenas uma,
identificando o time como “brigador”. Ja Renata Mendonga se refere, na maioria de
suas falas enquadradas nessa categoria, ao coletivo das equipes, e néo
individualmente. “Afobagcao” € mencionada duas vezes, e “desconcentracido”, trés. A
comentarista aborda também o fato de o Corinthians ser um time vencedor e a
inteligéncia da visdo de jogo da ex-Palmeiras Bia Zaneratto, além de reconhecer que
a atleta “fazia a diferenga” para a equipe, quando ainda atuava no futebol brasileiro.

Ricardinho também cita na grande maioria de suas manifestacbes sobre o
coletivo das equipes. “Equilibrio” e seu antébnimo, “desequilibrio”, aparecem em oito
das dez falas do comentarista nessa categoria, como nos exemplos “time mais

equilibrado” e “desequilibrou o time”. Ele ainda menciona o emocional abalado da
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equipe do Palmeiras, apds o gol, e elogia Camilinha como um dos destaques do time
alviverde, por sua persisténcia.

Livia Laranjeira aborda o animo das atletas, em duas de suas falas, usando o
termo “cabisbaixa”, em uma delas. Nas outras duas, coloca que a equipe do Palmeiras
ficou “perdida” apds sofrer o gol. Ja Gabriela Ribeiro reporta os dizeres de Ricardo
Belli, técnico do Palmeiras: "pediu calma, pra ndo baixar o animo".

Na quarta categoria, extracampo, todos os envolvidos na transmissdo da
partida apresentam falas que se enquadram no assunto. Milton Leite é o que tem mais
manifestacdes. O narrador faz uso de dados e informacdes sobre o contexto das
equipes, abordando sequéncia de vitdrias, primeira fase do Campeonato Brasileiro,
numero de finais disputadas, histéria do Campeonato em suas edi¢gdes anteriores,
Série A2, Libertadores Feminina e categorias de base.

Essas falas trazem sempre estatisticas ou listas, como o numero de gols de
uma jogadora, no campeonato, ou os times que estariam presentes na proxima edi¢gao
da Libertadores Feminina, o que leva a acreditar que existia algum material de apoio,
contendo esses dados, sendo lido pelo profissional durante a transmissio. Para além
disso, Milton utilizou essas informacdes de apoio para, em diferentes momentos, nao
narrar a partida, visto que sdo sentengas mais longas, que englobam uma explicagao.

Um consumidor assiduo de futebol feminino poderia saber, sem consultar, boa
parte dessas informagdes, porém, é importante destacar a seguinte fala do narrador:
"Renata, vocé, que até acompanha muito mais de perto do que a gente o futebol
feminino...”. Ao se dirigir a comentarista Renata Mendonga, ele deixa claro que nao é
um consumidor da modalidade e, portanto, estava apenas fazendo uso de um
compilado de informagdes, muitas vezes sem conex&o com 0 jogo em Ssi.

Outra fala a ser destacada é proferida em relacdo a arbitra auxiliar. Milton

responde a um comentario de Salvio Spindola e afirma:

E, na verdade, assim, quando ele diz que ela hesitou um pouco, quem ta
fazendo o trabalho de arbitragem tem todo o direito de pensar durante um
segundo, de refletir, de ver a imagem na cabega, porque ndo é facil, né,
mesmo a gente na cdmera achando que foi mole, que a bola entrou mais de
um metro, mas vocé esta la do outro lado, ainda tem a rede na sua frente, né,
que tira um pouco da sua percepg¢do. Entdo néo foi, ndo chegou a ser uma
critica em cima da Fabrini, foi apenas uma constatagdo. Mas ela foi bem
demais, tanto que a gente vé quando ela levanta a bandeira e corre para o
meio para validar o gol.
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O narrador ainda apresenta uma fala errbnea sobre as categorias de base do
Corinthians, baseando-se apenas nos resultados recentemente obtidos: "E ta
investindo na base, né. O Corinthians € Campeéao Brasileiro Sub-16 e esta na final do
Brasileiro Sub-18, né, Renata?". Logo, € corrigido pela comentarista, que enfatiza a
palavra “recentemente”, ao abordar o investimento realizado pelo clube nas categorias
de base femininas.

Além dessa, Renata Mendonca também tem outras falas enquadradas dentro
da quarta categoria, extracampo. A comentarista traz contextos importantes para a
partida, estabelecendo ligacbes com o primeiro jogo da final, recortes que englobam
a atuacao de atletas e time durante toda a temporada e dados importantes inseridos
no contexto da fala. No gol contra, sofrido pelo Palmeiras, a comentarista, que possui
vivéncia no ambiente da modalidade, antecipa os possiveis comentarios maldosos
que poderiam surgir por parte do publico, em relagdo ao lance e ao futebol feminino
em geral, sendo estes comuns quando erros acontecem em partidas jogadas por
mulheres.

Renata sai em defesa da zagueira do Palmeiras, buscando minimizar a culpa
em cima da atleta e ressaltando que a atacante do Corinthians estava na jogada e
poderia também marcar o gol: “Em defesa da Agustina, né, Milton? Mesmo que ela
nao tivesse colocado para dentro da rede, a Vic estava chegando logo em seguida”.

Ja Ricardinho apresenta apenas uma fala que se enquadra na categoria citada,
em que ressalta o trabalho recente do Palmeiras com o futebol feminino e destaca a
iniciativa consolidada do Corinthians na modalidade. Salvio Spindola também se
manifesta uma unica vez dentro da categoria. O comentarista de arbitragem faz um
comentario sobre a atuacdo da arbitra assistente e busca referéncia no futebol
masculino, dando a entender que “até” um homem errou; entdo Fabrini ter hesitado

era aceitavel:

O, Milton, a concentragdo da assistente Fabrini Bevilaqua, né, hesitou um
pouco, mas era possivel ver esse tipo de gol, né, sem o VAR, sem a utilizagdo
da tecnologia. E se em 2010, na Copa do Mundo, néo foi visto o gol do
Lampard, né, Milton, aqui na Arena Corinthians a assistente viu o gol da
Camilinha.

A repoérter Livia Laranjeira traz duas falas dentro da categoria extracampo,
sendo uma sobre a comemoragao do gol de Adriana, em que Vic Albuquerque cai no

chao, sentindo dores, e as demais atletas vao até ela para abraga-la e comemorarem



81

juntas. A informagao trazida pela repérter mostra a forga do coletivo do Corinthians e
reforca o fato de o futebol feminino ser considerado um ambiente de acolhimento.

A segunda fala diz respeito a uma interacdo entre Arthur Elias, técnico do
Corinthians, e a arbitra Neuza Inés Back, em que a repérter ressalta o clima
descontraido entre os dois, mas a fala da, também, margem para questionar se a
mesma interacao existiria caso o arbitro fosse um homem: "E o clima ta tao leve aqui,
no banco do Corinthians, que o Arthur Elias, agora, chegou perto da Neuza Inés Back
e falou ‘mas tava impedido mesmo?’. Deu aquela brincadinha, né? Ela mandou ele de
volta pro banco".

Ja a reporter Gabriela Ribeiro apresenta quatro falas que se enquadram na
categoria. Ela menciona o desgaste das jogadoras do Corinthians e os poucos dias
de treino da equipe, cita a fala que fazem algumas jogadoras que passaram pelo
Palmeiras, recentemente, e brinca com a quantidade de gols marcados pelo
Corinthians no Campeonato Brasileiro: “Haja gol, hein!”.

Na quinta categoria, identificagdo das atletas, Milton Leite e Ricardinho sdo os
unicos a apresentar falas que se enquadram no assunto. O narrador comete falhas
que mostram sua falta de familiaridade com o futebol feminino e o desconhecimento
das atletas. Erros de pronuncia sao observados nos nomes de Kemelli, Katiuscia,
Portilho e Gabi Zanotti. Além disso, ha erros ou atrasos no reconhecimento das atletas
envolvidas na jogada a ser narrada, sendo nove do primeiro tipo e trés do segundo.
Inclusive, existe demora em identificar o nome das atletas em duas jogadas de gol:
"Gol do Corinthians! Um gol que acaba sendo contra da zagueira do Palmeiras" e
"Olha s6 a sobra, tentativa de toque para tras, golaco! Gol do Corinthians! Victéria! Vic
Albuquerque, na marca dos 37 minutos".

Os erros na identificacdo das atletas podem ser exemplificados pelos trechos:
“Boa antecipacdo ali na marcacdo da Ta... Ann... Do, do Palmeiras" e "N&o teve
dominio a Tai... A Tamires". Na primeira manifestacao, pode-se observar a falha na
identificacdo, que acabou sendo substituida pelo nome da equipe. Ja na segunda,
Tamires estava sendo confundida, provavelmente, pela pronuncia, com Tainara, do
Palmeiras. Ainda, é importante destacar a troca que o narrador faz entre o género
masculino e feminino, no seguinte trecho: “juizéo... a juiza disse que ta valendo tudo
isso ai", em que, de maneira aparentemente automatica, ele assume que o género do

futebol é o masculino.
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Ja o comentarista Ricardinho apresenta duas falas dentro da categoria em
questado, sendo a primeira um erro de género e a segunda um erro de pronuncia do
nome, ambas envolvendo a atleta Gabi Zanotti, do Corinthians: "principalmente
jogador de meio-campo, a Zanotti, né, que distribui esse jogo" — aqui, percebe-se que
ele usa a palavra “jogador”, no masculino, para se referir a atleta do sexo feminino,
em mais uma fala que perpetua o senso comum de que o futebol € um ambiente
masculino.

Na sexta categoria, ficha da jogadora/treinador/arbitra, em que se enquadram
trechos em que sédo trazidos dados sobre os personagens (como idade, carreira,
cidade natal e feitos relevantes no esporte), Milton Leite, Renata Mendonga e Gabriela
Ribeiro proferem falas. O narrador parece ler uma folha que contém informacgdes de
cada uma das atletas relacionadas para a partida, seja por Palmeiras ou Corinthians.
Durante a partida, ele traz, em momentos muitas vezes fora do contexto de jogo, fichas
técnicas das atletas, desvinculadas do fato de elas estarem com a bola nos pés
naquele momento. S&o 13 falas que trazem esse historico, muitas vezes ocupando o
tempo que seria destinado a narragdo das jogadas.

“Katrine da Silva Costa, cearense de Fortaleza. Ela, que atuava pelo Minas
Brasilia, |a do Distrito Federal e este ano foi contratada pelo Palmeiras. Ela, em 2017,
foi campea da Libertadores”, diz o narrador, em uma das inser¢des. As falas sempre
constam a idade, cidade natal, equipes anteriores e algum titulo recente ou passagem
pela seleg¢ao do pais.

A reporter Gabriela Ribeiro traz dados mais diretos, recuperando a informagao
de que Jheniffer, do Corinthians, era a vice-artilheira do Brasileirdo 2021, com oito
gols. A comentarista Renata Mendonga traz uma fala sobre Grazi, do Corinthians,
destacando sua trajetéria e evolugéo, juntamente com o crescimento da modalidade

no Brasil, adicionando a informacao sobre a aposentadoria da atleta:

Ela é o simbolo, um dos simbolos, da luta do futebol feminino. 40 anos, é uma
Jjogadora que passou por muito do que a Aline Pellegrino, que a gente
conversou no inicio da transmissdo, passou, né, foi de Sele¢do Brasileira, e
agora ta conseguindo viver um pouquinho, né, desses tempos maravilhosos
do futebol feminino. Ela que se aposenta esse ano, ja anunciou.

Para a final da Libertadores, foram identificados cinco atores na cobertura da

partida pela Fox Sports. Sdo eles: Luciana Mariano, narradora; Mariana Spinelli e
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Mariana Pereira, comentaristas; Renata Ruel, comentarista de arbitragem; e Bruno
Eder, reporter.

Na primeira categoria desta analise, caracteristicas fisicas, as comentaristas
Mariana Spinelli e Mariana Pereira s&o as que apresentam falas que se enquadram
nesse tema. Spinelli fala duas vezes sobre a forca das atletas, usando os termos
“‘muito forte” e “jogo mais fisico”. Ja Pereira também apresenta duas falas, sendo a
primeira sobre a altura das atletas, "tem que tomar um certo cuidado com essa
formacao de hoje por conta da estatura", e a segunda sobre o fisico e disputa um
contra um.

Na segunda categoria, qualidade técnica e tatica, a comentarista de arbitragem
Renata Ruel é a unica dos atores a nao ter falas que se enquadrem na categoria. A
narradora Luciana Mariano apresenta 23 falas, todas exaltando a qualidade das
jogadoras de ambas as equipes. Isso mostra a preocupagao da profissional em
valorizar as atletas e, consequentemente, a modalidade, como mostra o exemplo:
"imensa, grandiosa Tamires".

Mariana Spinelli apresenta sete falas conforme a categoria, em que destaca a
qualidade das atletas e, além disso, a construcio do coletivo. Abordando velocidade,
qualidade do passe, inteligéncia e for¢a, a comentarista destaca também a adaptacéao
das atletas dentro do todo, deixando clara a importdncia do coletivo para a
modalidade: "perder um pouquinho da melhor caracteristica de algumas jogadoras pra
poder organizar essa formagao".

Ja Mariana Pereira tem onze falas nessa categoria, todas, também, valorizando
as atletas e suas qualidades dentro do esporte. A comentarista busca exaltar as
caracteristicas individuais, abordando visao de jogo, velocidade, impeto, presenga na
area, finalizagéo e participagéo no jogo. Bruno Eder traz apenas uma fala, em que
define Kemelli, goleira do Corinthians, como uma “grande goleira”.

Os mesmos profissionais também sao os que proferem falas dentro da terceira
categoria, forga mental. O repoérter Bruno Eder traz duas manifestagdes, sendo uma
delas de extrema relevancia, levantando, durante a transmisséo, o tema de saude

mental, ao trazer um relato sobre o que viveu Kemelli:

Ela confessou, né, que ela teve alguns episédios com depresséo e que o time
do Corinthians foi muito importante pra ela poder superar isso. E ela falou
abertamente, o que é bacana, que ajuda a motivar as pessoas ou outras
atletas, inclusive, que podem passar por isso.
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Luciana Mariano apresenta 17 falas nessa categoria, abordando experiéncia,
seguranga, tranquilidade, psicologico, inteligéncia, eficiéncia, representatividade e
luta. Dentre as falas da narradora, destaca-se o uso do apelido adotado pelo time
feminino do Corinthians, “as brabas”, e a manifestacao que aborda a saude mental

das atletas, em que ela aborda, também, a importancia do tratamento:

Sao as doencas contemporaneas né, inclusive a depresséo, sindrome do
panico, quantos atletas de alto nivel, de alto rendimento, famosos, vém
falando a respeito disso nesses ultimos anos e o quanto isso é importante pra
que n6és mortais possamos nos ver né nessas situagdes e especialmente
conseguir tratamento.

Mariana Spinelli profere sete falas, sendo duas delas sobre saude mental e as
demais sobre preparacdo das atletas, importancia, seguranga e tamanho simbolico
para a modalidade. Ela € a unica a manifestar algo de carater negativo, ao mencionar
que a Yasmim, do Corinthians “ndo esta tdo segura na posicao". Ja Mariana Pereira
apresenta cinco falas, abordando inteligéncia, consciéncia, crescimento e imposicao.

Luciana Mariano, Mariana Spinelli e Mariana Pereira apresentam falas que se
enquadram na quarta categoria, extracampo. A narradora traz seis falas, em que
aborda o momento histérico da equipe do Corinthians e da representatividade do
futebol feminino do clube, a forga da torcida corintiana que “joga junto”, o papel social
da equipe do Corinthians, quando cita a faixa “onde ela quiser”, exposta pela torcida,
que faz referéncia a famosa frase feminista “lugar de mulher é onde ela quiser”.

Mariano ainda aborda a questao financeira da modalidade, pedindo que as
atletas recebam o devido reconhecimento, também, em salarios justos: "que o retorno
nao seja s6 em forma de reconhecimento e palavras. A grana tem que vir também?”.
Acrescenta o fato de Grazi ter se tornado maior que o Corinthians, no futebol feminino,
por toda a luta que vivenciou pelo lugar das mulheres no esporte, e define o técnico
Arthur Elias como “multicampeao”.

Mariana Spinelli apresenta cinco falas. Destas, destaca-se a manifestagdo da
comentarista sobre a premiacao financeira para as trés equipes mais bem colocadas
na Libertadores feminina e sua analise sobre os valores e a evolugao recente da
modalidade. Spinelli traz um contexto de extrema importancia para os valores pagos
pela CONMEBOL.:
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O campeé&o leva 85 mil délares, o vice-campeéao 50 mil dblares e a Ferroviaria,
que ficou em terceiro, faturou 30 mil délares. Ainda é muito pouco, a gente
sabe, e é uma evolugéo e a gente espera que logo essas atletas que estao
dando retorno, uma audiéncia fenomenal, pelo menos aqui na nossa
transmissdo no Brasil no Fox Sports e no Start+. E que essas jogadoras
tenham reconhecimento, com conquistas, com tagas, e, claro, também
financeiramente, com a torcida apoiando.

Mariana Pereira profere oito falas que se enquadram na categoria. Ela aborda
a falta que fazem algumas jogadoras, o trabalho de Arthur Elias e as estatisticas e
informagdes das carreiras de algumas das atletas pertinentes aquele momento da
transmissao. Dentre as manifestacbdes, destaca-se a que a comentarista aborda a
importancia do exemplo e o sonho que vive dentro de muitas meninas, de se tornarem
jogadoras de futebol: "isso faz parte do desenvolvimento do futebol feminino, vocé ter
um grande espetaculo pra apresentar pras nossas criangas".

Na quinta categoria, identificacdo das atletas, Luciana Mariano e Bruno Eder
apresentam falas que se enquadram nesse tema. Os dois profissionais, sendo a
narradora cinco vezes e o reporter trés, fazem uso das palavras “meninas” e “garotas”
para se referirem as atletas. Uma agdo que, em um primeiro momento, pode soar
inofensiva e até carinhosa, mas que, quando observada mais a fundo, carrega uma
problematica de género, de certo modo minimizando essas mulheres como
profissionais. Quando em comparagao com o futebol masculino, ndo se vé esse tipo
de tratamento com a mesma frequéncia.

Luciana Mariano é a unica a apresentar falas que se enquadram na ultima e
sexta categoria, ficha da jogadora/treinador. S&o oito manifesta¢des, abordando idade
e carreira das atletas, além da trajetoria e feitos de Arthur Elias. Destaca-se a seguinte
fala, em que a narradora valoriza, ndo so6 a dedicacao do treinador a modalidade, mas,
também, seu papel na formacdo e desenvolvimento das mulheres que estdo em
campo: "um profissional incrivel o Artur Elias, com a sua trajetoria toda voltada pro
futebol feminino, ajudando a desenvolver o talento dessas atletas que hoje vocé vé no

gramado".

4.3 CONSIDERAGCOES SOBRE A ANALISE

De acordo com as categorias e falas analisadas acima, pode-se concluir que,

apesar das duas transmissoes terem sido observadas através dos mesmos critérios e
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se tratarem de partidas do futebol feminino, elas apresentam qualidades e
problematicas distintas sob a ética da constru¢ao da identidade das jogadoras.

Na transmissao do SporTV, pode-se observar a falta de cuidado com a
modalidade, por parte dos homens envolvidos: ha o uso de diminutivos; expressdes
de surpresa, com a execugao correta de uma jogada mais elaborada; a presencga de
palavras tipicas do futebol no masculino; desconhecimento das atletas e de suas
realidades; e, em alguns momentos, erros de identificagdo dos nomes das jogadoras.
Os profissionais ndo se mostram preparados para a transmissao, cabendo a mulher
de maior relevancia, ou seja, a comentarista, o peso de trazer informacdes pertinentes
e adicionar contextos.

Vé-se, constantemente, a Unica comentarista mulher tendo que fazer corregcoes
ou adicionar contexto as falas do narrador. Ele, inclusive, admite ndo acompanhar
com proximidade o futebol feminino. Além disso, Renata é a unica profissional
envolvida na transmissao que traz analises que englobam, ndo apenas o jogo em si,
mas também a realidade dos times e das atletas, os bastidores e o cenario do futebol
feminino nacional.

Em diversos momentos, parece existir uma necessidade de apresentar quem
sao as atletas, por onde passaram em sua carreira, local de nascimento e idade. A
partida deixa de ter lances narrados para dar espago a um engessado modelo de ficha
técnica sobre as jogadoras. Tal formato, quando analisado mais a fundo, parece
sugerir que ninguém consome o futebol feminino e, dessa forma, as atletas seriam
desconhecidas do publico, sendo necessario que o narrador as apresentasse a todo
momento.

Os homens envolvidos na transmissdo agem com cautela e diplomacia,
buscando evitar proferir falas que possam ser consideradas machistas ou
preconceituosas. Isso transparece, por exemplo, quando Milton Leite responde ao
comentario de Salvio Spindola sobre a arbitra auxiliar da partida, defendendo que ela
tem o direito de refletir, antes de sinalizar uma marcagdo em campo. Algo que, apesar
de um tanto evidente, é feito para evitar que pareca que o profissionalismo de Fabrini
Bevilaqua esteja sendo atacado.

Ainda, estabelecem-se momentos de comparagao entre o futebol masculino e
o feminino, fato que nao é reciproco quando sdo os homens que estdo em campo.
Como se viu, ao longo deste trabalho, existe uma extensa luta pelo reconhecimento e

valorizacao do futebol praticado pelas mulheres e, ao se estabelecer uma comparagcao
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com os feitos dos homens, ndo se leva em consideragao os anos de proibicao da
modalidade para as mulheres, nem considera a evolugao propria da modalidade.

Ja a transmissao feita pela Fox Sports e Star+, com equipe majoritariamente
de mulheres, traz uma proximidade para a causa, levanta debates importantes de
visibilidade e reconhecimento e foge do senso comum na hora de abordar informacoes
sobre o futebol feminino. Porém, é nessa proximidade e no desejo de humanizar o
esporte e dividir com o publico as lutas e dores das atletas, durante suas trajetodrias,
que se acaba cruzando a linha ténue entre o tratamento carinhoso e a pessoa
profissional das atletas. Observa-se a utilizacdo do termo “meninas”, que infantiliza e
diminui o lado profissional das atletas, além de afetar a forma pela qual as mulheres
sao vistas, bem como a maneira como se veem perante a sociedade.

As mulheres atoras dessa transmissao buscam valorizar os atributos fisicos e
mentais das atletas, suas caracteristicas técnicas e taticas e sua relevancia para as
conquistas diarias da modalidade. Pode-se notar a naturalidade com que criticas
também sao apresentadas, mas se limitam a uma acdo ou uma construgao especifica
da partida ou ao momento de determinada jogadora.

Ha um momento de extrema relevancia durante a transmissao, trazido pelo
repdrter Bruno Eder, em que os profissionais abordam a questdo da satide mental no
esporte a partir do caso de depressao da goleira Kemelli. Esse momento contribui
para a humanizagao da figura das jogadoras de futebol, mostrando que elas também
sao pessoas, além das profissionais vistas em campo. Os profissionais da televisao
nao consideram a doenga como uma fraqueza, observando a questado livres de
preconceito e a trazendo como um problema de saude. Muito se fala sobre a histéria
de luta e dificuldades que o futebol feminino passou em seus anos iniciais, mas pouco
se aborda sobre outras questdes mais pertinentes dos dias atuais, como a depressao,
a ansiedade e as demais doencas.

Outro assunto pertinente para a modalidade é abordado durante a transmissao:
os salarios e as premiacdes. Ha a necessidade de compartilhar esses valores e a
discrepancia das quantias pagas no futebol masculino com o publico, para que as
atletas sejam cobradas pelo seu trabalho proporcionalmente as condi¢gdes que lhes
sao fornecidas para que o exercam. Essas falas também contribuem para que as
atletas sejam vistas como guerreiras, através da socializagcao das dificuldades atuais
que o futebol feminino ainda enfrenta para obter visibilidade e reconhecimento.
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Por fim, o fato de serem varias mulheres realizando a transmissdo também traz
o fator de identificacdo das profissionais com as atletas, e levanta a importancia do
exemplo. Em dado momento, é abordada a importdncia da midia e do
televisionamento do futebol feminino para que as meninas jovens possam se inspirar
e sentir que jogar futebol também é algo que elas podem sonhar em fazer.

Nas falas de todas as profissionais, durante a partida, principalmente da
narradora e das comentaristas, fica nitido o estudo e o conhecimento adquirido sobre
a modalidade, que é repassado aos telespectadores em momentos oportunos, através
de comentarios bem construidos que levam em consideracdo momentos e feitos
anteriores ao jogo.

Desse modo, ao se olhar comparativamente para as duas transmissoes,
observa-se que a realizada pelo SporTV coloca, em Renata Mendonga, toda a
responsabilidade pelo conhecimento a respeito do futebol feminino, enquanto Milton
Leite admite, sem nenhum pudor, que ndo acompanha de perto a modalidade. Ja na
transmissao realizada pela Fox Sports e Star+, a presenca de mulheres, como maioria
das profissionais, coloca-as em uma posi¢cao de compartilhar a responsabilidade por
esse conhecimento, podendo cada uma contribuir com suas vivéncias e aprendizados
durante os anos em que acompanham o futebol feminino.

Também ¢é possivel notar a diferenca entre as duas transmissdes quando a
primeira aborda apenas dados superficiais da ficha técnica de cada atleta, enquanto
a segunda traz temas como saude mental, salarios e premiagdes e o reconhecimento
através da valorizacdo e do apoio da torcida. Ainda, € nitida a diferenga de sintonia
entre os profissionais do SporTV e os de Fox Sports e Star+, uma vez que o canal de
televisdo do grupo Globo precisa da constante presenga da comentarista mulher
contextualizando e fazendo corre¢des pontuais a respeito do que é apresentado pelos
demais sobre o futebol feminino, enquanto o canal de televisdo fechada e streaming
mostra uma harmonia entre seus profissionais, que conseguem construir, juntos,
debates relevantes para a modalidade.

As constatacdes relativas ao papel dos atores masculinos, na transmissao do
primeiro evento, remetem, assim, a compreensao histérica e socialmente construida
de que o futebol foi concebido, originariamente, como um espago eminentemente
masculino. Dessa forma, a entrada das mulheres, nesse campo, representa, como

aponta Franzini (2020), em uma relagdo de género, uma subversao da ordem ou da
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|6gica atribuida a esse esporte, acarretando, quanto mais sexista ou machista se
mostrar a sociedade, as réplicas correspondentes.

Consciente ou inconscientemente, o discurso masculino sobre o futebol
feminino acaba por reproduzir, ndo apenas uma divisdo binaria de género, entre o
masculino e o feminino, traduzindo-se naquilo que Butler (2018), denomina como um
discurso cultural hegemdonico, como acaba por colocar de lado qualquer alteridade de
género.

Em contrapartida, o discurso feminino traduz, duplamente, uma transgresséao a
esse mundo masculino, seja porque outrora a midia esportiva ndo era um local para
mulheres jornalistas, seja porque a sua insergao nesse meio permite a construgao de
um discurso fransgressor que foca na capacidade e na habilidade das jogadoras.

Esses discursos, contrapostos, acabam por demonstrar, adotada uma
abordagem bourdieusiana, que o futebol, no Brasil, constitui um subcampo no qual o
espaco e, consequentemente, a propria identidade das mulheres jogadoras, esta em
permanente disputa.

Assim, de um lado, é reproduzido um discurso misogino, no sentido de que o
corpo das mulheres, biologicamente, porque Ihes falta for¢ga e habilidade e, porque
carregam o destino natural de gerar outras vidas, nao foi feito para a pratica do futebol.
De outro lado, contudo, as novas integrantes desse campo, nao muito distantes no
tempo da proibicado de nele ingressar, afirmam, a partir das vozes de outras mulheres
e, também, de suas habilidades e capacidades no campo de jogo, que esse espago
pode igualmente Ihes pertencer.

E essa a disputa de poder que, atualmente, esta colocada nesse campo, no
qual é necessario suplantar a forga simbdlica a que se refere Bourdieu (2012), que é
exercida sobre os corpos, que acaba por naturalizar a crenca de que o futebol nédo é
um esporte para mulheres.

Nesse ponto, a identidade das mulheres, no futebol, a partir da construgcao da
midia, € algo que ainda se encontra em disputa, ora trazendo resquicios dos
preconceitos que sempre acompanharam esse esporte em nosso pais, ora
acrescentando narrativas capazes de indicar que esse espaco pode ser, igualmente,
das mulheres, bem como de qualquer outro género, para além de uma visédo

exclusivamente binaria.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao iniciar o presente estudo, foram estabelecidos objetivos a fim de
compreender de que maneira os veiculos de televisdo SporTV e Fox Sports
transmitem e ajudam a construir a identidade das atletas de futebol feminino
brasileiras em suas transmissdes das finais do Brasileirdo e da Libertadores
femininos, de 2021, respectivamente. Dessa maneira, buscou-se abordar os conceitos
de identidade e de género, estabelecendo uma relagéo entre estes, o povo brasileiro
e o futebol. Procurou-se, ainda, revisitar a histéria do futebol feminino, no Brasil, desde
seus anos iniciais, até seu papel atual no esporte brasileiro. Também foi abordada a
escassez das transmissdes esportivas de futebol feminino, durante os anos recentes,
e foi estabelecido um comparativo com a evolugéo do futebol masculino.

Este trabalho buscou contribuir para a area de estudo sobre o futebol feminino
e também do jornalismo esportivo, por meio da analise de partidas esportivas
protagonizadas por mulheres e transmitidas por canais de televisdo fechada de ampla
relevancia. Compreendendo como se da a construgdo da imagem das atletas pela
midia, buscou-se colaborar para o entendimento do papel dos meios de comunicacao
na construgao de identidades publicas, como as das jogadoras de futebol brasileiro.

Dessa forma, conforme o estudo apresentado ao longo deste trabalho, é
importante voltar o olhar ao subcapitulo “Transmissbes de Futebol Feminino no
Brasil”, que revela o grande descaso praticado pela midia com o futebol feminino. As
transmissdes, de historico recente e pouco investimento, mostram que ainda existe
um longo caminho a ser percorrido na luta pela visibilidade, uma vez que ndo ha uma
constancia nas transmissdes das partidas, ano apds ano, trocando com frequéncia os
detentores de direito de cada competigao, ou, até mesmo, ndo sendo transmitidas.

E preciso entender que tal atitude da midia também interfere na criacdo de uma
identificacdo do publico para com o futebol feminino, pois € necessario fazer um
esfor¢o de busca nas plataformas digitais para encontrar informagdes sobre onde sera
transmitido determinado jogo ou competicdo. Esse afastamento, gerado pela midia,
limita o crescimento dos consumidores da modalidade, que passam a ser apenas
aquelas pessoas que ja a consumiam antes e tém conhecimento sobre a dificuldade
do acesso a informacao.

Também por ndo existir uma continuidade de edi¢des junto a emissora que

detém os direitos de transmissdo de determinado campeonato, ndo ha uma



91

preparagao a longo prazo dos profissionais envolvidos e, dessa maneira, muitos
veiculos de midia acabam apresentando uma cobertura rasa ou trazendo informacodes
e estatisticas sem o contexto necessario, colaborando para o empobrecimento das
informagdes sobre o futebol feminino.

O cenario apresentado acima prejudica, também, a construgdo da imagem das
jogadoras de futebol brasileiras de forma assertiva, permitindo que ruidos ocorram
entre 0 que essas atletas realmente sdo e jogam e o que é difundido sobre elas,
através dos meios de comunicagdo. Dessa maneira, ha margem para problematicas
como a replicacdo de definicbes machistas e sexistas, além de vitimizar as atletas
como se a histéria de vida dificil, que a grande maioria teve de passar, para chegar
aos gramados, fosse a unica coisa capaz de defini-las.

Com base nos materiais analisados neste trabalho, conclui-se que a
transmissao da partida de volta da final do Brasileirao feminino realizada pelo SporTV
constréi uma imagem superficial das atletas, demonstrando uma falta de cuidado com
as informagdes abordadas, além da auséncia de conhecimento sobre o tema. Torna-
se papel da unica mulher entre comentaristas e narrador, Renata Mendonca, adicionar
contexto e precisar informacdes. A emissora, por meio de seus profissionais,
dissemina uma imagem de que as atletas sdo desconhecidas do publico, delicadas,
passiveis de comparagao com o futebol masculino, que precisam de validacéo e de
protecao.

Ja a transmissao da final da Libertadores feminina, em jogo unico, realizada
pela Fox Sports, traz uma proposta efetiva de construgao de identidade das jogadoras,
uma vez que aborda temas relevantes, como doengas mentais, salarios e visibilidade,
estabelecendo um debate inserido em um contexto de proximidade com a causa. Ha
uma demonstracdo do desejo de humanizar o esporte e aproximar a esséncia das
atletas do grande publico. E formada uma imagem que valoriza os atributos individuais
de cada atleta, reconhecendo-as como diferentes entre si. As caracteristicas pessoais
e profissionais sdo destacadas e apreciadas pelos profissionais, que também
conseguem tecer criticas quando necessario, sem haver uma preocupagao com o fato
de serem mulheres. A imagem das atletas como guerreiras € disseminada, mas sem
romantizar as dificuldades reais da atualidade, como a depressao.

Comparativamente, nota-se um maior cuidado com o que esta sendo passado
ao publico, em relacédo a identidade das atletas, na transmissdo da Fox Sports. A

emissora demonstra maior sensibilidade na maneira como lida com as informacdes
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passadas ao publico, além de maior conhecimento do contexto das equipes, atletas e
futebol feminino no geral. A presenga majoritaria de mulheres € um ponto a favor da
Fox Sports, porque agrega no conhecimento da causa e na identificagdo com a
modalidade. Nota-se um apoio e um desejo por parte da equipe de ver o futebol
feminino em constante evolucédo, transparecendo o apoio a causa.

O SporTV, com base na transmissdo analisada, precisa investir na
profissionalizagcdo de sua equipe, buscando que adquiram conhecimento sobre o
futebol feminino, modalidade que tem recebido cada vez mais espag¢o na grade do
canal. Faz-se necessario um aprofundamento em relagdo as informagdes que sao
transmitidas ao publico, para que os dados superficiais apresentados ganhem um
contexto em que possam ser facilmente compreendidos como informagao relevante
pela audiéncia.

Sendo assim, a partir da pesquisa e da analise apresentadas nesta dissertacao,
e com base no material analisado, é possivel concluir que as jogadoras de futebol
feminino, ao longo das transmissdes das finais do Brasileirdo e da Libertadores de
2021, tém a sua identidade construida pela midia mediante narrativa de que sao
guerreiras, de que tém suas carreiras construidas no Brasil, de que sédo parte de uma
familia dentro de seus elencos e, mais amplamente, dentro do futebol feminino
brasileiro. Mais: que tém qualidade técnica e tatica, mas que, quando erram, sao
protegidas para nao terem que lidar com as consequéncias desse erro, em uma forma
de antecipar e tentar evitar toda a desqualificagdo propagada sobre o futebol feminino
nas redes sociais, em que até a menor das falhas vira o estopim para que a
modalidade seja criticada, na totalidade, com a justificativa de que as mulheres nao
sabem jogar futebol.

Ao mesmo tempo que a midia constréi uma imagem positiva, com base na luta
que as atletas travam pela modalidade, também se apresenta uma construgao
preconceituosa, em alguns momentos, com o uso de termos no diminutivo, com a
alcunha de “meninas”, com o descaso em compreender mais o esporte que esta sendo
transmitido, para contribuir com analises mais profundas para o consumo do publico.

Para que o publico conheca, apoie e valorize o futebol feminino, &€ necessario,
acima de tudo, que os profissionais envolvidos nas transmissdes esportivas dessas
partidas abracem a modalidade e se proponham a estuda-la e entendé-la, pois so é
possivel levar ao publico, com qualidade, aquilo que foi primeiramente internalizado

pelos responsaveis por fazé-lo.
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Sendo assim, é preciso que a midia passe a dedicar, a modalidade, e a
transmitir, ao publico, um olhar mais amplo sobre o que essas mulheres representam
para o esporte do nosso pais, sendo muito mais do que guerreiras, mas também
exemplos para as mais jovens, profissionais, disciplinadas, cada uma com seus
atributos. O futebol feminino faz parte de uma mudanga ampla na sociedade sobre o
papel que a mulher ocupa. Essas problematicas precisam, também, ser abordadas no
esporte e na maneira como a imagem dessas profissionais é difundida para os
espectadores.

E preciso enxergar as atletas como profissionais e saber elogiar suas
qualidades, mas também apontar seus erros, quando estes ocorrem. O futebol
feminino esta vivendo um periodo de grande evolugdo e ndo necessita mais da
protecao exacerbada por parte dos profissionais da midia de possiveis criticas, mas,
sim, de uma maior profissionalizagao e estruturagao para que essas criticas possam
ocorrer de maneira justa e pontual, dentro do escopo do jogo, sendo trazidas como
algo construtivo, e ndo um ataque as profissionais e a modalidade, assim como s&o
feitas no futebol praticado por homens.

Percebe-se como necessario, para a midia, que se trabalhe uma visdo mais
critica para quebrar os padrbes de género enraizados em nossa sociedade, pois,
somente assim, sera possivel atingir a igualdade. O esporte, como um meio
predominantemente masculino, precisa ainda mais desse empenho para mudar a
realidade atual.

Durante esse processo, o futebol feminino deve ter suas particularidades
respeitadas, porque seu contexto de proibicdes e estrutura escassa faz com que a
modalidade ainda esteja se desenvolvendo, sem estar proxima de atingir seu auge.
Dessa maneira, as comparagdes com o futebol masculino sdo incabiveis e injustas,
pois tratam de realidades completamente distintas no contexto do esporte, uma vez
que, ao olhar para a histdria, vé-se que os homens sempre receberam apoio e
estrutura para a pratica do futebol, o que as mulheres nao tiveram.

A presenga das mulheres dentro dos grupos de midia e das coberturas
esportivas do futebol feminino mostrou-se fundamental. Sdo elas que trazem uma
nova narrativa sobre o futebol feminino, conseguindo se aprofundar no tema, por meio
de suas vivéncias, do estudo e do conhecimento da causa, colaborando na construgao

de uma imagem justa de cada uma das atletas. Este mesmo nivel de preparagéo e
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conhecimento é apresentado por elas nas coberturas do futebol masculino e de outras
modalidades esportivas.

Também, é necessario contar com os homens como aliados desta mudancga
necessaria no cenario do futebol feminino, pois, se em uma sociedade machista como
a atual, os homens s6 escutam outros homens, é através deles que precisamos
ampliar a nossa voz para que a causa seja cada vez mais ouvida. Ainda, cabe aos
jornalistas presentes na cobertura da modalidade que demonstrem profissionalismo,
se preparando, adquirindo conhecimento e indo atras de informagdes para entregar
um trabalho de exceléncia, sem distingdes de género.

Quando voltamos nosso olhar para as crescentes conquistas do futebol
feminino, como aumento da audiéncia e do publico nos estadios, a ampliagcdo da
quantidade e qualidade das partidas transmitidas em canais de televisao e internet, o
reforco do investimento financeiro por parte de clubes e patrocinadores, o aumento de
valores nas premiacdes das competicbes estaduais, nacionais e internacionais, o
investimento em categorias de base e a profissionalizagdo das equipes, se torna
injustificavel dizer que “ninguém quer ver futebol feminino”.

O presente avanco do futebol feminino traz esperangas de um futuro repleto de
boas perspectivas, tanto em questao de visibilidade quanto de evolugao, dentro e fora
de campo, mas é preciso um olhar atento dos profissionais de midia para usarem seu
poder de maneira a contribuir para a disseminagdo de uma imagem precisa das

profissionais que trabalham por esse esporte, em todos os ambitos.
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