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RESUMO

Para o estudo da cobertura jornalistica da Copilwalodo de 2014 no Brasil, temos
como preocupacao inicial a constituicdo de um capstemoldgico que estruture
nosso olhar, a saber, direcionado ao complexo xtantgie envolve 0 engendramento e
a realizacdo desse megaevento esportivo. Desggrtepriamo-nos das nocbes de
mundo real, mundo de referéncia e mundo possival papor uma visada singular
sobre processos soOcio-comunicacionais e midiatilosagendamento de uma unido
mental e um espirito coletivo préprios a um esmlgctempo em sua especificidade.

Palavras-chave:Copa do Mundo; Futebol; Comunicagé&o; JornalisnpistEmologia.
Introducao

O olhar sobre 0 agendamento do sentido populaioga @o Mundo de 2014, no
Brasil, remete-nos, inicialmente, a um exercicistemologico a partir da definicdo do
objeto de estudo. A meditacdo que realizamos nespaco tem como escopo a
iluminacdo do campo semantico que estrutura e fuedta nossa pesquisa. Destarte,
buscamos fazer emergir um ‘mundo de referéncia’ selm singularidade, onde se
localizam noc¢Bes e operadores tedrico-conceitupie, marcam os pilares nos quais

nossa investigacao se ancora para visualizagcamdeeaalidade em sua especificidade.
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Na obra ‘A Construcdo da Noticia’, Alsina (2009)resenta as nocdes de
‘mundo real’, ‘mundo de referéncia’ e ‘mundo pos$ivNo contexto da reflexdo que
propde acerca da pratica jornalistica, Miquel RymrAlsina ndo entra na ontologia
desses mundos. Contudo, indica trés ambiénciaeu@vem a producgdo discursiva
dos jornalistas. Longe de entrarmos no mérito aangacia da proposta do autor e da
validade da mesma, em relacdo aos processos deugdasda noticia, vislumbramos
uma correlacdo desses indicadores com o propricnbangue estamos percorrendo no
desenvolvimento de nossa tese de doutoramento @G&&HR da PUCRS.

Segundo Alsina (2009), “o jornalista é o autorute mundo possivel que se
manifesta em forma de noticia. Na construcédo deciapestao presentes trés mundos
distintos e que estéo inter-relacionados, sdo elesindo “real”, o mundo de referéncia
e 0 mundo possivel” (p. 303). Ainda que o autoniifigue diferencas entre os modos
de producéo de conhecimento dos jornalistas e s<igatista§ apropriamo-nos dos
‘mundos de Alsina’ enquanto mapas que iluminanmegges de sentido proprias a cada
etapa da nossa pesquisa.

A analogia que encontramos entre ambos 0s modosprdducéo de
conhecimento ultrapassa o carater discursivo queeogla tanto a construcdo da
noticia pelo jornalismo quanto a construcdo de twesg na area das Ciéncias da
Comunicacdo. Vemos certa proximidade entre ambgsax®essos pela capacidade de
recorte do ‘real’ e a proposicdo de um mundo pessvpartir de um conjunto de
referéncias, sem as quais tanto o jornalista conoteiatista comunicacional — e 0s
sujeitos sociais — ndo se localizariam no mundeidi para mostrar o que nem sempre
temos acesso de forma testemunhal, direta.

Neste exercicio, o ‘mundo real’ € apresentado caquele no qual percebemos
a potencialidade de desenvolvimento de nossa @esqli nesta dimensdo que
localizamos um problema inicial, que nos remetearsstituicdo do objeto de estudo. A
partir deste, organizamos nosso ‘mundo de refea&rmie, ainda em construcao, busca

fazer emergir a plataforma basica sobre a qualtess-se nosso estudo. Nesse sentido,

4 Ver parte dois, segundo paragrafo.



Epistemologia & desafios da pesjuisa ro campo da comunicagao

15 a 17 de outrubro de 2013 na UFSM

propomos um ‘mundo possivel’, em torno do qual ig@av pistasad hog revestidas por
nocoes que podem indicar caminhos para o desematto da tese.

O objetivo geral desta meditacdo € a apresentagiaosso estudo, em
andamento no PPGCom da PUCRS, tendo como zénimeimdo de referéncia’. Nele,
vislumbramos um desafio epistemoldgico, que temsmrandamento da investigacao,
na medida em que parte do problesm@riori, constituido pelas observacfes no ‘mundo
real’, e fomenta a emergéncia do problema posteriorj que viabiliza os
desdobramentos do ‘mundo possivel. Com isso, reflaxdo esta organizada — para
além da introducdo e aquém das consideracdes firexis trés partes, respectivamente:
o ‘mundo real’: um problema priori; o ‘mundo de referéncia’: um problensa

posteriori e o ‘mundo possivel’: um sentido iminente.

1. O ‘'mundo real’: um problema a priori

Nosso ponto de partida para o desenvolvimentoese de doutoramento € o
‘mundo real’, que para Alsina (2009) “seria o0 munlds fatos, dos acontecimentos, que
foi dotado de sentidoprima faci¢ (p. 304). E a regido onde podemos perceber
modificacbes a nivel fenomenoldgico na realidadesdd momento, observamos a
realidade em sua relativa autonomia. Nao temosd’hadlizer sobre 0 que se passa,
sendo é o proéprio ‘real’ quem nos diz, emanandosagems em um estado de pré-
configuracdo do mundo, no que seria, conforme Claau (2006), uma atividade
mimética de primeiro nivel (“mimese-1”). Patrick &@audeau enfatiza que a “mimese-
1”7 estrutura a percepcdo sem a “significancia cadarem linguagem, e € por isso que
se pode falar de uma estruturacao pre-figurada’ ARAMIDEAU, 2006, p. 97).

A inscricdo de sentidos sobre o ‘real’, numa psig#ED latu sensu ocorreria
ainda numa mimese de primeiro nivel, entretantenap como modo de “traducéo”
semioldgica de nossas observacfes perante 0 mnada @ual nos relacionamos de

forma diretd. A priori, poder-se-ia dizer que se trata de umuedramento liquido, no

® Logicamente, esta é uma elucubracdo um tanto exa@ que serve para fins de codificacdo na lirgmago
espectro de ‘mundo real’ do qual partimos paraaosgestigacdo. Como veremos na préxima parte, nése-2" —
no sentido da configuragdo do mundo pré-figuradenepntraria lugar no ‘mundo de referéncia’.
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proprio sentido pré-figurativo, sem pretensdes diemamento e sistematizacdo das
unidades de sentido que envolvem o acontecimento.

No seio da construcao da realidade social (BER&ERICKMANN, 1973) da
Copa do Mundo de 2014, no Brasil, vemos que ingfigs participam da gestacdo do
acontecimento. Assim, as instituicdbes se fazemeptes na histdria e objetivam o
mundo das relacdes dos individuos. Suas intervengie engendramento dos
acontecimentos sociais inculcam a subordinacasudje#tos a seusiodus operandia
gue o mundo institucional “tem uma histdéria quesaatie o nascimento do individuo e
nado é acessivel a sua lembranca biografica. Jteeaiges de ter nascido e continuard a
existir depois de morrer” (ibidem, p. 86).

Na organizacdo da Copa de 2014, as instituicbesnupis se destacam séo a
Fifa® (Federacdo Internacional de Futebol) e o GovemmdBmsil (e por extensdo
Estados e municipios eleitos como sedes do totrieéwa estreitarem suas relacdes com
0 publico, a Fifde o Governdlancaram mé&o de meios de comunicacdo, sobretudo,
como forma de divulgacdo dos preparativos para gamento esportivo, buscando
uma pretensa transparéncia nas suas acoes e peassurso. Nos sites de ambas as
instituicBes, encontramos informacgdes de caratenjistico, mensagens publicitarias e
até mesmo dados relativos a prestacdo de contasoltas da Copa. Ainda, a
estruturacdo de Secretarias Extraordinarias p@@pa, em cada uma das doze cidades-
sede do Mundial, ensejou o langamento de sitesaisficom informagdes sobre a
organizacdo do acontecimento em nivel local, assimo os Estados que receberam os
jogos também acionaram dispositivos para comunicagdnternet.

Além dos veiculos oficiais, também tém lugar okio$os. O Portal 2084
retrata de forma exemplar a capacidade da Copauwadlide provocar o interesse na
sua noticiabilidade por organizacdes néo ligadassiguicdes promotoras do Mundial.
Iniciativa do Sinaenco (Sindicato Nacional das Eesps de Arquitetura e Engenharia

Consultiva), o portal apresenta uma multiplicidatie noticias sobre a Copa, com

6 Criada em 1904, a Fifa é a instituicdo maxima debfol a nivel mundial. Tem sede em Zurique, nasuic
’ http://pt.fifa.com/worldcup/index.html

8 http://www.copa2014.gov.hr/

® http://www.portal2014.org.br/
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informagdes que transitam entre os preparativas @acontecimento e a preparagao da
Selecao Brasileira para o certame.

A realizacdo da Copa do Mundo no Brasil pela ségwez — a primeira edicéo
em solo nacional aconteceu em 1950 — despertangdatedas midias operadas por
empresas de comunicacdo. O campo jornalistico d$& \ymara a cobertura do
megaevento esportivo para representa-lo, na medidque o futebol é parte da cultura
popular brasileira. Assim, as midias apropriam-&eCdpa para agenda-la a partir da
construcdo do acontecimento midiatico. Dentro das $gicas de operacao, coloca em
circulacéo significantes e significados em um naoade discursos.

Nesse contexto, fica evidente que a Copa do Ménalmontecimento que nao se
restringe a emanacao no ‘real’, com a disputa dgsa@tidas previstas; de outra forma,
transcende tal realidade e acontece também no campsimbélico. Com isso, 0s
dispositivos midiaticos participam do engendramelut® sentidos em transito na esfera
publica e que incidem no imaginario social sob@opa.

No ‘mundo real’ que pré-figura condicbes parairegbo do acontecimento
esportivo, emerge uma linguagem hibrida, na medidaque os discursos nao se
restringem as questdes do campo esportivo, propsggartidas de futebol. Como o
Brasil é sede do certame e, por isso, passa pelquagdo da sua infra-estrutura,
fundamentalmente, nas 12 cidades-sede dos jogdssassos se hibridizam, ainda que
sob a rubrica da temética esportiva. O proprio @uavdé-ederal estruturou suas acoes
em areas consideradas estratégicas para a realdag@opa de 2014 no Brasil. Foram
criadas as ‘camaras tematicas’ de saude, meio atabie sustentabilidade,
desenvolvimento turistico, transparéncia e educdrgmlho e acdo social.

A partir desse ‘mundo real’ abrangente, codificad® escrita para que
visualizemos determinada realidade posta em manghe a construcdo do
acontecimento, percebemos como um problamgmiori a hibridizagcdo discursiva na
cobertura jornalistica da Copa do Mundo de 2014stdd&, encaminhamos a

emergéncia do nosso ‘mundo de referéncia’, comstitu 0 objeto de estudo: a
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cobertura jornalistica da Copa pela impréhsie Porto Alegre (RS) e percebendo um

problemaa posteriori

2. O ‘mundo de referéncia’: um problemaa posteriori

Para além do teor epistemologico expresso naidatk desta reflexdo, a
inauguracao de um quadro tedrico-conceitual, adgsgnamos como nosso ‘mundo de
referéncia’, constitui-se como o nucleo da epistegia proposta neste exercicio. Aqui,
calibramos nosso olhar sobre a realidade da Copdudalo de 2014 a partir de nogdes
e ideias aproximadas, conforme correspondénciased¢idos e, portanto, validas
porque pertinentes as solicitacbes do problem@osteriori— efeito do processo de
lapidagdo do problema inicial, principio para aeligibilidade de uma realidade
complexa.

Nos termos de Alsina (2009), o ‘mundo de refe@®né uma proposta de
interpretacdo dos fatos, enquanto hipdtese, codogaelos jornalistas mediante a
ocorréncia dos acontecimentos — 0 que levard odsprofial a buscar dados para
confirmacdo da proposta de interpretacdo. No emtara producdo do conhecimento
pelos cientistas sociais ocorreria outro procegdsina (2009) recorre a Castafares
(1995) para dizer que, enquanto o jornalista buscanfirmacdo de suposi¢cdes, na
tentativa de reconstrucdo da trama de um textoroditiplas interpretagdes, o cientista
busca pelos fatos capazes de contrariar ou fasdaipoteses.

Ainda que ndo trabalhemos até esta etapa comebgmenstrictu senspvemos
que, tanto para os jornalistas quanto para os isiest ha, nesta dimensdo, uma
atividade mimética de segundo nivel (“mimese-2'8§.d2ordo com Charaudeau (2006),
ocorre a tonfiguracdodo mundo pré-figurado [...]. Essa configuragdoe8ighada
como epistémica, pois pressupde uma teoria de amiemo do sentido” (p. 97). E
nesse processo de ordenacdo que emerge nosso ‘mMeneéferéncia’, lugar no qual

“podemos enquadrar o acontecimento do ‘mundo rdalimprescindivel, para a

10 Tratamos sempre da imprensa escrita.
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compreensao de um acontecimento, 0 seu enquad@amentodelo de um mundo
referencial” (ALSINA, 2009, p. 308).

O problemaa priori, a hibridizac&o discursiva na cobertura jornaléstia Copa
do Mundo de 2014, enquadrou o ‘mundo real, fazemsoergir o ‘mundo de
referéncia’. Dada a sua falta de relacdo direta commundo empirico, suscitou a
necessidade de lapidacéo e refinamento. Havia art#amelo reconhecimento de uma
problematica que antecedesse a questdo discursjuenaistica e sobre a qual o
jornalismo estaria envolvido pelos seus processospresentacdo da realidade social.

Ainda que ndo tivéssemos trabalhado com hipotesesentido da proposicéo
de determinada inferéncia a ser verificada, o pswa@bdutivo serviu-nos menos para
confirmacdo de hipdteses do que para o desenvattinud problema. O insight que
remeteu-nos a literatura sobre folkcomunicacdo @ BELTRAO, 2001), enquanto
possibilidade de estruturacdo do quadro tedricesipditou que fossemos ao encontro
da nocao de folclore (cultura popular). Com issmog em Carneiro (1965) que uma
das ordens pelas quais os fatos do folclore acemi@€ca Iudica, na qual esta inserida a
dimensé&o do jogo, lugar simbdlico em que “a sodedaxprime sua interpretacdo da
vida e do mundo” (HUIZINGA, 2010, p. 53). A pertim@a da folkcomunicacao foi
revelada quando percebemos que, assim como os auimguedos populares, por
exemplo, o carnaval e o boi-bumba, o futebol éepdd cultura popular brasileira e
meio de expresséo das ideologias do povo e dossraelser das classes populares da
nacao.

E no seio da percepcéo desta teia de sentidoscemexto da consciéncia das
mudancas estruturais causadas na sociedade beasiben a Copa do Mundo, que o
problemaa priori sofreu mutacdes. A hipertextualidade contida ngeadramento do
certame e a diversidade de discursos nos remeterpossibilidade de disperséo dos
sentidos em circulagdo sobre o Mundial pelos maRipuniversos semanticos
envolvidos na significacdo do acontecimento em esomplexidade. Destarte, no
reconhecimento do difuso, porque ndo concentradareraampo semantico especifico,
vimos a potencialidade de conformacao de um sepogaolar para a Copa do Mundo,
que poderia ser localizado tanto nas praticasradiuicoes envolvidas na gestacao do

megaevento esportivo quanto nas operacdes dassasmle comunicacdo jornalistica.
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Definimos, portanto, um problema de pesquisposteriort’, porque apoiado
num emergente quadro tedrico: a construcao dodee(darater) popular da Copa do
Mundo pela imprensa de Porto Alegre (RS). Com @gsigdo desta problematica,
aconteceu o que Castanares (18p6d ALSINA, 2009) afirma em relagao ao trabalho
cientifico de ordenamento e enquadramento do !re@apossibilidade de falsear ou
contrariar a hipétese. De forma analoga, em noaso sucedeu a contrariedade, na
medida em que percebemos na pretensa amplitudesiisc sobre a Copa do Mundo a
potencialidade de evocacdo de uma unido mentalJLBELTRAO, 2001), dada a
relacéo posta entre futebol e cultura popular.

Nosso ‘mundo de referéncias’, até entdo baseadevaténcias empiricas e nas
referéncias teoricas, foi encorpado pelo nossorgr@@om a literatura direcionada a
compreensao de processos sOcio-histdricos relatiodstebol, no Brasil e no mundo.
Foer (2005) mostrou que a elitizagéo do espoé&eim processo em curso desde fins da
década de 80, com a transformacao do futebolalitemte, em espetaculo e negocio —
e vice-versa. O relato de Franklin Foer elevouram@ncia do problema de pesquisa e
do ‘mundo de referéncia’ — do qual o problema écsne —, inclusive, porque o Brasil
é identificado como o pais do futebol e o espad\como a maior expressao popular
do pais (GUTERMAN, 2010).

No contexto do problema de pesquisa, ha, portapute,se considerar ainda a
questao jornalistica e sua relacdo com a folkcooaigp. O papel jornalistico atribuido
as praticas de folkcomunicacdo por Beltrdo (2004yeese a sua capacidade de
mediacdo dos conteudos e ofertas da industriarablow mesmo do conhecimento
erudito e especializado, “com o objetivo de difuratinhecimentos e orientar a opiniao
publica, no sentido de promover o bem comum” (p7)2®estarte, Melo (2008)
entende que, originalmente, Luiz Beltrdo percebiallcomunicagdo “como processo
de intermediac&o entre a cultura das elites (exumlitmassiva) e a cultura das classes

trabalhadoras (rurais ou urbanas)” (p. 18).

1 A partir daqui, o problema posteriorié o nosso problema (problematica) de pesquisa.
12 Nesta reflexio, o significante esporte esta posto sentido particular, significando que se tratdudebol e néo
de outras modalidades esportivas.
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Duas dinamicas da folkcomunicacdo ficam latengegrimeira, em que se
realiza no seio popular como troca, intercambioirdermacdes e ideias e opinides
sobre a proépria vida do povo, desconsiderando rgensaveiculadas previamente pela
industria cultural e simbdlica; a segunda, quareleaacteriza pela mediacao entre o
contetdo hegeménico propagado por meios de congdiicde massa e a cultura
popular (caso dos folhetos) ou mesmo pela mediagée os assuntos da cidade grande
e a vida no interior (vide a funcéo informativaxeaio-viajante). Uma terceira dinamica
de folkcomunicagcdo seria operada a partir da ajcio do folclorico pelos meios
massivos e sua ressignificagdo para as massagifptmente, para as classes
populares) como modo de reconhecimento social @lésimento de uma unidade
mental, na medida em que “0s grupos acham-se, assntulados a uma ordem
semelhante de ideias e a um prop6sito comum” (BEAGR2001, p. 53).

Os estudos que caminham na dire¢do inversa delipasspbre processos de
folkcomunicacdo, isto €, partindo da analise doscgssos de apropriacdo e
representacdo midiatica da cultura popular, recmerhea existéncia da folkmidia
(MELO, 2008). Beltrdo (2001) ja vislumbrava o exXei@ em potencial do
folkjornalismo, no sentido da adequacéo das infgima a mentalidade do receptor,
buscando sensibiliza-lo: “N&o se trata porém, depuncesso de deformacdo, mas de
um meio de adequar a informacdo a mentalidadedpier. E um trabalho jornalistico
de paixao, de calor, de integracdo com o pensaneeasonecessidades do publico. Dai
sua popularidade, a sua aceita¢do” (BELTRAO, 2p0258). O jornalismo esportivo e,
especialmente, a tematizacdo das questdes do lfuapbesentam essa caracteristica
apregoada por Luis Beltréao.

Por ultimo, destacamos o sentido do agendament@oga do Mundo de 2014
pela imprensa. As dimensbes amplas e liquidas dgaewentos esportivos ou
acontecimentos sociais requerem sua inscricao sposltivos dotados de capacidade
de significancia, isto €, com capacidade para spgesentacao, “pois 0 ambiente real €
excessivamente grande, por demais complexo, e npéBsageiro para se obter
conhecimento direto. Nao estamos equipados patar tc@m tanta sutileza, tanta
variedade, tantas modificacbes e combinacoes” (UWRIRN, 2010, p. 31). Por isso,

surge a necessidade de reconstrucao do mundo@xiiengdo outorgada as midias, que
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cumprem o papel de enderecamento de mapas do mupdmann (2010) conclui seu
raciocinio: “e embora tenhamos que agir naqueleientdy temos que reconstrui-lo
num modelo mais simples antes de poder manejata. &ravessar o mundo as pessoas
precisam ter mapas do mundo” (ibidem, p. 31).

Os meios de comunicac¢do cumprem a funcdo de gpassentando as noticias
que indicam os assuntos mais importantes do dia, &s ndo apenas sinalizam a
existéncia de temas e assuntos importantes com@amafe influenciam nossas
percepcdes acerca do que importa conhecer. ParamzC(2009), “esta habilidade de
influenciar a saliéncia dos topicos na agenda pableio a ser chamada da funcéo
agendamento dos veiculos noticiosos” (p. 18). Goméoo autor, os modos de
enunciacdo midiaticos, como o tamanho de titulssdimensfes das matérias e as
correspondéncias entre pagina de capa e pagimpinteomunicam a saliéncia dos
topicos da agenda noticiosa” (ibidem).

Nocao cara a obra de McCombs (2009) € prokeing, que nos remete a acdo de
sugestionamento: “ligacéo entre os efeitos do agerdto, que resultam na saliéncia
dos assuntos ou de outros elementos junto ao puldi@a subsequente expressao de
opinides sobre figuras especificas” (p. 187). C8BD,i vemos que 0 acontecimento
midiatico, representativo de um acontecimento da &ém estado bruto, nem sempre
tem como proposito o relato de um evento, no eotaamo afirma Lippmann (2010),
sua transfiguragéao.

Com relagbes postas em cena a partir do ‘mundefdeencia’, deslocamo-nos
para a proposicao, ainda que embrionaria, do ‘mypuksivel’, sempre tendo como
guia as referéncias contidas naquele mundo. Segiisdw (2009), “[...] a escolha de
um mundo de referéncia condiciona os dados futdesse acontecimento que serao
compilados. A guisa de concluso, precisamos lemtpu@ o0 mundo de referéncia sera
a matriz para a constru¢do do mundo possivel rar(pd309).

Na proxima parte, propomos caminhos possiveis @amnpreensao dos modos
como sera construido o carater popular da Cop@® i Rela imprensa. Assim, emerge
a possibilidade de um sentido iminente enquantcaddr da direcdo a ser tomada no
processo investigativo para a conformacgéo do tefiivo as préticas midiaticas de

agendamento de uma unido mental acerca do acoetgom

10
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3. O ‘mundo possivel’: um sentido iminente

Chegamos ao terceiro momento da atividade miméticenese-3"), destacada
por Charaudeau (2006) como parte de um processatelgibilidade da experiéncia
humana e sua integracdo em determinada narrativanierso de significantes e
significados a que tivemos acesso na lapidacaaaldgma de pesquisa deslocou-nos
da posicdo de sujeito comunicante para a posica&wjdéo receptor e, principalmente,
sujeito interpretante. Na “mimese-3”, que ensegsten caso, a construcdo de um
‘mundo possivel’ a partir da compreensao e intéagé® de um ‘mundo de referéncia’,
0 autor percebe “[...] uma tentativa de respostarpnetativa a interrogacdo sobre os
sentidos inscritos no mundo significado através destos produzidos que o
configuram” (CHARAUDEAU, 2006, p. 97). Em suma, mifmese-3” esta envolvida

num processo de semiotizacdo do mundo, a saber,

“como re-figuragdo do mundo configurado, que resdh atividade

de inteligibilidade do sujeito receptor. Este navegtre compreenséo
e interpretacdo, reconstruindo uma significacdo,fengdo de sua
propria finalidade de acdo e de sua prépria expedéntelectiva e

afetiva, a partir do mundo construido pelo outidgin).

A seu modo, Alsina (2009) afirma: “O mundo poski&eo mundo narrativo
construido pelo sujeito enunciador, a partir dogosudois mundos citados. Se no
mundo “real” era produzida a verificacdo e no muddaeferéncia era determinada a
verossimilhanca, no mundo possivel se desenvoleeazidade” (p. 310).

Contudo, ndo temos como pretensdo (e 0 propri@cesmao enseja o
desenvolvimento da argumentacdo, que seria progriaum texto mais bem
sistematizado) dar oferecer uma narrativa fechadamepleta sobre os modos de
agendamento do sentido e do carater popular da @opéundo de 2014 no Brasil. A
propésito, o problema em si solicita a investigag&elecdo de umorpuspara estudo
do objeto, a cobertura jornalistica da Copa pelaémsa de Porto Alegre (RS). Assim,
nosso ‘mundo possivel’ comporta, neste estagio eserd/olvimento da tese de

doutoramento, indicacbes de um contexto possivale opodemos perscrutar
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determinados significantes que estariam entretidodiscursividade das midias sobre o
acontecimento esportivo, no sentido do problempagsim acima.

Primeiramente, € fundamental que tenhamos em nugrtea cultura popular,
ainda que seja potencialmente lugar de express@ocamadas marginalizadas da
populacado, € assediada na sociedade capitalistangiistria da cultura. Nao bastasse o
exemplo que demos relativo a transfiguracao ddo@item espetaculo esportivo digno
de se tornar um negoécio lucrativo para comercigdiaa o carnaval, por sua vez,
vivenciado o ano inteiro pelas classes populaezsds o exemplo das escolas de samba
no Rio de Janeiro), € apropriado pela folkmidisapaansmissédo as audiéncias. Sem
contar o fato de que em época de desfiles, os sioos do Brasil afora contam com
lugares privilegiados, destinados as elites quéesogplam o folclore — e que pagam um
preco alto para vivenciar por um curto espaco gdgteum espirito cultivado e vivido
no cotidiano pelo “cidaddo comum”, morador da favel

Além disso, a cultura popular € institucionalizaaa nivel nacional, regional,
estadual e até mesmo municipal para fomentacaarconi, com o intuito de geracao
de dividendos para as populacdes e participacatesenvolvimento do lugar no qual
expressa sua soberania. Alids, as noc¢les de fidelali e de ‘comunidade’ operariam
como dois significantes imprescindiveis ao enteediim da natureza das culturas, o que
inclui a cultura popular e o folclore.

As reformulagdes no mundo do futebol, com a seikéde fatores econdmicos e
politicos, nos faz perceber que o esporte, sinérd@maima das maiores expressdes
populares em nivel nacional, que consagrou o Braatl menos na mitologia — como o
pais do futebol, ndo se restringe a uma express@anmente folclorica. O futebol esta
envolvido em uma cultura hibrida, onde o popular massivo convivem em meio a
interesses das elites que atuam na gestacdo dusa@otentos (espetaculos) esportivos.
Com isso, é fundamental a consciéncia de que estdrante de um fendbmeno em que
poucas séo as certezas diante da liquidez cordidaancomplexidade.

A imbricacdo dos campos da economia, da politida eultura, sugere que o0s
processos de comunicacdo miditicos sobre acorgatis complexos como uma Copa
do Mundo, requerem a atencdo em dois sentidossejueterpelam mutuamente: o da

economia politica da cultura e o da economia palitia comunicacdo. A partir do
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reconhecimento da participacdo dos componentesdsgoos e politicos na cultura
popular e no exercicio do jornalismo, atingimos sgntido iminente que caracteriza as
praticas de construcdo e agendamento do caraterlgpoga Copa de 2014 pela

imprensa.
Consideracoes finais

O estimulo ao exercicio epistemoldgico revelou guiesenvolvimento da tese
de doutoramento no PPGCom da PUCRS requer folegocodplexidade dos
fendbmenos e acontecimentos sociais ndo dispensaratamento epistémico das
problematicas contidas no mundo da vida. Aliasjrcarteza constante, nos termos de
Morin (1990), que condiciona as tentativas de afianto do olhar sobre o ‘real.
Destarte, procuramos lapidar as reflexdes aceragalaacéo da Copa do Mundo de
2014 no Brasil e das suas implicacdes para a smgecbmo um todo.

A epistemologia colocada em movimento a servico mksquisa que
desenvolvemos foi proficua porque confrontou-na@stdi de um desafio no campo da
comunicacdo: o desafio da concepcédo de sistemasigddicantes e significados
pertinentes as emanacdes do ‘mundo real’. O estEbwinto de relacbes entre campos
semanticos supostamente distintos, no que tangpiagemologias que fundam para
diferenciacdo de praticas e processos percebidestitiano, colabora para o avanco
nos estudos em comunicagao pela proposicdo de dedeentidos engendradoras de
mapas de mundo propicios a compreenséo dos fen8raéaim-comunicacionais.

Por fim, destacamos que o desenvolvimento destiitagéo, no contexto da
articulacdo substancial entre as teorias apressntpdr Miquel Rodrigo Alsina e
Patrick Charaudeau, ensejou a inauguragao de uwsm\visada sobre a realidade da
Copa de 2014. A analogia feita das praticas deeseptacdo dos acontecimentos pelo
jornalismo com as tentativas de decifracdo do munodambito da ciéncia vem a calhar
com nossa preocupacao constante sobre o grautdepera das nocdes e ideias-chave

operadas para desnudamento de determinada proigiemidt sua singularidade.
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