ANEXO A

Os Donos da Midia



JS dono

das redes privadas de televisdo no Brasil

a Mmidia

Quadro das bases do poder econémico e politico constituido a partir

v A TY e o radio sdo as maiores e unicas fontes
de informacdo para a maioria dos brasileiros
® A TV asta presants #m 87, 7% dos damicilios

= B8 cos brasilatres ouvem radio tadas of cias

+ 39K ndo [aem revistn ou 50 tam acelc mencs de uma vez por trimestre

* 48% nao l§sm jormal ou 50 Lam acesio menos de uma vez por semana
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Grupos que controlam 89 veiculos séo afiliados
a duas redes de TV simultaneamente

* 17 grupos Aflllados tem smissoras de TV vinculadas a mais de uma rede
= 7 deates grupos controlam emisoras de duss redes distintas na mesma cidade

A maioria dos grupos Afiliados sdo
pequenos ¢ pouco diversificados

atumm somente em m Estado

74,7%

poisem apenns emisioras de TV e radia
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Os grupas Afiliados sao subordinados aos
Cabecas-de-Rede e também reproduzem a
concentragao do mercado

Dominando o mercado de TV
de USS 3 bilhdes, 6 Redes
Privadas Nacionais, através de
138 Grupos Afiliados, controlam
668 veiculos (TVs, radios e

jornais), instrumentos de poder
regional e nacional.

Grupos Afiliados*
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RedszV! Os grupos Cabeca-de-Rede de TV dominam os principais mercados
enquanto os grupos Afiliados das redes ficam restritos aos menores
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Em meados da década de 60, sob &
forma de operaciioc sm redes naclonais, a
TV brasileira dispara como destino das verbas
de midia. A crescente importincia
econdmica do mefo corresponde & influéncla
politica e cuftural. Em torno de Grupos
Cabega-de-Rede (empresas geradoras da
programagio nacional das redes) passama
orbitar dezenas de Grupos Afiflados
(empresas reglonais que, baslcamente,
transmitem a programag#io das geradoras).

Com o respaldo das redes, estes
grupos fortatecem suas operagties reglonals,
O3 demais veiculos destes grupos beneficiam-
e da TV assim como a impulsionam.

0 Epcam — Instituto de Estudes &
Pesquisas em Comunicacdo — fex um
tevantamente dos vefculos ligados As
emissoras de TV no Brasil. Neste infogrifico,
estdo alguns dos resiitados referentes ao
f.;dndpal segmento o das redes privadas
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Mercado de TV

lados as 196 emk: o p.‘:f:‘ngm T sOutrl!
'I'V o:ﬂstm outros 371 veicuios de e o i USS5 60 mithbes
CabacardeRede Us!
comunicaglo, e 00O Record
USS 240 mithdes

3,5 horas

é a media didria de
tempo que o brasileira
passa vendo TY

81%
da populacdo assiste & TV
todos os dias

aA matoria dos principats
regionais de midia sde o3 Afiliados
da Globo.

« Eska presente em todes 05
Estados.

2 0 Grupa Cabeca-de:Reds tem BET
dos seus vaieulos concentrades na
regiao Sudests.

= Ho 38w conjunto, sprasenta uma
disseminacao equilibrada petas
diveTEis regides, Sem Eoncentragia
axzessivi nos pequenct mercados.
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Cabaga-de-Rade e o qua
mais detem vewzules proprios em
todas a3 regides de patz, em
comparasio com as demais redes,
«+ Centrota tambam dues redes do
TV segmentada: a Rede Muther itres
smisssrasl e a Mhmﬂm (duzs
amEsoras ).
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» Saus cvuuos miluﬂcﬁ {imitam-ae
s amd(a sletronica.

Rede CNT

+Tem apenss 5 emissoras de TV &
wn unico Grupe Afiliade, com uma
emisora.

sRastringe a sub atuacao e regioes
Sudeste, Sul & Contro-Omta.
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A TV é atualmente o
veiculo dominante no
mercado publicitario

6 redes privadas predominam ne segmento de
TV, vinculando-se a 372 outros veiculos
(emsssuras de radio e jornais)
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