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RESUMO

Nesta pesquisa buscamos analisar as edi¢des da revista Veja com foco capas
e reportagens publicadas pela revista Veja no periodo que antecede o impeachment
da presidente Dilma Rousseff e posterior a ele. Serdo analisadas edi¢cdes 2455 de 9
de dezembro de 2015, 2434 de 15 de julho de 2015, 2456 de 16 de dezembro de
2015, 2494 de 07 de setembro de 2016 e 2496 de 21 de setembro de 2016.

Este trabalho tem como procedimento metodologico a pesquisa bibliogréafica e
documental, e como método a Andlise de Conteudo, qualitativa, conforme preceitos
de Lawrence Bardin (1977).

O objetivo foi verificar se a revista Veja adotou os principios da ética
jornalistica com relacdo as suas manchetes e a imagem de Dilma Rousseff; checar
se a revista cumpriu com os principios do jornalismo; e identificar se Veja checou
suas informacdes e selecionou fontes confiaveis, pratica que reduz as chances de

publicar caltnias, difamacdes e injarias.

Buscou-se com este estudo compreender qual o grau de isencdo do
jornalismo praticado pela maior revista em circulacdo no Brasil no periodo anterior e
posterior ao impeachment da presidente Dilma Rousseff e quais os principais

fundamentos do jornalismo empregados pelo periddico.

Percebemos que Veja busca afirmar sua linha editorial em suas manchetes
de capas e ndo cumpre com a ética jornalistica, uma vez que, manipula e edita
fotografias de Dilma com photoshop sem explicitar que houve a alteracdo da foto

original.

Palavras-chaves: Comunicacdo. Dilma Rousseff. Etica. Impeachment. Revista Veja.



ABSTRACT

In this research we seek to analyze editions of Veja magazine focusing on covers
and reports published by this magazine in the period that precedes the impeachment
of President Dilma Rouseff and subsequent to it. We have analyzed issues 2455
December 9, 2015, 2434 July 15, 2015, 2456 December 16, 2015, September 24,
2014, and 2496 September 21, 2016. This work has as methodological procedure
the bibliographical and documentary research, and as a method the Content

Analysis, qualitative, according to the precepts of Lawrence Bardin (1977).

The objective was to verify if Veja magazine adopted the principles of journalistic
ethics in relation to its headlines and the image of Dilma Rousseff; check if the
journal complied with the principles of journalism; and to identify if Veja checked his
information and selected reliable sources, a practice that reduces the chances of

publishing slander, libel and slander.

This study aimed to understand the degree of exemption of journalism practiced by
the largest magazine circulating in Brazil in the period before and after the
impeachment of President Dilma Rousseff and what are the main foundations of

journalism employed by the journal.

We realize that Veja seeks to affirm its editorial line in its cover headlines and does
not comply with journalistic ethics, since, manipulates and edits photographs of Dilma

with photoshop without specifying that the original photo was altered.

Keywords: Communication. Dilma Rousseff. Ethic. Impeachment. Veja Magazine.



1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como objeto de estudo a revista Veja. Ela alcangou a maior
circulacdo nos ultimos cinco anos, e ocupa o primeiro lugar em venda de exemplares
de revistas semanais no Brasil. De acordo com o site do Grupo Abril (2018),
conforme informacdes do Instituto Verificador de Circulacdo (IVC) em 2017 registrou-
se circulacdo média de 1.206.173 de exemplares. Ja em 2018, a circulacdo de Veja
foi de 802.324. Compreendendo um periodo de reducdo no indice de circulagéo

semanal de Veja.

Apesar da retracao, a revista apresenta bom desempenho com o aumento em
ndamero de assinaturas digitais. Conferindo um indice de 355.834 em 2017 para
366.180 em 2018. E ainda, destaca-se como a maior revista em circulacdo semanal

no pais.

Suas capas apresentam viés notadamente politico e em muitos casos, fazem
denuncias trazendo a tona escandalos de corrupcéo. Especialmente nos ultimos
anos, em que as noticias sobre esses temas ficaram mais frequentes, tem sido

atribuida uma descrenca da populacao na politica em geral.

Compreendendo a posicdo ocupada pela revista Veja no cenério brasileiro e
até mesmo, diante de outros paises, justifica-se o estudo jornalistico sobre suas
capas e reportagens relativos ao principal fato politico ocorrido no Brasil em 2015 e
2016.

Nosso problema de pesquisa foi elaborado a partir de artigos cientificos, livros
e teses que apontam a revista Veja como negligente quanto ao cumprimento do
cadigo de ética do jornalismo e seus principais fundamentos para o fortalecimento
da credibilidade junto a seus leitores. Tendo como elemento norteador para o estudo
tais referéncias bibliogréficas, decidimos verificar se tal situacdo ocorreu em relacéo

a cobertura feita por Veja no episddio de impeachment da presidente.

Em fevereiro de 2013, iniciou-se uma mobilizacdo, contra o aumento da
passagem no transporte publico de Porto Alegre (RS), liderada por um grupo que se
organizou a época, chamado Bloco de Lutas.
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Em junho de 2013, os protestos ocorreram em todo o pais, tendo inicio na
cidade de S&o Paulo, e também ficaram conhecidos por “Manifestacfes dos 20
centavos”. Os manifestantes se opunham ao aumento das passagens de 6nibus que
passaria de R$ 3,00 para R$ 3,20. Contudo, esse foi apenas o estopim para a
populacao brasileira. Na capital de S&do Paulo os muros eram pichados por frases

“ndo é por R$ 0,20”, “Vem! Vem pra rua! Vem!” e “ O Gigante Acordou”.

Para os manifestantes, a acao era uma forma de demonstrar a insatisfacédo do
povo com a classe politica, com o governo e a situacdo do Brasil. As manifestacdes
foram organizadas através de eventos na rede social no Facebook pelo Movimento
do Passe Livrel.

“O maior legado das manifestagdes de 2013 foi deixar claro que o
cidaddo, empunhado de seu telefone, pode se organizar e fazer
politica. Nesse sentido, 2013 foi um grande grito de insatisfacdo com
a representacdo politica, com as mais diferentes mensagens e
sotaques. No entanto, encorajou muitos movimentos da sociedade
civil, com diferentes pautas e vertentes ideoldgicas, a se manifestar
nos anos seguintes. Diria que inspirou também outros movimentos a

se organizarem para atuar em rede. ” (LAUDARES, Humberto, 2017,
Nexo Jornal, s/p).

Apos esse momento, outras manifestacbes ocorreram em todo o pais, que
tinham como proposito demonstrar publicamente a insatisfacdo com o atual governo

do Brasil, na época, presidido por Dilma Rousseff.

Em 2014, alguns grupos protestaram contra a realizacdo da Copa do Mundo,
a manifestacao ficou conhecida como “Nao vai ter Copa”. O motivo da insatisfacéo
eram 0s gastos para a realizacdo do evento no Brasil. Diante de um cenario
econdbmico desfavoravel, a populacdo sentia-se prejudicada com investimentos tao
elevados neste evento. Contudo, a mobilizagdo nacional neste segundo episédio
ndo tomou grandes propor¢fes e ndo levou um numero significativo de pessoas as

ruas.

1 O Movimento Passe Livre (MPL) é um movimento social brasileiro que defende a adocao da tarifa
zero para transporte coletivo. O movimento foi fundado em uma plenaria no Férum Social
Mundial em 2005, em Porto Alegre, e ganhou destaque ao participar da organizagdo, em 2013, dos
primeiros protestos em S&o Paulo por causa do aumento da tarifa de 6nibus, que culminaram em
protestos por todo pais.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Movimento_social
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tarifa_zero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tarifa_zero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Transporte_coletivo
https://pt.wikipedia.org/wiki/F%C3%B3rum_Social_Mundial
https://pt.wikipedia.org/wiki/F%C3%B3rum_Social_Mundial
https://pt.wikipedia.org/wiki/2005
https://pt.wikipedia.org/wiki/Porto_Alegre

11

Em 14 de marco de 2015, em um terceiro momento, houve manifestacbes em
todo o pais contra o governo de Dilma. O tema principal era o impeachment da
presidente Dilma. Conforme informagfes do site de noticias Uol, Mais de 2 milhdes
de pessoas sairam as ruas para protestar e pedir a destituicdo do poder de Dilma
como chefe de Estado.

‘Em junho de 2013, as ruas foram ocupadas, em catarse, por
diversos segmentos sociais. Em 2014, no contexto da eleicdo
presidencial, as ruas e as redes se polarizaram. O antipetismo era 0
fator de coeséo dos verde-amarelos que, em 2015, pediram o
impeachment de Dilma Rousseff se apropriando das mesmas ruas. A
narrativa do impeachment foi combatida com a narrativa do golpe, e
a avenida Paulista, onde couberam todos em 2013, se transformou
em espaco de polarizacdo em 2015. No coracdo desta dindmica de
enfrentamento social, 0 PT e seus significados. Dilma € destituida, a
Lava Jato avanca e, na mesma Paulista onde o populismo antipetista
era gritado, o slogan agora é a antipolitica, “faxina geral’. Do outro
lado, #ForaTemer. O que temos em comum em 2017? Ninguém
apoia Temer nem suas reformas, mas ndo conseguimos nos unir

contra elas. Derivamos num pais dividido e com um perigoso
sentimento de negacéo politica” (SOLANO, 2017, s/p).

Foram diversos pedidos de impeachment de juristas e deputados para Dilma
Rousseff, protocolados em 2015. Entre 0os argumentos estavam o envolvimento em
escandalos de corrupcéo e a responsabilidade fiscal. Eduardo Cunha (MDB), enté&o
presidente da Camara dos Deputados, acatou em 2 de dezembro de 2015 o pedido

dos juristas Miguel Reale, Janaina Paschoal e Hélio Bicudo.

Em 17 de abril de 2016, a Camara dos Deputados votou pela admissibilidade
do processo, que foi encaminhado para o Senado. Em 12 de maio de 2016, foi
aprovada a abertura do processo pelos senadores. Em 31 de agosto de 2016 houve
a votacao final pelos senadores que decidiram a favor do impeachment de Dilma.
Dessa forma, a entdo presidente foi destituida do cargo e assumiu a presidéncia o

seu vice, Michel Temer.

Além das matérias e reportagens especiais, as capas de Veja sdo também
alvo de muita polémica. O motivo € que comumente apresentam conteldos e textos

com acusacoes, em muitos casos, ainda ndo apurados.

Entende-se que esse tema é de cunho social, e, portanto, relevante a ser

estudado. A abordagem de Veja ndo se rege, em muitas situacoes, pelos principios
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do jornalismo. E pratica da revista apresentar um tom de dentincia em suas proprias
matérias. Nesse aspecto, estranha-se as caracteristicas do jornalismo praticado pela

revista, onde muitos dos preceitos éticos do jornalismo ndo sao acatados.

Diante de tais caracteristicas, utilizaremos como método de pesquisa a
Andlise de Conteudo, referenciada por Lawrence Bardin (1977). Selecionamos como
categorias de analise: checagem de fontes, ética, principios do jornalismo, uso e

preferéncia das cores na revista, manchete de capa e reportagens.

A partir deste estudo analisamos qual o grau de isencdo do jornalismo
praticado pela maior revista em circulacdo no Brasil no periodo anterior e posterior
ao impeachment da presidente Dilma Rousseff e quais os principais fundamentos do
jornalismo empregados pelo periddico. Serdo analisadas capas e reportagens
publicadas pela revista Veja no periodo que antecede o impeachment da presidente
Dilma Rousseff e posterior a ele. O periodo delimitado foi de julho de 2015 a
setembro de 2016.

O objetivo foi analisar se a revista Veja adotou os principios da ética
jornalistica com relacdo as suas manchetes e a imagem de Dilma Rousseff; checar
se a revista cumpriu com os principios do jornalismo; e identificar se a revista checou
suas informacdes e selecionou fontes confiaveis, pratica que reduz as chances de

publicar caltnias, difamacdes e injurias.

Este trabalho tem como procedimento metodoldgico a pesquisa bibliografica e
documental, e como método a Andlise de Conteudo, qualitativa, conforme preceitos
de Bardin (1977).

O trabalho se divide em 8 capitulos. No capitulo 2 apresentamos um breve
relato sobre a histéria das revistas no Brasil; no capitulo 3, resgatamos a histéria da
revista Veja e derrocada do Grupo Abril; no capitulo 4, descrevemos as
caracteristicas do jornalismo opinativo e interpretativo; no capitulo 5, descrevemos
as caracteristicas do jornalismo politico no Brasil, conceitos de fatos e noticias, capa
e publico leitor; no capitulo 6 falamos sobre ética e crencas no campo da politica; no
capitulo 7 apresentamos a metodologia e técnicas de levantamento dos dados a

serem analisados e no capitulo 8 estdo as consideracgdes finais.
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2 BREVE RELATO SOBRE A HISTORIA DAS REVISTAS NO BRASIL

Sao do século XIX as primeiras noticias a respeito das revistas brasileiras.
Muitas de vida efémera, tais publicacdes, por vezes, eram definidas como “ensaios”
ou “folhetos”. Assim ocorreu com aquela que ficou conhecida como a primeira
revista do Brasil: As variedades ou Ensaios de Literatura, de 1812 (CEOLIN, 2002,
p. 15).

A histéria das revistas no Brasil, assim como da imprensa em qualquer lugar
do mundo, confunde-se com a historia econdmica da industria no pais (SCALZO,
2011). A autora descreve que as revistas chegaram no Brasil no século XIX com a

corte portuguesa que vinha fugindo da guerra e de Napoleéo.

O imperador francés movia guerra na Europa contra a Inglaterra e, assim,
decretou um bloqueio continental, determinando que os paises europeus fechassem
0S portos para os navios da Inglaterra. Dessa forma, criou um bloqueio ao comércio
entre a Inglaterra e o continente. Contudo, Portugal ndo aderiu ao bloqueio
comercial devido a sua longa alianc¢a politica e comercial com os ingleses. Portugal
representava uma brecha no bloqueio e, por isso, devia ser dominada por Napoleao.
Em 22 de outubro de 1807, o principe regente D. Jodo VI e o rei da Inglaterra Jorge
[l (1738-1820) assinaram uma convencgao secreta que transferia a sede monarquica

de Portugal para o Brasil.

Nesse documento, ficava estabelecido que o governo portugués deveria
assinar um tratado comercial apds se fixar no Brasil. Assim, o principe regente
determinou que toda familia real seria transferida para o Brasil. O embarque ocorreu
em novembro de 1807. No inicio de 1808, a familia chegou ao Brasil.

De acordo com Scalzo (2011), a revista As variedades ou Ensaios de
Literatura, aparece a primeira vez em 1812, em Salvador, na Bahia, e possuia a
proposta de publicar discursos sobre costumes e virtudes morais e sociais, novelas,
extratos de historia antiga e moderna, nacional ou estrangeira, resumos de viagens,
pedacos de autores classicos portugueses - quer em prosa, quer em verso -,
anedotas e artigos que tinham relacdo com os estudos cientificos. Ou seja, a revista

nao possuia carater noticioso. Ainda, segundo Scalzo (2011), como todas as outras



14

revistas da época, Variedades também tinha cara e jeito de livro. De acordo com

Nascimento (2002), As variedades teve apenas duas edic¢oes.

Em 1813, no Rio de Janeiro, surge O Patriota, a segunda revista publicada no
Brasil. Contando com colaboradores da elite intelectual do periodo, a revista

propunha-se a divulgar autores e temas da terra (SCALZO, 2011).

Em 1827, surge o ramo de revistas segmentadas (especializadas por um
género) com O Propagador das Ciéncias Médicas, 6rgao da Academia de Medicina
do Rio de Janeiro. Nesse mesmo ano aparece a pioneira entre as revistas femininas
nacionais: Espelho Diamantino — Periddico de Politica, Literatura, Belas Artes,
Teatro e Moda dedicado as Senhoras Brasileiras, contendo textos leves e didaticos
sobre a politica nacional e internacional, trechos de romances estrangeiros, criticas
de literatura, musica, belas-artes, teatro e noticias sobre moda, além de crbnicas e
anedotas (SCALZO, 2011).

Conforme aponta Scalzo (2011), todas essas publicacdes tiveram vida curta.
Sofreram com a falta de assinantes e de recursos. Algumas sairam apenas uma vez,

com baixissimas tiragens, outras, duas ou trés. Duraram no maximo um ano ou dois.

A mudanca ocorre quando em 1837 € lancada a Museu Universal. A revista
refletia a experiéncia das exposi¢cdes universais europeias que dominaram o século
XIX, com textos leves e acessiveis. A publicacao foi feita para uma parcela da
populacao recém alfabetizada, a quem se queria oferecer cultura e entretenimento.

Além das inovacdes, a revista possuia ilustracdes (SCALZO, 2011).

Inspirada no modelo europeu das magazines e com 0 avanco da tecnologia
nas técnicas de impresséao, é que o jornalismo, naquela época, encontrou solucées
para atrair mais leitores e, portanto, se manter.

Na mesma linha de Museu Universal, surgem Gabinete da Leitura,
Ostensor Brasileiro, Museu Pitoresco, Histérico e Literario, llustracédo
Brasileira, O Brasil llustrado e Universo llustrado. E até mesmo as
revistas eruditas, como Iris, Guanabara e O Espelho, comecam a

adotar férmulas parecidas, incluindo imagens e amenidades
(SCALZO, 2011, p. 28-29).

A Marmota na Corte foi langada em 1849, dando inicio as revistas de

variedades, compostas de ilustracdes, textos mais curtos e humor. Depois, é a era
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das caricaturas no Brasil. Henrique Fleuiss, da Semana llustrada, e Angelo Agostini,
de Revista llustrada, inovam com uma nova forma de dar noticias e fazer criticas
sociais e politicas. De acordo com Scalzo (2011), Henrique Fleuiss também &
responsavel pela publicacdo das primeiras fotos nas revistas brasileiras. Sua

Semana llustrada publica, em 1864, cenas de batalhas da Guerra do Paraguai.

Ao longo dos anos, no século XIX, no periodo chamado Belle Epoque, ha
inimeras transformacfes tecnolégicas e cientificas que acompanham a
remodelacdo das cidades. As publicacbes daquela época promoveram impacto,
inclusive, nas revistas a partir da inser¢cdo de aparatos mais modernos na industria
grafica, proporcionando melhorias nos recursos visuais. Naquele periodo, o Rio de
Janeiro, capital da Republica, possuia o maior parque grafico do pais, onde

proliferaram publicacdes de todos os géneros (SCALZO, 2011).

Foi nessa época que a imprensa comegou a se profissionalizar,
acompanhando o surgimento da industrializacado nacional. Percebe-se que para criar
e manter uma revista é necessario aliar técnica e capital.

Nesse periodo, as publicacdes se dividem entre as de variedades e
as de cultura. Ha inameros grupos de intelectuais, das mais variadas
tendéncias, que fundam sua propria revista — entre elas, a Klaxon,
gue divulgou os ideais da Semana de Arte Moderna de 1922. Nas
revistas de variedades, as caricaturas continuam em alta e surgem

talentos como J. Carlos, K. Lixto e Raul, até hoje considerados
grandes mestres do género (SACALZO, 2011, p. 29).

Com o avanco das técnicas de impressao, as fotografias também ganham
espaco nas paginas das revistas, como, por exemplo, na Revista da Semana,
lancada em 1900. Essa foi pioneira na utilizacdo sistematica de fotos,

especializando-se em fazer reconstituicdes de crimes em estudios fotograficos.

De acordo com Ceolin (2002), o marco do jornalismo em revistas deu-se em
1928, com a criagao de O Cruzeiro, por Carlos Malheiros Dias, que passaria a
integrar, juntamente com A Cigarra, o grupo de Assis Chateaubriand, os Darios
Associados. “Considerada como pioneira na reportagem, a revista, que circulou até
1975, consolidou-se no género com a dupla Jean Manzon e David Nasser, hos anos
40” (CEOLIN, 2002, p. 17). De acordo com Scalzo (2011), a publicacdo estabelece

uma linguagem na imprensa nacional, por meio de grandes reportagens, e concede
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uma atencao especial ao fotojornalismo. Na década de 50, chegou a vender cerca

de 700 mil exemplares por semana.

Em 1938 a revista Diretrizes, do género de reportagem, criada por Samuel
Weiner, destacou-se pelos textos jornalisticos e criticos. Contudo, circulou até 1944
por ter suas atividades limitadas pela censura durante o Estado Novo?, de Getllio
Vargas® (CEOLIN, 2002).

Em 1952 foi lancada a Manchete, uma revista com a concepgdo mais
‘moderna”. Suas caracteristicas evidenciavam amplo espaco para a fotografia. De
acordo com Ceolin (2002), a revista alcancou popularidade com reportagens

histdricas, especialmente a dedicada a inauguracéo de Brasilia, em 1960.

Otimista, a publicacao coloca sua técnica “a servigo da beleza do Brasil”, além
de langcar e manter colunas de cronistas como Rubem Braga, Paulo Mendes
Campos etc. (SCALZO, 2011, p. 30).

Na década de 60, outro marco foi o lancamento da revista Realidade, pela

editora Abril, editada até 1975, chegando a atingir 500 mil exemplares.

A revista tornou-se conhecida pela abordagem investigativa dos fatos
e foi considerada exemplo de qualidade jornalistica. Realidade
somou ousadia dos temas, investigagdo aprofundada, texto
elaborado e ensaios fotogréaficos antolégicos (CEOLIN, 2002, p. 17).

Apbs dois anos, em 11 de setembro de 1968, também pela editora Abril, foi
lancada a revista Veja aos moldes da norte-americana Time. De acordo com Scalzo
(2011), Veja lutou com dificuldade, durante sete anos, contra os prejuizos e a
censura do governo militar até acertar a formula. Segundo a autora, as vendas
comecaram a melhorar em 1971, quando a revista passou a ser comercializada por

assinatura.

2 Estado Novo é o periodo de 1937 a 1945 em que o Brasil foi marcado por um governo ditatorial. Foi
um golpe articulado de Getulio Vargas e os militares, que iniciou em 10 de novembro de 1937. Na
época, Vargas alegava a existéncia de um plano comunista para a tomada do poder ( Plano Cohen).
Getulio fechou o Congresso Nacional, impondo ao pais uma nova Constituicdo, conhecida
posteriormente por “Polaca”, por ter sido inspirada na Constituicdo da Poldnia, de tendéncia fascista.

3 Getulio Dornelles Vargas, popularmente conhecido por Getulio Vargas, foi o presidente que mais
tempo governou o pais. Foi presidente do Brasil de 1930 a 1945 e de 1951 a 1954. Vargas foi um
advogado, politico e presidente do Brasil, estancieiro de origem, nascido na cidade de S&ao Borja
(RS), no dia 19 de abril de 1882, e falecido em 24 de agosto de 1954. Pressionado a renunciar,
Vargas cometeu suicidio.



17

Para formar a primeira equipe de Veja, a Editora Abril selecionou, em
todo o pais, e treinou durante trés meses cem jovens com formacéo
superior. Dentre eles, cinquenta foram aproveitados na redacgéo. Era
o primeiro Curso de Jornalismo de empresa, e 0 primeiro também a
falar sobre jornalismo de revista (SCALZO, 2011, p. 31).

No Brasil, a primeira concorrente de Veja foi Viséo, que ja existia quando a
revista da Abril foi lancada (SCALZO, 2011). Outras revistas que se destacam no
segmento s&o: IstoE, criada em 1976, por Mino Carta, Senhor (reedicdo de um titulo
que ja havia feito muito sucesso no final dos anos 1950), Afinal e Epoca (lancada em
1968 pela editora Globo).

No momento em que Veja foi langada, os leitores brasileiros estavam
acostumados a esse tipo de revista, que entdo se encontrava no
auge. Nao que houvesse tentativas anteriores de estabelecer o
modelo Time no Brasil. A principal foi a revista quinzenal Viséo,

editada por jornalistas norte-americanos, também de 1952 (MIRA,
2001, p. 84).
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3 HISTORIA DA REVISTA VEJA

Em 1950, o fundador do Grupo Abril, Victor Civita (1907-1990), iniciou suas
atividades em um pequeno escritério no centro de Sado Paulo. Com apenas meia
duzia de funcionarios, publicou a primeira edicdo de O Pato Donald, com uma
tiragem de 82.000 exemplares, impressos nas oficinas Lanzara e Grafica dos

Tribunais.

Os numeros da Editora Abril vao de 7 titulos, entre 1950 e 1959, subindo para
27 no periodo de 1960 a 1969 e alcancando 121 titulos entre 1970 e 1979. Na
década de 50, do século passado, a Abril era sustentada pelas revistas de
fotonovelas (Capricho, Vocé, llusdo, Noturno). Além disso, o pato também ajuda a
pagar a conta, o Pato Donald, com quem a familia Civita inicia seus negdécios
editoriais no Brasil, comprando os direitos de publicagao (VEJA, 23 maio 1980).

Conforme aponta Villalta (2002), com Juscelino Kubitschek (1956-61) e a
expansdo das rodovias brasileiras, a Editora Abril lanca, em agosto de 1960, uma
revista para o publico masculino: a automotiva Quatro Rodas, que objetiva também
divulgar a implantacdo das industrias de automoveis no pais. De inspiracao italiana,

tem a sua frente um expert em revistas, o também italiano Mino Carta.

Em 1966, a Editora Abril lancou Realidade, a primeira revista do pais a
investir em grandes reportagens. “A intencdo da revista Realidade era fazer uma
publicacdo semanal de grandes reportagens, que debatesse com franqueza
problemas de familia, sexo, politica, e sacudisse preconceitos e tabus” (VEJA, 23
maio 1980).

Apbs dois anos, em 11 de setembro de 1968, foi lancada a Veja, pouco antes
da edicdo do Al-5 (Ato Institucional n® 5)* (LOPES, 2006). Seus criadores foram
Roberto Civita e Mino Carta. Civita era filho de Victor Civita (1907-1990). Conforme o
site da revista aponta, Dr. Roberto ou RC, como era conhecido, assumiu a
presidéncia do Grupo Abril em 1990, com a morte do pai, quando iniciou um periodo

de intensa diversificacdo dos negocios da empresa.

4Em 13 de dezembro de 1968, durante o governo de Arthur da Costa e Silva, foi decretado o Ato
Institucional nimero 5. O Al-5 foi um marco na ditadura militar centralizar de vez o poder nas méos
dos militares. Esse ato institucional foi apresentado a populacao brasileira em cadeia nacional de
radio e foi lido pelo Ministro da Justica, Luis Antdnio da Gama e Silva. Contava com doze artigos e
trazia mudancas radicais para o Brasil.
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Ap6s muitos investimentos em treinamentos e tecnologia, a revista Veja
alcancou seu espaco no mercado e se tornou um dos veiculos mais influentes no

pais.

A revista Veja realiza coberturas sobre escandalos politicos desde a década
de 80, do século 20. De acordo com Biroli, Miguel e Mota (2011), Veja € a primeira
colocada no ano de 1989 em numero de publicacbes com pesquisas eleitorais. Fato

que denota o retrospecto de coberturas politicas de Veja.

Em 1968, o funcionario da Abril, Raymond Cohen, responsavel pelo setor de
planejamento financeiro, elaborou um projeto denominado internamente de Projeto
Falcdo, que buscava fomento para uma revista semanal de informacédo. Cohen
previu um investimento financeiro para a tiragem de 150 mil a 300 mil exemplares,
com 25 folhas de publicidade. A publicacao foi aprovada pela editora, que ja matinha

outras revistas em circulacao.

Para a nova revista era necessario formar o corpo de profissionais. Como na
época ndo havia regulamentacdo de curso superior em jornalismo, optou-se por
contratar jornalistas para o primeiro escaldo e criar um curso de formacgéo
profissional para suprir as demais necessidades. Cerca de 250 pessoas em todo o
pais foram selecionadas para participar do curso. Delas, 50 foram escolhidas para
trabalhar na nova revista, e o restante foi destinado a outras redagdes do grupo Abril
ou ao departamento de documentacdo. Conforme explicam Velasquez e Kushnir
(2010), 14 nameros zero seriam feitos antes da edicdo do primeiro exemplar. Esses
exemplares funcionariam como pilotos de publicagdo. Contudo, houve a excluséo de
um dos pilotos, o 13, que ndo chegou a ter provas de fotolito e foi ignorado pela
prépria revista. Esse fato deveu-se a supersticdo de Mino Carta, que creditava ao

namero 13 sinal de azar pessoal.

A idealizacdo de uma nova publicacdo para a editora Abril foi planejada por
Roberto Civita, que retornava ao pais apos anos de estudos e trabalho nos Estados
Unidos. Victor Civita, pai de Roberto, demorou para se convencer de que valeria a

mobilizacdo de esforgos e capitais.

No final da década de 50, do século passado, Victor viajou para Roma e

convidou Mino Carta a retornar ao Brasil e dirigir a revista automobilistica Quatro
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Rodas e, alguns anos depois, a revista Veja, semanario ilustrado semelhante a Look
americana, a Life, ou a Oggi italiana.

Os primeiros anos foram dificeis, o projeto inicial pressupunha uma revista
capaz de concorrer com a Manchete, ou seja, semanal e ilustrada. O titulo remetia
para uma revista ligada as imagens. Como 0 nome remetia a americana com o0
nome Look (Veja), a revista Veja, de seu niumero 1 até o 351, de 28 de maio de

1975, exibiu na capa o titulo “Veja e leia”, diferenciando-se da Look.

As revistas O Cruzeiro e Manchete passaram a usar com regularidade a cor a
partir de 1957, no intuito de se aproximar as imagens da televisdo, nessa época

ainda em preto e branco.

A estratégia colorida, adotada pelas semanais ilustradas no fim
dos anos 1950, levou seus numeros de circulagdo a uma
elevagdo substancial e superou o0s padroes técnicos
internacionais, mas isso nao garantiu sua viabilidade
(VILLALTA, 2002, p. 6).

Além de sua inspiragdo no exterior, com experiéncia como numero 2 na
sucursal de Toquio da revista Time, Roberto Civita considerou o sucesso da revista

Realidade a caracteristica de “autenticidade” nas reportagens, fator incentivador
para apostar no projeto de Veja.

Em setembro de 1968, no més de langcamento da revista, o Brasil vivia sob
fortes protestos contra a ditadura militar. Notava-se um clima internacional de
mobilizacbes como a estudantil de maio, na Franca, protestos contra a guerra do
Vietnad e a invasdo da Tchecoslovaquia pelos soviéticos, pondo fim ao processo de

abertura politica conhecido como “Primavera de Praga”.

Apesar dos movimentos miliares que limitavam as atividades dos veiculos, no
Brasil ampliou-se na imprensa o espacgo para a cobertura dos acontecimentos. 1Sso
ocorreu tanto na modernizagdo grafica quanto no plano editorial, com relagdo ao
jornalismo critico, observando-se uma revitalizacdo das revistas de grande

circulacao, impulsionadas pelo sucesso da Realidade.

Paulo Augusto de Almeida, o mesmo publicitario que promovia a revista

Realidade, foi contratado para o lancamento da revista Veja. A estratégia de
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divulgacao incluiu a exibicdo de um video de 12 minutos nos canais de televisao e
de um documentario de Jean Manzon nos cinemas, mostrando o processo de
criagdo do novo semanério (VELASQUEZ; KUSHNIR, 2010, s./p.).

A primeira edicdo da revista vendeu 650 mil exemplares dos 700 mil
impressos. Em seu primeiro numero (Anexo 1), Veja ja apresentou uma capa que
fazia referéncias ao cenario politico. A imagem de uma foice na cor preta em cima
de um fundo vermelho e a chamada: “O Grande Duelo no Mundo Comunista”. No
seu interior, constam reportagens sobre a invasdo da Tchecoslovaquia pelo Pacto
de Varsovia, que aconteceu em agosto de 1968, com o titulo “Rebelido na Galaxia
Vermelha”. Além disso, a revista, em sua primeira edicdo, apresenta, entre outras
matérias, os titulos "A Roménia Quer Resistir' e "Checos Tém Esperancas". Ao
langar a primeira revista da edicdo com uma capa que remetia ao “duelo do mundo
comunista”, e mesmo ndo possuindo um editorial que fizesse referéncia ao que
estava ocorrendo no pais, Veja acabou sendo reconhecida e marcada como uma

revista de coberturas politicas.

Conforme registro da revista (VEJA, n. 1, p. 20-21), o fundador Victor Civita
anunciava aos leitores, no espaco destinado a apresentacdo da nova publicacdo, a
missédo de Veja:

O Brasil ndo pode mais ser o arquipélago separado pela
distancia, espago geografico, ignorancia, preconceitos e
regionalismos — precisa de informacédo rapida e objetiva a fim
de escolher novos rumos. Precisa saber o que esta
acontecendo nas fronteiras da ciéncia, da tecnologia e da arte
no mundo inteiro. Precisa acompanhar o extraordina-rio
desenvolvimento dos negdcios, da educacao, do esporte, da
religido. Precisa, enfim, estar bem informado. E esse é o
objetivo de VEJA. (VEJA, 11/09/1968, p. 20-21).

Embora a primeira edicao tivesse sido um sucesso, a segunda edi¢cdo vendeu
s6 250 mil exemplares e, posteriormente, as vendas alcancaram mais que 16 mil
exemplares comprados, representando prejuizos financeiros a Abril. Mino Carta

declarou em 1972:

Quando o numero 1 comecou a sair das maquinas e quando
comecei a ver o primeiro caderno, fui tomado de uma profunda
sensacdo de panico. Porque ai ficou claro que estava tudo
errado... Eu devo ainda confessar que naveguei na mais total
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escuridao por muito tempo”. Roberto Civita viria a corroborar a
descricdo de Mino Carta sobre os primeiros tempos ao admitir
que “ndo sabia fazer a revista. A revista era complicada
demais, tinha texto demais. O texto era dificil de ler. A revista
partia de todas as direcdes a0 mesmo tempo. Era feia
visualmente e tinha problemas de execucgdo técnica (MINO
CARTA, 1972, apud VELASQUEZ e KUSHNIR [2010], 2018,

s./p.).

Veja foi criada pouco antes da edicdo do Al-5 (Ato Institucional n° 5). E a
edicdo de 18 de setembro de 1968 foi censurada dias ap0s a decretacdo do ato, que
determinava o fechamento da Camara e do Senado por tempo indeterminado.

Conforme aponta Veja, a capa era do entdo presidente Arthur da Costa e
Silva, sentado sozinho, no Congresso. De acordo com a revista, a imagem
simbolizava perfeitamente o momento pelo qual o pais atravessava. Os militares,
irritados com a reportagem, mandaram apreender todos os exemplares da revista
nas bancas. A programacao da capa ja havia levado a redacdo um militar-censor
que vetou algumas declaragdes de politicos. “Apds esse episddio iniciou-se uma
fase de “censura branca”, com bilhetes e telefonemas da censura informando os
temas proibidos. Ciclicamente, a censura prévia voltava a ser instalada, como
ocorreu em 1969” (VELASQUEZ; KUSHNIR, 2010, s./p.).

Em entrevista a revista Marketing Direto, edicdo 51, de maio de 2006,
publicada no site da Associacdo Brasileira de Marketing Direto, Roberto Civita
explica desde o periodo de lancamento da revista, em 1968, até a censura com o Al-
5, que com o fechamento do congresso instaurou-se censores nas redacdes e isso

prejudicou a liberdade de expresséo.

Tinhamos muita dificuldade de expressdo, porque era tudo
censurado. Linha por linha, palavra por palavra, titulo por titulo. Além
disso, o publico ndo estava acostumado a uma revista de texto.
Estava acostumado a revistas como a Cruzeiro, que era visual. Ndo
existiam assinaturas no Brasil, exceto de Sele¢gdes do Reader’s
Digest e, se ndo me engano, da revista Visdo. Mas néo tinha nada de
significativo a ndo ser Selecdes e Visdo. Depois de uns 6 a 9 meses,
percebi que se ndo vendéssemos mais de 100 mil exemplares, se
ndo alcangassemos no minimo de 150 mil a 200 mil de circulagéo,
nunca conseguiriamos vender aniincios ao prego que sustentasse a
revista. Porque a revista é extremamente cara, editorialmente.
(ABEMD [2006], 2018, p. 12).
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Em 1969 a revista recuperou-se, motivada pelas coberturas de voos especiais
tripulados e da corrida a Lua. Também inovou com o surgimento das entrevistas das
‘paginas amarelas”, devido a cor do papel utilizado. A inauguracdo foi com o
depoimento de Nelson Rodrigues, entrevistado pelo jornalista Luis Fernando
Mercadante. Veja relata que houve tenséo na estreia, o gravador utlizado por
Mercadante ndo funcionou. E, entdo, o reporter teve que reproduzir a entrevista de

memoria. De acordo com Veja, o resultado foi elogiado pelo escritor.

Contudo, foi em 1971 que Civita entendeu que era necessario vender
assinaturas para que pudesse vender anuncios em quantidades e precos suficientes
com o objetivo de sustentar a revista. Conforme explicou na entrevista: “Ou vendia
assinatura e construia uma circulacdo para vender anuncios em quantidade e precos
suficientes para sustentar a revista ou fechava a revista” (ABEMD [2006], 2018, p.
13).

Para que fosse possivel a comercializacdo por assinaturas, era necessario
convencer e negociar com o0s donos de bancas. Isso porque, na época, 0S
jornaleiros ndo gostavam da ideia de assinaturas, e quando uma revista era
colocada nesta condicdo, eles escondiam os exemplares para que nédo vendesse

nada.

Por esse motivo, antes de partir para a implantacdo do departamento de
assinaturas, Civita entrou em contato com os jornaleiros de S&o Paulo e do Rio de
Janeiro para convencé-los a permitir que a revista pudesse ser vendida por
assinaturas. Somente apds a autorizacdo dos donos de bancas de revistas é que
Civita conversou com Raymond Cohen para, entdo, implantar o novo método de

circulacao de Veja.

Como vender? Ndo sabiamos. Como atender? N&o sabiamos. Como
entregar? Nao sabiamos. Nao sabiamos nada (risos). A Unica coisa
gue tinha conseguido era a autorizagdo para fazer. Foi quando
chamei um cara chamado Raymond Cohen que estava na Abril
fazendo sei 14 0 que, mas ele era 6timo. Disse: “VYamos ter que
vender 50 mil assinaturas até o fim do ano”. E ele disse: “Tudo bem,
vamos 1a”. Foi em 1971. Antes, em 1969, tinhamos feito o fasciculo
“Conquista da Lua — De Galileu até Hoje” para sustentar a circulacéo
de banca. (ABEMD [2006], 2018, p. 13).
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Civita fala sobre as duas decisdes fundamentais que mudaram a historia tanto
de assinaturas no Brasil quanto de Veja. A primeira decisdo € que a revista seria
entregue no domingo. Até aquele ano, em 1971, nenhuma revista semanal era
entregue no domingo. Todas, até entdo, fechavam sexta a noite, eram impressas no
final de semana e entregues durante a semana a partir de segunda-feira. Nao havia
condicbes de entregar pelo correio, entdo, de acordo com Civita, criaram um sistema

de entrega domiciliar.

Outra decisao foi limitar as vendas de assinaturas da revista apenas para Sao
Paulo e decidiram que entregariam no domingo para que o assinante obtivesse a
vantagem de a revista estar antes em sua casa do que nas bancas que chegaria
apenas na segunda-feira. Foi elaborado um sistema de entrega domiciliar dominical,
sem Correio, para que as revistas chegassem as residéncias e pudessem

comercializar as assinaturas.

As vendas iniciaram em cursinhos, na condicdo de que os alunos deveriam
saber o que estava acontecendo, porque no vestibular s6 caiam questbes da
atualidade. As primeiras assinaturas foram vendidas aos alunos de cursinhos, como
uma venda direta. No final do ano de 1971, segundo Civita, ja possuiam 50 mil
assinaturas, o que era um nuamero elevado para a época. E de la para ca a revista

continuou crescendo e ampliando sua circulacéo.
3.1 DERROCADA DO GRUPO ABRIL

Apos a morte do empresario Roberto Civita, em maio de 2013, o Grupo Abril,

comecgou um processo de enxugamento.

Conforme informacfGes da Folha, em 2015 a Abril ja vinha passando por
profundas transformacdes, vendendo suas a¢bes e optando pela saida do negdcio
educacional com a venda da Abril Educacao para fundos de investimentos.

No prédio onde ficava localizada a editora os funcionarios foram
surpreendidos com a retirada do busto do fundador da empresa, Victor Civita. O
busto ficava localizado no Hall de entrada e a revista em grave crise financeira
devolveu metade de seu espaco fisico a Previ, fundo de penséo dos funcionarios do

Banco do Brasil, que é proprietaria do edificio. A Abril Educagdo que era
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responsavel pela fonte de sustentacdo das revistas do Grupo, havia sido vendida

para o fundo de investimentos Tarpon.

O Grupo Abril vendeu a totalidade das acdes da Abril Educacéo para
fundos de investimentos da gestora Tarpon, em uma operacao
avaliada em R$ 1,3 bilhdo. O valor representa a soma da fatia de
20,73% do capital social total adquirido nesta segunda-feira (9) com
0s 19,91% que o Tarpon havia adquirido em agosto do ano passado,
considerando o valor de R$ 12,33 por agdo. De janeiro a setembro
de 2014, a Abril Educagéo faturou R$ 753,7 milhdes, alta de 32,6%
ante igual periodo do ano anterior. A venda do negdcio de educacdo
€ mais um passo no processo de enxugamento que vem sendo
implementado no Grupo Abril desde a morte do empresario Roberto
Civita, em maio de 2013. Desde entdo, a empresa descontinuou
quatro titulos (‘Alfa’, ‘Bravo’, ‘Gloss’ e ‘Lola’), vendeu as frequéncias
da MTV e transferiu dez titulos para a Editora Caras (FOLHA, 2019).

Em 06 de agosto de 2018 a editora Abril comunicou através de uma nota que
estava reformulando seu portfolio de marcas. Na época, a revista ainda ndo havia
informado quais titulos seriam encerrados. Apenas citou os titulos que seriam
mantidos. Foram encerrados Cosmopolitan, Boa Forma, Mundo Estranho, Casa
Claudia, Arquitetura, Elle, Minha Casa, Mundo Estranho e Bebe.com.

O Grupo Abril comunica que, como parte do seu processo de
reestruturagcdo, estd reformulando o portfolio de marcas da
editora com o objetivo de garantir sua saude operacional em
um ambiente de profundas transformacdes tecnoldgicas, cujo
impacto vem sendo sentido por todo o setor de midia. O
processo tornou-se obrigatério dentro das circunstancias
impostas por uma economia e um mercado substancialmente
menores do que o0s que trouxeram a Abril até aqui.Com isso, a
empresa passard a concentrar seus recursos humanos e
técnicos em suas marcas lideres: Veja, Veja Séo Paulo,
Exame, Quatro Rodas, Claudia, Saude, Superinteressante,
Viagem e Turismo, Vocé S/A, Vocé RH, Guia do Estudante,
Capricho, MdeMulher, VIP e Placar, marcas que somam
audiéncia qualificada de 125 milhdes de visitantes Unicos por
més e 5,2 milhdes de circulacdo nas versfes impressa e digital
por més, além de centenas de eventos. Aos profissionais que
atuaram nos titulos que estdo sendo descontinuados, nosso
agradecimento pela dedicacdo e pelo profissionalismo. Em
consonancia com sua trajetéria e relevancia na imprensa
brasileira, a Abril reafirma o seu compromisso de manter vivo o
jornalismo de qualidade. Uma imprensa forte, livre e iddnea em
seus principios é essencial para o desenvolvimento do Brasil e
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0 Unico antidoto contra desinformacdo e fake news (VALOR
ECONOMICO, 2019).

De acordo com o Jornal da Cidade Online em 2018 o Grupo Abril ja passava
pela maior crise de toda a sua existéncia que culminou com um prejuizo de R$ 331,6
milhdes. Em 2016, segundo o portal de noticias, a Abril jA& possuia um prejuizo
menor em torno de R$ 130 milhdes. Um dos fatores que impactaram na situacao da
editora foram o0s inUmeros processos judiciais indenizatorios ao longo dos anos

enfrentados pelo grupo de comunicacéo.

Em 20 de dezembro de 2018 o grupo Abril anunciou a venda para o advogado
e empresario Fabio Carvalho, com ampla experiéncia no mercado de investimentos
de risco. Carvalho € especializado em reestruturacdo de empresas, membro do
conselho de administragdo do Banco Pan, que foi comprado em 2011 pelo BTG
Pactual. Em sociedade com o BTG, a Legions Holdings também adquiriu a empresa

Leader, varejista de vestuario e itens para casa, que estava em recuperacao judicial.

A venda s6 foi aprovada sem restricbes pelo Conselho Administrativo de
Defesa Economica (CADE) em 08 de janeiro de 2019. O grupo Abril foi vendido para
a Cavalry Investimentos, comandada pelo executivo Fabio Carvalho. A familia Civita

recebeu o valor simbdlico de R$ 100 mil pela venda da editora.

Carvalho explicou sobre o valor da compra em entrevista a “Meio &
Mensagem”:
O valor de R$ 100 mil é o idealmente simbdlico, geralmente seria até
maior, para cobrir custos de cartério, para um grupo de escala desse
tamanho. Eu coloquei como R$ 100 mil e nunca foi discutido, eles
nao argumentaram. Se tivesse colocado R$ 1 teria passado, portanto
perdi R$ 99 mil (risos). Além dos gastos da transacao, a familia fez
investimentos grandes no decorrer do tempo para tentar reverter a

crise e julgaram por bem que agora seria a hora de passar a
empresa a um especialista (MEIO & MENSAGEM, 2019).

Ao ser questionado sobre o motivo do investimento de risco em uma empresa
em especial desvantagem como a Abril, Carvalho fala sobre a necessidade de
demanda de material jornalistico e massa critica do Grupo Abril. Segundo o
executivo, é possivel trabalhar o formato, estratégia e relacionamento com o objetivo

de atrair o anunciante e o leitor. Para Carvalho, essas formas de atuar ja se
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encontravam na Abril, contudo, foram prejudicadas com a crise aguda que

atravessava o Grupo.
Ha, portanto, demanda por produto jornalistico de qualidade e ha
massa critica no Grupo Abril. E uma questédo de formato, estratégia e
relacionamento, como encantar nosso anunciante e nosso leitor.
Grande parte do know-how esta la e muitas ja estavam em curso no
Abril, mas foram conturbadas pela crise aguda que atravessa. O
crescimento em digital, por exemplo, é expressivo, mas nao sobe
numa razao que compense a queda do impresso. Entdo esse

movimento precisa ser acelerado, com evolucao técnica de produtos,
solucdes, formatos, velocidade (MEIO & MENSAGEM, 2019).

A familia Civita saiu do comando do Grupo Abril e ainda deixa uma divida em
torno de 1,6 bilhdo com funcionérios, bancos e fornecedores. De acordo com o site
do jornal Valor Econémico, pelo acordo assinado os irmaos Giancarlo e Victor Civita,
netos do fundador do grupo, ficaram livres de quaisquer 6nus e Fabio Carvalho
assumiu a responsabilidade por todo endividamento da empresa. Conforme aponta

o site, essa foi uma condicdo da familia para aceitar e conceder o controle da Abril.
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4 JORNALISMO OPINATIVO E INTERPRETATIVO EM REVISTA

Ainda ndo ha& um consenso quanto as classificacbes dos géneros
jornalisticos. O Brasil € pioneiro nos estudos sobre géneros jornalisticos com Luiz
Beltrdo, que possui estudos a partir da década de 1960. O autor iniciou a delimitacéo
entre 0os géneros informativo, opinativo e interpretativo com as obras A Imprensa

Informativa (1969), Jornalismo Interpretativo (1976) e Jornalismo Opinativo (1980).
De acordo com Beltrao (1980, p. 14),

o jornal tem o dever de exercitar a opinido: ela é que valoriza e
engrandece a atividade profissional, pois, quando expressa
com honestidade e dignidade, com a reta intencdo de orientar o
leitor, sem tergiversar ou violentar a sacralidade das
ocorréncias, se torna fator importante na op¢do da comunidade
pelo mais seguro caminho & obtencdo do bem-estar e da
harmonia do grupo social.

Para o autor, a opinido esta na raiz de qualquer veiculo jornalistico, impresso
ou eletrnico. A palavra opinido, segundo o autor, pode ser definida como: “Funcéo
psicolégica pela qual o ser humano, informado de ideias, fatos ou situacdes

conflitantes, exprime a respeito de seu juizo” (BELTRAO, 1980, p. 14).

Dessa forma, Beltrdo compreende que a opinido € inerente ao ser humano e
a partir de suas vivéncias e circunstancias durante a vida é que o ser humano passa
a expressar suas ideias. Assim, o autor entende que também agem os jornalistas,
que, além de informar ideias, fatos ou situacdes conflitantes, também emitem a

opinido a respeito do seu juizo.

Para Campos (2009), o jornalismo né&o tem apenas o dever de informar.
Segundo o autor, € com a informacao segura e bem fundamentada que os veiculos
de comunicac¢do cumprem o seu papel social. Ou seja, buscando a transparéncia,

seriedade e credibilidade é que o receptor confiard nos veiculos e nos profissionais.

Outro ponto destacado por Campos (2009) € a questdo da liberdade
profissional. Os jornalistas devem ser livres para comentar a realidade com a fungao
de orientar os seus leitores. Contudo, o autor destaca que infelizmente ndo é sempre
assim que ocorre, e cita, como exemplo, o sensacionalismo dos tabloides ingleses e
a demisséao do jornalista Peter Arnett, em 2004, nos Estados Unidos, por ter criticado

a invaséo do Iraque.
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Dessa forma, para que seja possivel que o jornalista conduza e oriente o leitor
para uma informacao com credibilidade, segundo Campos (2009), é necessario que
haja autonomia do profissional para exercer sua liberdade e emitir a sua opinido no
veiculo em que esta. O autor constatou, no entanto, que na maioria das vezes existe
liberdade de empresa, mas ndo de imprensa. Assim, 0s jornalistas séao
desautorizados a emitir sua opinido, porém, orientados a emitir a opinido do veiculo

em que atuam.

Campos (2009) cita, ainda, a importancia em correr atras da informacéo,

pesquisar, estudar e desconfiar sobre o que é anunciado:

Mas para opinar é preciso conhecer, estudar, pesquisar, checar
dados, confrontar fontes, “gastar sola de sapato”, como se diz.
E isto que faz o diferencial entre os bons e os maus jornalistas,
entre os que tém garra e os que tém preguica, entre 0s que sao
céticos e os que acatam tudo....qual jornalista se lembrou de
pesquisar melhor quando, décadas atras, um laboratério langou
0 medicamento Talidomida para uso na gravidez? Mas todos
noticiaram, anos mais tarde, o nascimento de criangas com
defeitos fisicos em todo o pais (CAMPQOS, 2009, p. 5).

Em 1985, José Marques de Melo defendeu em sua tese de livre docéncia
areas que se estabeleceram como disciplinas especificas dentro dos cursos de
jornalismo no Brasil. Apds quase 20 anos de sua primeira edi¢cdo, Marques de Melo
tem a sua tese reeditada pela editora Mantiqueira, e o livro é relancado com o titulo
“Jornalismo Opinativo”. A obra traga um panorama dos géneros opinativos

existentes nos meios de comunicacao no Brasil.

Os géneros que correspondem ao universo da informacéo
estruturam-se a partir de um referencial exterior a instituicdo
jornalistica: a sua expresséo depende diretamente da ecloséo
e evolucdo dos acontecimentos e da relacdo que os
mediadores profissionais (jornalistas) estabelecem em relagéo
aos protagonistas (personalidades e organizac¢des). Ja no caso
dos géneros que se agrupam na area da opinido, a estrutura da
mensagem € codeterminada por variaveis controladas pela
instituicdo jornalistica e que assumem duas fei¢bes: a autoria
(quem emite a opinido) e a angulagem (perspectiva temporal
ou espacial que da sentido a opiniao). (MELO,1985, p. 64).

O género opinativo em 1985 constituia-se por: editorial, comentério, artigo,

resenha, coluna, caricatura, carta e cronica (MELO, 1985). Até os dias atuais, 0S

subgéneros possuem a mesma finalidade. O editorial é escrito pelo editorialista que
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nao assina o texto. O editorial apresenta a opinido da empresa jornalistica. Ja
possuia espago consagrado no impresso, no radio e na televisdo e, em alguns

casos, sO aparece em determinados momentos.

O comentario é o espaco dedicado para a opinido do jornalista. Teoricamente,
ndo estd vinculado a linha editorial da empresa jornalistica. Nem sempre é explicita
a opinido do autor, mas pode ser compreendida a partir da linha de raciocinio e

argumentacao no texto (por exemplo, usando a analise de discurso).

A resenha é o0 espaco em que se encontra a opinido do jornalista. Para Melo
(1985), corresponde a uma apreciacdo de obras de arte ou produtos culturais, em

gue a finalidade € orientar os leitores.

7

Coluna é o espaco em que se encontra a opinido do jornalista, ao qual
confere personalidade. Costuma ter um titulo ou cabegalho fixo que a identifica. E
composta, em regra, por relatos e comentarios breves e permeados por juizos de

valor.

A caricatura é a reproducédo deformada de alguma coisa. Desenho de pessoa
ou de fato que, pelas deformacOes obtidas por um traco cheio de exageros, se
apresenta como forma de expressao grotesca ou jocosa. A caricatura é retratada

com humor e/ou ironia pelos cartunistas.

O artigo apresenta a opinido dos colaboradores e, ainda, eventualmente, dos
jornalistas. Desenvolve ideia e opinido, fundamentando-as. Diferente do editorial,
nao necessariamente apresenta a opinido da empresa jornalistica que o publicou.

No Brasil costuma estar restrita a pagina de opinido dos jornais.

A carta é 0 espaco destinado a opinido dos leitores. Com as novas
tecnologias, ela foi substituida pelo e-mail.

A crbnica € a ponte entre literatura e jornalismo. Costuma fazer uma critica
social. Possui sensibilidade, ironia, humor e é caracterizada por tom leve e por

significativa dose de personalidade do autor.
Para Campos (OBSERVATORIO DA IMPRENSA, [2009], 2018),

muito antes de ser informativo ou interpretativo o jornalismo foi
opinativo, como se via no panfletismo ideolégico da Revolucao
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Francesa. Na segunda metade do século XIX e nas primeiras
décadas do século XX, o atual jornalismo empresarial dos EUA
ndo destoava de escolas jornalisticas da época, como a
francesa e a inglesa: praticava-se um jornalismo muito mais
opinativo e tendencioso do que informativo.

Campos (2009) fala sobre o papel do impresso e a importancia conquistada
Nnos espacos em imagens e a opiniao estética ou ideoldgica. Afinal, segundo o autor,
ninguém duvida do poder de comunicacdo da imagem como icone ndo verbal que
consegue, inclusive, atingir até os iletrados. Esse é o motivo citado por Campos
(2009), pelo qual a Lei 5.250 (Lei de Imprensa) consagra, no Direito de Resposta, a
utilizacdo do mesmo espaco, da mesma localizacdo na pagina, do mesmo corpo e

dos mesmos recursos graficos usados na matéria considerada ofensiva.

Quanto ao género interpretativo, ele se configura em uma acao de liberdade
que se reflete no processo de entendimento de um texto, obra, musica etc. Nossa
compreensao do mundo, independente do objeto analisado, passa diariamente pela
interpretacdo. Fazemos o uso deste método, para que através dele, possamos
alcancar uma percepcéao sobre a realidade dos fatos, da literatura, da arte, enfim, de

tudo o que é passivel de interpretacéo.

Umberto Eco (1995), em sua obra “Os Limites da Interpretacao”, assinala que
todo discurso necessita de interpretacdo. Segundo o autor, o ser humano € dotado
de uma certa autonomia que permite que as pessoas construam suas concepc¢oes.
O filésofo exemplificou isso através de um trecho da historia contada por John
Wilkins, na obra intitulada Mercury ou The Secret and Swift Messenger, de 1641

Existe a Propdsito, um bonito Conto a respeito de um Escravo indio;
0 qual, enviado por seu Dono com um Cesto de Figos e uma Carta,
comeu, ao longo do Caminho, grande parte de sua Carga,
entregando o Resto a Pessoa a quem era dirigida, a qual, ao ler a
Carta, e ndo encontrando a Quantidade de Figos correspondente ao
gue ali se dizia, acusou o Escravo de havé-los comido, referindo-lhe
0 que a Carta dissera contra ele. Mas o indio (apesar da Prova)
negou candidamente o Fato, maldizendo o Papel como Testemunha
falsa e mentirosa.

Em seguida, novamente enviado com igual Carga, e com uma Carta
gue dizia o Numero certo de Figos que deviam ser entregues, ele, de
novo, seguindo sua Pratica precedente, devorou grande Parte deles
ao longo do Caminho. Mas, antes de toca-los (para prevenir qualquer
possivel Acusacdo), Ele pegou a Carta e escondeu-a debaixo de
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uma Pedra, certo de que, se Ela ndo o visse comer os Figos, jamais
poderia relatar o que néo vira; mas ao ser, desta feita, acusado ainda
mais gravemente do que antes, confessou a Culpa, admirando a
Divindade do Papel, e prometeu, para o futuro, a maior Fidelidade
em toda Tarefa de que fosse incumbido (JOHN WILKINS [1641] apud
ECO, 1995, p. XIlI).

Eco (1995) demonstra como cada pessoa interpreta e define sua
compreensao em relagdo aos fendbmenos cotidianos. O trecho mostra quando
especialmente, diante de culturas diferentes, pode haver uma interpretacdo variada
sobre um mesmo assunto. Ou seja, diante de um contexto cultural diverso, as

pessoas tendem a assimilar as situacdes de maneiras distintas.

Assim, como define Eco (1995, p. XIV),

um texto, uma palavra, uma vez separado de seu emissor (bem
como da intengdo do emissor) e das circunstancias concretas de sua
emisséao (e consequentemente de seu referente implicito), flutua (por
assim dizer) no vazio de um espaco potencialmente infinito de
interpretacdes possiveis.

Nessa perspectiva, de modos diferentes de interpretacdo, o autor ressalta que
os textos ndo devem ser interpretados segundo o que considera uma “utopia de um
sentido autorizado fixo, original e definitivo” (ECO, 1995, p. XIV). Segundo ele, “a
linguagem sempre diz algo mais do que seu inacessivel sentido literal, o qual ja se

perdeu a partir do inicio da emissao textual” (ECO, 1995, p. XIV).

Segundo o filésofo, um texto é uma “obra aberta”, bem como foi intitulado um
de seus livros, em 1962. Essa nocao de texto aberto permite a reflexdo de que todo
texto possui uma infinidade de leituras. E que é impossivel dizer qual a melhor
interpretacdo de um texto, mas € possivel dizer quais sé@o as interpretacdes erradas.

Um texto “aberto” continua, ainda assim, sendo um texto, e um texto
pode suscitar uma infinidade de leituras sem, contudo, permitir uma
leitura qualquer. E impossivel dizer qual a melhor interpretacdo de
um texto, mas é possivel dizer quais as intepretacdes erradas. No
processo de semiose ilimitada é possivel passarmos de um né
qualquer a qualquer outro né, mas as passagens sao controladas por

regras de conexdo que a nossa historia cultural de algum modo
legitimou (ECO, 1995, p. 81).

Assim, como sugere, “é através dos processos de interpretacdo que,
cognitivamente, construimos mundos atuais e possiveis” (ECO, 1995, p. XX). O

autor aponta que hd uma divisdo dos estudos da significacdo em dois enfoques



33

metodoldgicos que sdo: o0 gerativo — que prevé regras de producdo, e o

interpretativo - que prevé recepc¢ao de tais objetos.

Também fala sobre os trés tipos de intencdes que se articulam entre o autor,
obra e leitor para interpretacdo como pesquisa ou como imposi¢ao da intencdo do
leitor. Nessa tricotomia hermenéutica compreende-se interpretagdo como pesquisa
da intentio auctoris (autor); a interpretacdo como pesquisa da intentio operis (obra);

a interpretacdo como imposicéo da intentio lectoris (leitor). (ECO, 1995, p. XX).

De acordo com Eco (1995), nos ultimos tempos ha uma tendéncia, que o
autor define como privilégio, em perceber a intencdo do leitor como Unico critério de
definicdo do texto. Dessa forma, o fildsofo salienta que, ao considerar essa hipétese,
deve se articular um debate entre duas tendéncias, que séo: buscar no texto aquilo
que o autor queria dizer e buscar no texto aquilo que ele diz, independentemente
das inten¢des do autor. Ou seja, pressupondo a interpretacdo a partir do leitor, pode-

se imaginar que ele tenha a intencdo de buscar essas duas tendéncias.

Ao considerar a busca no texto por aquilo que ele diz, independentemente
das inten¢des do autor, é que, segundo Eco, pode-se pensar sobre as articulacdes
entre buscar no texto aquilo que ele diz relativo a sua coeréncia e ao sistema de

significacdo em que esta respaldado.

Para o semioticista italiano, este debate sobre o sentido do texto € de capital
importancia, porém nao pode sobrepor-se ao debate que precede, o enfoque
gerativo e interpretativo. O enfoque gerativo ndo pressupde as intencdes do autor,
mas sim a dindmica na qual a linguagem se coordena, criando sentido independente
da vontade do autor. Ja no enfoque interpretativo, pretende-se, a partir do ponto de
vista hermenéutico, buscar o que o autor queira dizer (0 que ndo é o objeto no
enfoque gerativo). Para Eco (1995), seria necessario estudar este cruzamento de

interpretacéo, geracao e a intencdo do autor, da obra ou do leitor.

O autor explica que a grande dificuldade para compreender as leituras é
estabelecer o que € necessario que pode ser aberto para a leitura ou ndo. E
esclarece que por mais que haja uma liberdade interpretativa, inicialmente nos
pautamos no sentido literal para entendimento dos textos. Exemplo disso é a forma

gue buscamos alcancar a compreenséo das figuras de linguagem, principalmente a
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metafora, em que a tendéncia é adotar essa normativa como forma de interpretacao
inicial. Dessa forma, geralmente, a maioria das definicbes s&o regidas inicialmente

pelo sentido literal.

Pode parecer que o género opinativo se confunde com o interpretativo. Para
Campos (2009, p. 5),
Enquanto o Opinativo parte da informacdo ou de um
pressuposto que configura uma hip6tese a ser provada,
desenvolvendo em seguida uma argumentacdo lbgica,
baseada em boa pesquisa, terminando com uma concluséo
persuasiva, o0 Interpretativo deixa para o leitor a decisdo de
acatar ou ndo a informacdo passada do modo mais claro e
mais explicativo possivel, sempre buscando a contextualizagédo

historica, o entorno do fato, os detalhes do acontecido ou
declarado, para ir além do meramente declaratorio.

Para Campos (2009), no jornalismo interpretativo, nota-se uma aproximagao
com o jornalismo investigativo porque existe a preocupacdo em investigar, mostrar
ao leitor as consequéncias que um fato pode gerar, estudando suas origens e
implicacdes, como, por exemplo: Noticiar o0 bombardeio dos cacas da Otan sobre
Kosovo, na lugoslavia, é informativo. Condenar esses ataques é opinativo. Analisar

causas e consequéncias da guerra no contexto europeu é interpretativo.

Segundo Erbolato (2002), o jornalismo interpretativo, em todas as suas
definicdes, possui a seguinte convergéncia de caracteristicas: explicacdo das
causas de um fato, localizacdo dele no contexto social (ou histérico) e suas
consequéncias; o que fugiria, dentro do jornalismo impresso diario, da

superficialidade das noticias.

Para Medina (1998), o género interpretativo perpassa pela investigacdo do
fato, suas significacdes indiretas e seu contexto. Uma noticia cientifica é jornalismo
informativo — mais um conteldo para consumir — e uma reportagem que amplie certo

conhecimento especifico € jornalismo interpretativo.

Dessa forma, o jornalismo interpretativo exige maior esforco e pesquisa do
jornalista para alcancar as informacdes, subsidios e fatos necessarios para levar ao
receptor. Ou seja, o profissional deve ir em busca de mais conhecimento que

agregue ao leitor. Nado se trata apenas de levar a informacgéo, deve fornecer mais
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dados para que esse receptor possa interpretar a luz do que foi fornecido pelo

jornalista.
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5 JORNALISMO POLITICO

David Easton (1965, apud COOK, 2004, p. 50) define interacdo politica da
seguinte forma: "O que distingue a interacdo politica de todos os outros tipos de
interacdo social, € que ela é predominantemente orientada a alocacao impositiva de

valores numa sociedade”.

A politica envolve temas que estdo em constante debate na sociedade
promovendo mudancas que impactam diretamente aos cidad&os. A politica se faz
presente no cotidiano das pessoas. Desta forma, no contexto politico atribui-se
valores ao exercicio da atividade, a cada trabalho desenvolvido, ao que pode ser
feito no futuro, permitindo, assim, uma sensacdo de que além de ser uma
responsabilidade social, ha também a sensacdo de uma responsabilidade moral e
ética com essa atividade.

Os jornalistas podem criar importancia e certificar a autoridade tanto quanto
refleti-la, ao decidir quem deve falar sobre o que e em que circunstancias (COOK,
2004). Na atividade politica, bem como em outras areas do jornalismo, pode haver a
interferéncia do profissional na importancia que é concedida ao conteudo. Essa
condicgdo é proporcionada devido as escolhas tomadas pelo jornalista. Elas séo fruto
do que se acredita e do que € relevante para cada um. Portanto, nem sempre o0 que
é importante para uns serd para outros. O jornalismo deve ser considerado ndo sé
como uma instituicdo, mas também como instituicdo politica; em outras palavras, 0s
jornalistas séo atores politicos (COOK, 2004).

Para Mota e Guazina (2010, p. 136), “o jornalismo politico sobrevive do
confronto entre partes e partidos”. Para haver jornalismo deve existir algo que
desperte o interesse do leitor sobre o assunto. No caso da politica, que se enquadra
em um ambiente de disputas, é possivel considerar a hipotese dos dois autores, ja
que é o confronto que resulta em contetdos a serem publicados. Sao as disputas
gue fornecem material para que se produza o conteudo jornalistico.

Se ndo houver noticias sobre as batalhas, escandalos, desvios de verbas ou
assuntos que envolvam o que cada politico tem realizado, pode ser que a noticia
seja observada como uma propaganda eleitoral, sem cunho jornalistico com

denudncias ou novas descobertas.
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O publico, ao ver noticias sobre esse tema, clama por novidades, e se essa
novidade envolver, por exemplo, apenas uma acao individual, é possivel que isso
produza menos impacto e haja uma comercializacdo menor do que noticias que
envolvam temas polémicos e que tratem de acusacbes e denuncias graves,
envolvendo a corrupcao.

O relacionamento jornalismo e politica é historicamente polémico e
paradoxalmente intercomplementar. Esse intercambio esta
permanentemente envolto em circunstancias de pressdes e
contrapressdes de bastidores, bem como nos interesses econdémicos
das empresas jornalisticas, ao mesmo tempo em que o imperativo de

informar bem é socialmente cobrado. O publico quer afirmacoes,
rejeita informag6es ou meios termos (BARRETO, 2006, p. 14).

Conforme Barreto (2006), algumas situagdes como pressdes e interesses
econdbmicos podem impactar no relacionamento entre jornalismo e politica. Mas o
autor lembra que o publico realiza o exercicio da cobranca da informagdo com
qualidade. Nesse sentido, o publico deseja informacdes confirmadas. Condicdo que
impde as empresas jornalisticas a buscar noticias que tragam a tona fatos
comprovados.

O exame da micro-relacdo entre o jornalista e sua fonte permite
observar o entrelagamento de praticas distintas, de agentes que
pertencem a diferentes campos e, portanto, se orientam na direcédo
de objetivos diversos. Contudo, devido a dindmica prépria de sua
integragdo, precisam incorporar em alguma medida a l6gica um do
outro. Sob pena de perder a fonte, o jornalista deve ponderar aquilo
gue publica, calculando seus efeitos sobre o campo politico; e fazer
concessdes aos interesses do outro, divulgando o destaque de
certas noticias (mas nunca ao ponto de comprometer a prépria
credibilidade). Ja a fonte, para manter seu acesso privilegiado a
imprensa, deve reconhecer o material que é util ao jornalista e,
sobretudo, manter a prépria confiabilidade diante dele, nao
transmitindo informacdes equivocadas em busca de beneficios de
curto prazo (MIGUEL, 2002, p.14)

Para Miguel (2002), deve-se ponderar as responsabilidades do jornalista e da
fonte, seguindo a logica da concessdo, sem haver comprometimento da
credibilidade do profissional, o jornalista pode calcular o que publica. A fonte possui
uma responsabilidade em transmitir somente contetdos veridicos e n&o deve
repassar informac¢des com o objetivo de beneficios de curto prazo.

Segundo Barreto (2006), o politico espera, deseja e busca sempre a apari¢cao

midiatica, movido pela necessidade de se manter apto a chegar ou a permanecer
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em situacdo de poder, quaisquer que sejam 0S seus motivos e convicgoes,
destacando-se, dentre esses:

A vaidade ou, em outras palavras, a necessidade de se colocar
pessoalmente, da maneira mais clara possivel, em primeiro plano.
[...]. O demagogo ¢ obrigado a contar com “o efeito que faz” — razéo
por que sempre corre o perigo de desempenhar o papel de um
histrido ou de assumir, com demasiada leviandade, a
responsabilidade pelas consequUéncias de seus atos, pois esta
preocupado continuamente com a impressao que pode causar aos
outros. De uma parte, a recusa de se colocar a servigo de uma causa
0 conduz a buscar a aparéncia e o brilho do poder, em vez do poder
real; de outra parte, a auséncia do senso de responsabilidade o leva
a sO gozar do poder pelo poder, sem deixar-se animar por qualquer
proposito. Com efeito, uma vez que, ou melhor, porque o poder € o
instrumento inevitdvel da politica, sendo o desejo do poder,
consequentemente, uma de suas forgas motrizes (WEBER, 1968, p.
107).

Ao longo dos anos, o jornalismo politico passou por inimeras transformacées
que impactaram no modo de veiculacdo da noticia. Na década de 50, as noticias
possuiam cunho opinativo e ndo havia a preocupacdo em informar sem motivacdes
pessoais. Dessa forma, havia um posicionamento politico nos noticiarios.

Até algumas décadas atras, os jornais, em sua maioria, tinham um
carater quase partidario. E dirigiam-se também a um leitor
razoavelmente partidarizado. Para um e para outro, a opinido era tdo
ou mais importante que a noticia. O leitor comprava o jornal
esperando encontrar uma cobertura afinada com seu viés politico —
ou, pelo menos, ndo muito distante dele. Ja o jornal buscava cativar
o leitor atendendo a essa expectativa (MARTINS, 2011, p.12).

Com o passar dos anos e a profissionalizagdo do jornalismo, passou-se a
entender que os veiculos devem realizar uma cobertura 0 mais isenta possivel, sem
escolher lados ou partidos politicos e apresenta-los a sociedade. Dessa forma, a
imprensa de opinido vem perdendo espa¢o no mercado.

Segundo Martins (2011, p. 15), ainda ha espaco para a imprensa de opiniao,
partidaria ou segmentada. Para o autor, sindicatos, associacfes profissionais,
movimentos sociais, grupos culturais e circulos de debates produzem e continuardao
a produzir regularmente publicacdes voltadas para o seu publico especifico, mas
com edicBes bem espacgadas, como semanarios, quinzenarios e revistas.

A cobertura de um veiculo de comunicacdo deve ser em face das
informacdes, e ndo de cunho opinativo. A andlise e opinido cabem ao publico leitor

que ir4 realizar sua reflexdo. A propagacdo de opinides pessoais e com objetivo
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partidario ndo representa, nos dias atuais, uma carcarteristica do jornalismo que
deve, sobretudo, cumprir com a divulgacao das informacdes, independente de linha
politica.

5.1 CARACTERISTICAS DO JORNALISMO POLITICO

No jornalismo é essencial saber comunicar-se bem e manter boas relacoes.
Ser um profissional da comunicacdo exige habilidades que podem n&o ser tao
necesséarias em todas as profissées. As relagcdes permitem um crescimento mutuo e
um desenvolvimento nas atividades que envolvem pessoas. Um comunicador nao
conseguira obter sucesso profissional se desejar trabalhar sempre sozinho e sem
auxilio.

A unido promove o crescimento que é fundamental, inclusive, para que o
trabalho possua um publico cativo. Um bom profissional € dotado ndo sé de
eficiéncia por uma capacidade intelectual, mas, também, por um bom equilibrio
emocional. Saber comunicar-se € compreender que o ser humano é repleto de
medos, anseios, vontades e desejos que podem ou nao satisfazer-se sempre. Por
isso, é preciso ter paciéncia, saber ouvir, conversar e trocar ideias sem pretender
impor a sua. Preconceito e julgamentos prévios ndo devem acompanhar jornalistas.

Um bom jornalista deve primeiro ouvir para saber contar as histérias. Uma
mesma historia pode ter varias versdes, por isso a importancia do jornalista em
humanizar as noticias e torna-las cada vez mais proximas do leitor. Sua funcéo é
essencial para o publico e para as fontes. Nao se pode esquecer que o jornalista
pode interferir em determinados rumos.

No ambito politico isso ndo € diferente. Manter boas relacbes é importante
para que se possa obter informacGes e buscar a confirmacdo e veracidade dos
fatos. Politicos sdo conhecidos e geralmente trabalham junto as comunidades.
Afinal, dependem de um bom curral eleitoral. Todas estas pessoas tém a sua
importancia com relagcdo a imagem de politicos. Por vezes, possuem informacdes
valiosas e até casos de denuncia, como, por exemplo, a compra ou troca de votos

por favores e vantagens em época de elei¢des.

Conversar todos os dias com muita gente, de todos os tipos, das
mais variadas origens e com os mais diversos interesses. Essa € a
regra numero um do jornalismo politico. Claro que ela vale para toda
e qualquer area de cobertura, mas, no caso da politica, vale mais
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ainda. Afinal, boa parte da politica resume-se a disputa entre as
diferentes versbées do mesmo fato. Politicos mentem muito — as
vezes até quando pensam falar a verdade - e poucos sao fontes
confiaveis. Mas tém acesso a muita informacdo — as vezes até sem
saber — e sao fontes imprescindiveis (MARTINS, 2011, p. 41).

No livro Jornalismo Politico, Martins (2011) faz uma comparacdo das
principais manchetes na eleicdo presidencial de 1950, em que Getulio Vargas
derrotou o brigadeiro Eduardo Gomes. Embora se observe uma mudanga na
maneira de veicular a informacdo com o passar dos anos, € possivel identificar
algumas semelhangas mantidas nos dias atuais. E o caso da revista Veja, analisada
neste estudo. No jornal o Diario de Noticias, de 6 de outubro de 1950, encontra-se a
seguinte manchete: “Progride a votagédo do Brigadeiro no Distrito Federal, em Minas
e Paraiba (em letras bem grandes). Continua vencendo em quase todos os estados
o sr. Getulio Vargas” (em letras bem menores). ( DIARIO DE NOTICIAS, 6 out. 1950
apud MARTINS, 2011, p. 9).

Considerando o exemplo, Martins (2011, p. 9) comenta que a “capa chega a
parecer peca de campanha eleitoral”. O jornalismo deve ser essencialmente pautado
pelos preceitos da ética. Com o passar dos anos, a politica passou a ser
profissionalizada e vista como negdécio rentavel. Conferindo, assim, importancia na
atividade jornalistica em politica, principalmente, para os préprios politicos que
utilizam a informacéo veiculada de acordo com o0s seus interesses, dessa forma,
podendo favorecer determinados candidatos, em detrimento de outros. Isso ocorre,

sobretudo durante coberturas eleitorais.

5.2 OS FATOS E AS NOTICIAS

O jornalismo politico, através de suas forcas, apresenta fatos dotados de
significados. Em alguns casos, sem as devidas apuragbes, para atender a
determinados interesses e para atender aos interesses de veiculos, o jornalismo

pode acusar sem haver a checagem necessaria.

Observa-se que a midia detém o poder de intervir no olhar do publico sobre

determinado fato. Pode, por exemplo, através de uma visdo equivocada, reproduzir
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um discurso que ajude a condenar perante a sociedade um individuo que sequer foi
a julgamento oficial.

Desta forma, a midia veicula a informacéo e atua com importante influéncia
politica, ja que ela tem condi¢cdes de determinar o que fard parte dos contextos
informativos e o que estara inserido na opinido publica®. A midia forma e participa
ativamente da opinido publica ao optar por alguns contetdos a serem divulgados em
detrimento de outros. A escolha das matérias e sua apresentacdo sdo formas que
evidenciam a linha editorial do veiculo e posi¢cdo tomada por ele.

Assim, a diversidade de informacgfes fica comprometida, ja que pode ocorrer
do veiculo ndo concordar com determinada publicacdo e podera ndo divulga-la. Isso
ocorre com politicos e partidos que possuem pouca notoriedade, e, portanto,
consolida-se cada vez mais uma sociedade que nao abrange uma pluralidade de

conhecimentos em todos os ambitos.

Paradoxalmente, a midia é também uma fonte importante de poder
politico, econdbmico e social e pode ser utilizada para concentrar
poder. A escolha das matérias e a apresentacdo de ideais
normativos nos textos jornalisticos, ao serem confrontados com a
realidade empirica, fazem com que a midia seja mais do que um
veiculo de expresséo da opinido publica, ela participa ativamente na
sua formagdo. A tomada de posicdo da midia — ou, pelo menos, de
certos canais midiaticos — tem entdo consequéncias politicas muito
importantes. A concen-tracdo da midia ndo s6 pode limitar o
pluralismo social, mas também as oportunidades de expressao
politica de certos setores (MOTTA, 2002, p. 13).

Conforme Guazina (2015, p. 4) a desconfianca ndo € somente em relacao a
politica, mas a qualquer discurso de poder, inclusive o discurso da midia. Como
ocorre de diversas formas no ambito jornalistico. Por exemplo, ao divulgar uma
noticia que contenha informag¢des que possam colaborar para prejudicar a imagem
de um politico, a midia esta desempenhando seu papel de informar e a0 mesmo
tempo sendo um disseminador daquela imagem negativa do personagem. E ainda
que essa seja a funcdo dos veiculos de comunicacdo, ou seja, tornar de

conhecimento publico fatos relevantes a sociedade, a frequéncia alta de informacdes

> Entende-se por opinido publica a opinido predominante na sociedade (ou em seu segmento mais
ativo e participativo) em um determinado momento. N&o se confunde com a prépria sociedade, cujos
interesses, objetivos e definicdes sdo permanentes e consolidados. (MARTINS, 2011, p. 30).
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sobre determinado assunto, geralmente com a mesma imagem (no caso dos
politicos, imagem negativa), introduz na visdo do publico aquilo como verdade. De
forma que, o publico, ao ver muitas noticias sobre corrupacdo relacionadas a
politica, passa a desacreditar dela.

Frequentemente ha também a divulgacdo de acBes que demonstram
corrupcdo de partidos, entre outras maneiras que podem contribuir para uma
desconfianca da sociedade na politica. Ao desacreditar da politica, a sociedade
possivelmente passa a consumir cada vez menos produtos relacionados a essa
tematica. E, assim, cresce a necessidade de desenvolver conteidos com frases de
efeito e imagens com destaque que despertem a atencéo do publico.

Embora a divulgacdo dos fatos seja provocada pela existéncia deles, é de
responsabilidade da midia o modo como se veicula a informacéo. Isto interfere na
capacidade de compreensdo do leitor. “(...) a desconfiangca na politica € um dos
valores caracterizadores da cultura politica” (GUAZINA, 2015, p. 45). Guazina

explica sobre a influéncia da midia para influenciar a desconfianca na classe politica:

Neste caso, a confianca na classe politica teria declinado em virtude
da influéncia da midia em disseminar valores negativos relacionados
aos politicos, por meio da ideologia profissional, do escéndalo e dos
erros que séo inerentes as noticias. A desconfianca, portanto, seria
uma espécie de efeito colateral do predominio da imagem negativa
dos politicos e da contradi¢cdo entre o conflito como valor jornalistico
e a busca de consenso como valor politico (GUAZINA, 2015, p. 48).

As noticias existem porque sao resultado de um fato que as desencadeou.
Através da interpretacéo dos leitores, o que foi noticiado toma propor¢des diferentes
de acordo com a realidade e bagagem cultural de cada um. Pode se remeter, por
exemplo, que a condi¢do de envolvimento dos politicos em escandalos faz com que
uma pessoa, ao ver a noticia sobre esse tema, conduza o seu pensamento a uma
relacdo de inumeros significados negativos.

A noticia € um produto real que faz referéncia a algo exterior a ela
(por isso é um simbolo). O texto jornalistico, como qualquer texto de
literatura, € um “referente”. Assim, todo texto informativo “se refere” a
um fato sem ser o proprio fato, dai sua dimenséo ficcional. O fato, o
real a ser codificado, “o visivel também nao é um sentido mudo, um
significado de poténcias que se atualizaria na linguagem” (DELEUZE,
1977, p. 71).
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O conhecimento obtido pelos cidaddos sobre assuntos que tratam de politica
passam geralmente pela interferéncia dos meios de comunicacdo. (GUAZINA,
2015). Sendo assim, pode-se observar que 0S meios de comunicacdo possuem
responsabilidade sobre o que € noticiado. Noticias sobre politica devem ser
contextualizadas e levadas a um cenario que se possibilite maior compreenséo. E
um dever jornalistico tornar claro e de facil etendimento o conteddo apresentado ao
publico. Seja em jornais impressos, revistas, telejornais, radios, on-line, entre outros,
o jornalista deve transmitir a noticia de forma clara. Assim, mesmo noticias
carregadas com jargbes da profissdo e conceitos mais complexos devem ser
esclarecidos, possibilitando que a sociedade obtenha conhecimento e esteja
informada sobre os assuntos que a atingem.

Dessa forma, pode haver uma intervengdo da midia no entendimento sobre
as noticias. Tratando-se de denuncias, essa no¢do de mediacdo toma propor¢cdes
ainda maiores, ja que na ansia de garantir a noticia exclusiva e mais rapida, faz-se o
uso de depoimentos nem sempre apurados, o que pode constituir uma noticia que

induza a um pensamento inveridico sobre o ocorrido.

Ainda que esta explicacdo tenha muitas limitacdes, devemos levar
em conta que, no caso da politica nacional, as experiéncias que a
maioria dos cidaddos tem em relacdo aos poderes Executivo,
Legislativo e Judiciario, nas mais altas instancias e em casos de
dendncias de corrupcdo, por exemplo, passam, necessariamente,
pela mediacdo dos meios de comunicacao (GUAZINA, 2015, p. 48).

Os veiculos de comunicacdo possuem grande interesse nas reportagens
envolvendo delncias sobre todos 0s assuntos porque contém alto interesse publico
e vendem, aquecem a comercializacdo dos produtos jornalisticos. Fazer o
acompanhamento do assunto quando se trata de uma denuncia € algo que desperta
o interesse dos leitores que anseiam por justica. Este acompanhamento sobre casos

de corrupcéo promove uma sensacao de lisura, com os principios da lei.

5.3 A CAPA E O PUBLICO LEITOR

O jornalismo, para se manter vivo, precisa aproximar-se de seu leitor pelo
conteldo apresentado. E importante observar que o publico ndo deve ser
persuadido somente pela informagdo, mas também pela maneira que séao

conduzidas as noticias no veiculo. Se a informacg&o for considerada relevante do
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ponto de vista jornalistico, estara presente na maioria das midias®. Porém, cada

veiculo possui uma maneira propria e caracteristica de informar, fator que contribui

para a formacao de um perfil em comum de leitores ou espectadores.
Pelo papel que desempenham na sociedade, jornais, televisbes e
revistas sé@o palco de intensa luta politica. Ministros, parlamentares,
autoridades, assessores, empresarios, dirigentes sindicais,
representantes de ONGS etc. estdo o tempo todo tentando vender
seu peixe ou reclamando de alguma matéria - em suma, buscando
influenciar o tom do noticiario. De alguma forma, € claro, essas
pressbes acabam absorvidas no processo de tomada de decisoes,
mas, de modo geral, passam pelo filtro de critérios jornalisticos. Ndo
€ porque determinado ministro pede a retificacdo de uma noticia que
ela seré feita. E preciso que o aquério seja convencido de que um
erro jornalistico foi cometido e o leitor, mal informado. Ndo € porque
o senador fulano de tal quer ser entrevistado que ele o sera. E

preciso que tenha algo relevante a dizer sobre um assunto que seja
noticia (MARTINS, 2011, p. 21).

Os embates politicos sdo formas de pressdes que tém origem nas disputas
por ideias. Na intencédo de uns obterem vantagem sobre 0s outros, um recurso muito
utilizado pelos politicos é a aparicdo na midia. Dessa maneira, com o intuito de ter
sua imagem destacada nos jornais, eles buscam a aproximag¢ao com os jornalistas e
acompanham o que é divulgado sobre o seu desempenho e suas acdes. Assim,
caso ocorra algum erro de informacdo, os politicos exigem imediatamente uma
retificacdo, zelando por sua imagem.

A correcdo s6 ocorre, no entanto, se o veiculo considerar que realmente
houve um equivoco em sua divulgacdo. Caso contrario, o politico precisa recorrer a
justica. Independentemente de interesses particulares, os jornalistas devem noticiar
0 que é verdade, e ndo o que convém aos envolvidos.

Ao conhecer o publico leitor é possivel atingir a fidelizagdo. Assim, pode ser
gue uma pessoa passe a ler uma revista com frequéncia por apreciar o texto, a
imagem, entre outros elementos que estdo presentes na construcdo da noticia,
constituindo-se uma forma de fazer jornalismo especifica de cada veiculo.

Isso ocorre, por exemplo, com quem decide tornar-se assinante porque esta
adquirindo um material mesmo sem té-lo visto antes. A assinatura de uma revista

representa uma confiangca e concordancia com o que a empresa oferece. Quando

6 As noticias séo selecionadas de acordo com os critérios de noticiabilidade.
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uma revista atinge um nivel de publico satisfatorio e fiel, reproduz, na maioria das
vezes, a mesma maneira de noticiar, tornando sistemética sua producéo.

As revistas, como em outras midias, produzem seu conteudo visando
alcancar o maior numero de leitores. Seu principal objetivo € comercializar o
produto. Portanto, nem sempre € possivel obedecer as regras jornalisticas como,
por exemplo, evitar o uso de adjetivos e ser mais objetivo.

No caso especifico das revistas, as caracteristicas que usualmente
identificam o discurso jornalistico sdo, muitas vezes, atenuadas em
favor de uma narrativa mais flexivel, como alteracdo de lides,
adjetivacdes ou uso de advérbios, geralmente ndo recomendaveis
pelos manuais de redacéo jornalistica (NASCIMENTO, 2002, p. 62).

A capa € um dos elementos que possui maior poder de atracdo em uma
revista. Esta na frente e de facil acesso as pessoas que passam na rua e veem nas
bancas, ou enquanto aguardam na fila do supermercado. Entre outras formas de
popularizacéo, a capa da revista € sem duvida a melhor delas. Expostas em bancas
de jornais, as capas s&o vistas por milhares de pessoas. E a partir dela que o leitor
poderd ter interesse em ler as reportagens.

Para Scalzo (2009) a capa tem a funcdo de conquistar e convencer, como

uma espécie de “seducao” do leitor.

Uma boa revista precisa de uma capa que a ajude a conquistar
leitores e os convenca a leva-la para casa. Capa, como diz o
jornalista Thomaz Souto Corréa, “é feita para vender revista”.
Por isso, precisa ser o resumo irresistivel de cada edi¢do, uma
espécie de vitrine para o deleite e a seducéo do leitor
(SCALZO, 2009, p. 62).

A distribuicdo dos elementos visuais deve ser planejada em todas as paginas.
A capa é o primeiro contato do leitor nas bancas ou na internet e deve vender a

revista, por isso é extremamente importante ser bem-feita.

Embora a percepcdo da imagem seja totalizante, com a participacdo
e mutua interferéncia entre os elementos que a compdem, a leitura
nao é absolutamente sincrénica, principalmente diante dos varios e
diferentes codigos que fazem parte da mensagem. Em uma pagina
de jornal, por exemplo, os titulos, o corpo da matéria e as legendas —
todas as expressdes do mesmo cddigo verbal — séo lidos de forma
diacrdnica. A importancia que a visualidade de cada um desses
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elementos adquire define o papel e a ordem na sequéncia da leitura
(GUIMARAES, 2003, p. 68).

A escolha das cores, fontes, imagens, todos esses elementos devem ser
trabalhados rigorosamente, permitindo ao leitor clareza na identificacdo. Se a
informacédo nao estiver clara e facil de enxergar, por exemplo, se usar cores que
dificultem a leitura, poder& haver a perda de muitos possiveis leitores.

Para o jornalismo visual, € importante dar visibilidade tanto para a
participacao de cada codigo na formacdo da mensagem, quanto para
0 todo. E importante ndo perder a nocdo de que os diversos
elementos da composicdo da noticia nas paginas de jornal e de
revistas ou nas telas do jornalismo televisual e do on-line formam
conjuntos aparentemente coerentes, mas que, muitas vezes, tal qual
a “modulacdo” da mensagem verbalizada oralmente e o tom geral
produzido pelos elementos visuais da noticia, ndo correspondem a
informacéo declarada (GUIMARAES, 2006, p.108).

Conforme aponta Guimardes (2006), € preciso compreender o contexto da
informacéo e quais fatores influenciam para a producédo do contetdo. E pela capa
gue muitas pessoas irdo despertar o interesse em adquirir o exemplar da revista. Por
isso, geralmente é na capa que se faz o uso de expressdes chamativas que
rapidamente despertam a atencdo do leitor. Por essa razdo, os adjetivos, embora
nao recomendados no jornalismo, sdo muito usados em capas de revistas. Eles sdo
de facil entendimento e produzem um efeito rapido de propagacao de ideias.

Na maioria dos casos, ndo basta apenas dar a noticia, ou seja,
transmitir a informac&o factual mais recente. E necessario qualifica-
la, relaciona-la com outros fatos, explicar suas causas e avaliar suas
possiveis consequéncias. Em suma, € preciso entregar aos leitores
nao apenas a noticia, mas também o que esta por tras e em volta da
noticia. Dito de outra forma, é preciso explicar, analisar, interpretar o
gue aconteceu (MARTINS, 2011, p.19).

Quando h& uma contextualizagdo da noticia, um maior aprofundamento, uma
explicagdo que relaciona fatos e outros elementos, é possivel que se garanta uma
maior compreensédo e atencao do leitor. Isso ocorre porque o ser humano é dotado
de conhecimentos diversos e experiéncias que se contemplam pelo que leu, ouviu,
assistiu na televisdo, estudou e conversou. Essas sdo algumas formas que

contribuem para o enriquecimento da cultura dos leitores de jornais e revistas.
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Assim, a partir da juncdo de diversos elementos para explicar um mesmo fato,
possibilita-se ao leitor um maior entendimento da noticia, construida por diversas
perspectivas. Essa forma de construgdo pode também ser relevante para aumentar
0 numero de leitores porque um conteudo explicativo tende a ser mais acessivel ao
publico em geral.

A revista Veja possui grande notoriedade especialmente por suas capas que
geralmente, ficam muito conhecidas. E, atualmente, cada vez mais nas plataformas
digitais e redes sociais. Em geral, as capas sédo dotadas de cores que chamam a
atencdo e despertam o interesse do leitor. A revista possui uma pratica em exibir
exemplares que se destacaram ao longo dos anos desde a sua primeira edicao, e
atua com as mesmas caracteristicas desde o seu surgimento. Ou seja, exibe
edicbes monocromaticas como de praxe e com uma chamada de capa incluindo
palavra ou expressao que se complementa com as cores e imagem com 0 objetivo
principal de despertar o interesse do leitor. Luciano Guimaraes (2000), explica desde

0 principio como ocorre a estrutura da capa de Veja:

Desde que surgiu em 1968, a revista Veja aposta em uma estrutura
de capa monotemética: uma foto ou uma ilustracao de fundo e uma
chamada ( manchete que sintetiza o0 assunto e que pode ser formada
apenas pelo titulo ou ter acompanhamento de outros elementos
verbais caracteristicos do jornalismo, como subtitulo, legenda,
chapéu — que é uma palavra ou expressdo que antecede o titulo
para, indicando o assunto, conduzir a leitura da chamada) e,
eventualmente, um segundo assunto em destaque na tarja diagonal
no seu canto superior esquerdo (conhecido como orelha).
(GUIMARAES, 2000, p.123-124).

O autor explica a importancia e significado das cores como mediadoras de
significados e recepcéo. E para Guimaraes (2003), assim como a midia utiliza outros
cbdigos, deve-se pensar a propria expressado das cores como uma estrutura que se

adapte ao veiculo/suporte da comunicacao, aos objetivos e as intencdes dos meios

de comunicacao e ao meio cultural no qual é gerada e no qual atua.

A cor, é certamente, um dos mediadores signicos de recep¢do mais
instantdnea na comunicacdo jornalistica e, mesmo assim, sua
expressdo ndo vem sendo utilizada com muita eficiéncia e respeito
aos critérios que definem o jornalismo de qualidade. Como a
expressao das cores é também construida sobre a estrutura dos
cédigos culturais, entendo que a recepcao eficiente da informacéo
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cromatica em veiculos jornalisticos depende de informacdes externas
a prépria cor, como a contextualizacdo da informacao, o estudo do
ambiente cultural, as diretrizes e os paradigmas que direcionam
consciente ou inconsciente a utilizacdo das cores nas informacbes
veiculadas (GUIMARAES, 2003, p. 21).

Dessa forma, as cores representam significado ao conteido que o veiculo
pretende produzir ou a mensagem que quer transmitir ao leitor. A escolha das cores
esta interligada com a intencdo do meio de comunicacdo. Conforme cita Guimardes
(2003), na pesquisa apresentada em sua obra, € possivel abordar mais
especificamente o uso da cor-informacé&o e criar um instrumento tedrico para analise
e elaboracao de produtos jornalisticos que utilizam imagens e cores.

O autor explica que a cor é informacdo quando é possivel organizar e
hierarquizar outras informacdes, ou atribuir a elas algum significado:

[...] as cores nos textos visuais, especificamente no jornalismo,
desempenham func¢des que podem ser separadas em dois grupos: 1.
Compreende relagdes sintaticas e taxiondmicas, com principios de
organizacdo paradigmaticos, como organizar, chamar atencdo,
destacar, criar planos de percepc¢do, hierarquizar informacoes.
Também podem ser de natureza semantica, as chamadas sintaxes
conceituais 2. Compreende relacdes semanticas, com fungédo de
ambientar, simbolizar, conotar ou denotar. Portanto, as cores podem
também transferir significados e valores a informacdo. Quando a cor
desempenha essas fungbes, € considerada como informacgéo
(GUIMARAES, 2003, p. 29).

Portanto, neste estudo as edicdes da revista Veja serdo analisadas entre
outros requisitos, a partir dos elementos das cores elencadas especialmente para as
capas.

Santaella (2005) afirma que a imagem por si mesma tem o poder de transmitir
uma determinada informacdo. E quando essa imagem estd associada a uma
mensagem ou pela linguagem verbal, ela ganha uma riqueza informativa que a
dimensiona para uma melhor e eficaz compreenséo da informacao.

Com o avanco da tecnologia e as possibilidades de acesso aos contetdos em
diversas plataformas como smartphones, tablets e notebooks, é cada vez mais
frequente o acesso das capas de revistas em formatos diferentes e ndo somente
através do impresso ou assinatura no formato digital. Dessa forma, as ferramentas
nao s6 ampliam o acesso do conteudo, como também concedem novas maneiras de

interacdo no ambiente digital.
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Santaella (2013) fala do leitor das telas eletronicas:

esse leitor das telas eletrbnicas esta transitando pelas infovias
das redes, constituindo-se um novo tipo de leitor que navega
nas “navega nas arquiteturas liquidas e alineares da hipermidia
no ciberespaco, espaco este constituido do conjunto de redes
de computadores interligados por todo o planeta (SANTAELLA,
2013, p. 28).

Santaella (2013) classifica os leitores em trés tipos: o contemplativo, da era
do livro impresso e da imagem expositiva, fixa. O leitor movente, um tipo de leitor
gue foi se ajustando aos tempos modernos, ocasionado pela aceleracéo capitalista.
Esse tipo de leitor € o que foi se adaptando aos ritmos de atencdo que passa com
igual velocidade do fixo para movel. Para a autora, pode se afirmar que o leitor
movente preparou a sensibilidade perceptiva humana para o surgimento do leitor
imersivo, que navega entre os nds e conexdes alineares de espagos informacionais
da internet. O leitor imersivo é aquele que inaugura uma nova forma de ler. E um
leitor conectado com o mundo digital e interage com textos imagens e sons. Para
Santaella, esse leitor busca, encontra, relaciona, associa e compara fragmentos de
informacdo com uma velocidade inusitada, compondo e interpretando uma
mensagem intersemidtica, composta de elementos sonoros, visuais e textuais.

Portanto, para a autora a internet tornou-se um hiperespaco plural, no qual
sdo produzidas, publicadas, distribuidas e consumidas mensagens de multimidia.
Gracas a explosao das redes sociais, 0s principios baseados em troca, participacao,
colaboracdo e compartilhamento expandiram-se notavelmente (Santaella, 2013, p.
273).

Assim, as revistas (especialmente as capas), passaram a ser utilizadas como
uma imagem, compartilhada nas redes sociais, A capa de uma revista pode ser
facilmente acessada através de redes sociais ou pela busca em navegadores. Esse
amplo acesso, faz com que na maioria das vezes as edicdes figuem mais
conhecidas e populares. Promovendo em muitos casos distorcbes sobre
determinado assunto, haja vista, que nem todos adquirem a edicdo completa, e
portanto, ndo possuem acesso a matéria na integra, complementar ao texto de capa.
Assim, o publico pode muitas vezes nortear a sua interpretacdo e posicionamento
dos assuntos apenas pela interpretacédo inicial da capa que é amplamente divulgada
em redes sociais, pode ser visualizada com facilidade e exige menor tempo de

dedicacéao para leitura e investimento financeiro.
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6 ETICA

“Mas o que é ética afinal?” Definir o que é ética pode n&o parecer, mas nao é
uma tarefa muito facil. O motivo € simples, porque o que é correto para um pode nao
ser para outro. E, por isso, 0 que é ético para um pode ndo ser para outros e vice-
versa. “Se vocé teve uma boa educacdo em casa, significa fazer o que seu pai e
sua mae diziam-lhe que estava certo, e nao fazer o que diziam que estava errado.
Em tese, é simples. Na vida real, porém, costuma ser bem mais complicado”
(MARTINS, 2011, p. 24).

A  ética, portanto, deve acompanhar todos o0s profissionais
independentemente da profissdo que exercam. A ética é uma espécie de regras
estabelecidas na sociedade. Para que se tenha um convivio sadio é necessario que
haja normas que garantam uma harmonia e respeito entre as pessoas.

N&o ha uma ética especifica no jornalismo politico. Na verdade, n&o
hd sequer uma ética especifica do jornalismo. Todos nos,
independentemente da profissdo, idade, sexo, cor da pele, posicdo
social, grau de instrucdo etc., buscamos seguir certos valores morais
e obedecer a determinados padrées de conduta em nossa atividade
diaria. Isso vale para o jornalista, o advogado, o médico, o
funcionério publico, o mecénico, o encanador, o motorista ou o
policial. Ndo h& uma ética particular para cada segmento profissional.
O que varia sdo as situagbes de risco, 0s tipos de tentacdes e
pressdes, 0s mecanismos de recompensa e punicdo. O responsavel
pelo departamento de compras de uma empresa mexe com muito
mais dinheiro do que um cobrador de 6nibus — as situacdes de risco
séo diferentes -, mas, em tese, os dois devem seguir a mesma regra
moral: ndo roubar (MARTINS, 2011, p. 24).

Conforme aponta Martins (2011), os jornalistas respondem silmulta-neamente
a numerosas lealdades no exercicio da profissdo. Uma delas, que cabe aqui
salientar, é a “Lealdade a Sociedade”. Segundo o autor, o jornalista deve lealdade a
sociedade, que espera receber informacao fidedigna, correta e isenta. Assim, em
prol de uma comunicagao justa e de qualidade, o jornalista deve exercer a profissao

buscando néo sofrer interferéncias externas e motivagdes pessoais.

Pode parecer piegas, mas o jornalismo s6 existe como missao:
informar a sociedade para que ela, bem informada, possa tomar suas
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préprias decisbes da melhor maneira possivel. Se esse principio
estiver claro, ficara mais facil resolver os eventuais conflitos de
lealdades ( MARTINS, 2011, p. 28).

Se a missdo do jornalismo é informar a sociedade para que ela tire suas
préprias conclusdes, entdo, esta informacdo deve conceder espacos para todos 0s
envolvidos. Para que, assim, com elementos suficientes e a versdo de todos o0s
lados, o leitor possa desenvolver sua propria reflexdo. Uma reportagem contendo
informacdes e elementos bem apurados geralmente é debatida na sociedade. Esse
debate € importante para o0 crescimento e perpetuacdo dos veiculos de
comunicacdo. O debate promove e desperta o interesse dos leitores pelo veiculo
gue o informou. Assim, as noticias sdo destacadas nos veiculos de informacéo e o
proprio veiculo também recebe destaque.

A realidade que conhecemos resulta da edigcdo do mundo. Essa parte
construida, reelaborada pelos “produtores” dos meios (empresarios,
profissionais de midia, donos do aparato tecnolégico, entre outros),
pode ser, muitas vezes, tdo pequena e tdo plena de interpretacdes
implicitas ou explicitas que se distancia extensamente do fato
“narrado”, procurando atender aos objetivos tanto dos que detém os
meios de comunicacdo como, no afa de agradar ao publico, atendé-
lo no que Ihe é mais caro: o espetaculo e a satisfacdo dos
esteredtipos morais ultrapassados. (BARROS FILHO, 2008, p. 7).

Como aponta Barros Filho (2008), esta edicdo do mundo, feita por
empresarios, donos de midia, pode ndo transmitir a realidade como ela é. A relagéo
do leitor com sua interpretacdo da realidade pode afetar diretamente sua opiniao
sobre os fatos e, portanto, a decisdo sobre posi¢des politico-partidarias. A revista
pode influenciar na decisdo do leitor, ao determinar a maneira como produz a

informac&o.

(...) a comunicagdo, ao construir a realidade, ndo o faz de maneira neutra,
asséptica. Muito pelo contrario. Essa construcdo é feita dentro de uma
dimenséo valorativa, isto &, juntando juizos de valor as noticias. Uma noticia
nunca € dada friamente. Vai sempre embalada em valores, com cheiro de
“bom-mau” (GUARESCHI, 2014, p. 131).

Dessa forma, pode-se dizer que um fato, quando noticiado, possui atrelado as
condicbes de producdo valores pré-estabelecidos que fazem parte de uma
construcdo ideolégica. Os aparelhos ideoldgicos sdo aqueles aparelhos, ou

mecanismos, que na sua funcdo de manutencao e reproducéo das relacbes numa
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sociedade usam a persuaséao, a cantada, isto €, a ideologia (GUARESCHI, 2014, p.
87).

Motta (2003) nos lembra de que as andlises pragmaticas da comunicacao
jornalistica devem partir do pressuposto de que a noticia pretende ser um relato
objetivo do real, que utiliza elementos de linguagem para reivindicar um relato
sempre proximo ao referente empirico que narra, pois essa € a maxima que rege a
linguagem jornalistica. Mesmo assim, é preciso observar as significacdes simbolicas,
‘na revelacdo dos conteudos implicitos ou explicitos que contribuem para uma
percepcao mitopoyética das noticias” (MOTTA, 2003, p. 10).

Com o0 avanc¢o das novas tecnologias, o jornalismo tem buscado reinventar-
se. Para Christofoletti (2008) é necessério, contudo, preservar a sua funcéo social, a
responsabilidade social que € intrinseca, mantendo a qualidade técnica, ética e
interesse publico. Para o autor essas sdo as bases de sustentacdo para o

jornalismo.

Qualquer que seja o conceito que o jornalismo busca para si, nesse
auto resgate ou reinvencao, ndo pode deixar de reforgar sua funcéo
social nem se desprender da responsabilidade social que lhe é
propria, nem se esquecer da qualidade técnica, ser exercido sem
ética ou distanciar-se do interesse publico. Se descartar essas
bases, perde as raizes que o sustentam. (CHRISTOFOLETTI, 2008,
p. 102).

Para Bucci (2000):

O jornalismo ja € em si mesmo a realizacdo de uma ética: ele
consiste em publicar o que outros querem esconder, mas que o
cidaddo tem o direito de saber. Isto é a noticia: a informacao que,
uma vez revelada, afeta as expectativas do cidaddo, do consumidor,
do homem e da mulher comuns quanto ao mundo que 0s cerca,
guanto ao futuro ou quanto ao passado. Noticia ndo é apenas uma
‘novidade’. E uma novidade que altera o arranjo dos fatos, dos
poderes ou das ideias em algum nivel. A noticia incide, portanto,
sobre as relagbes humanas: ela é socialmente noticia. Ou nao é. O
jornalismo nao lida prioritariamente, portanto, com a ‘divulgagéao’ de
relatos. Ao contrério, sua justificativa é descobrir segredos que néo
se quer divulgar (BUCCI, 2000, p. 42).

Do ponto de vista jornalistico e social, é benéfico quando se permite uma
matéria realizar uma cobertura que envolva todos os lados, neste caso, havera uma
pluralidade de leitores. E isto & suficientemente importante para que 0s jornais

entendam que nao é preciso atender a um grupo determinado ou segmento de
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classes. Contudo, na maioria das vezes, as pessoas compram a revista tendo
ciéncia da linha editorial do veiculo, que, no caso da Veja, € a defesa do liberalismo,
com a menor influéncia possivel do Estado.

Ao adquirir o material das bancas, o leitor geralmente sabe se aquele veiculo
€ contra ou a favor do governo, se defende algumas causas etc. Esta analise é
possivel ser realizada a partir da posicdo que se observa nas reportagens de Veja.
Ou seja, em outro veiculo, dependendo da sua perspectiva editorial, por exemplo,
pode-se divulgar as noticias relacionadas ao governo sem que O ataque com
veeméncia. Assim, muitos leitores buscam o que desejam a partir de suas
afinidades.

Mesmo que o cendrio seja de denuncias de corrup¢do e situacdes revoltantes
que acometem a sociedade, muitos veiculos prezam por divulgar as noticias sem
expor em acusacdes os envolvidos até que se prove sua culpa. E necessario, ainda,
atender a um publico que necessita de informacéo para conviver em sociedade, e
pode ndo estar interessado na opinido do jornal. Este publico pode pretender ler as
noticias para realizar a sua propria analise. E ndo deseja receber a noticia de forma
orientada para um ou outro lado.

E um leitor que quer adquirir a sua revista e que pretende, com isso, estar a
par do que se passa no mundo. E, ainda, se possivel for, desenvolver uma anélise
critica do que foi lido. Se um jornal ou revista obtiver leitores que de uma leitura
solitaria, compartilhem e conversem sobre as noticias daquele veiculo, esse, sim,
devera sentir-se satisfeito e com o dever cumprido. Por mais singela que pareca,
uma andlise, fruto de uma matéria de jornal ou revista, que permita a conversa no
convivio social, esta atingindo o seu objetivo. Fomentar o debate em sociedade é
muito importante no ambito jornalistico.

Uma informacédo bem apurada é importante também porque € mais facil que
uma pessoa transmita o que leu e suas percepc¢des sobre o conteddo quando ha no
conteudo apresentado uma boa checagem de informacdes. Ao contrario disso, uma
noticia pouco apurada tende a ser vazia de significados e ndo motiva a leitura e sua
propagacdo. A apuracdo fundamenta e proporciona elementos que podem ser
discutidos e passados adiante. Para o jornalismo, a informacédo transmitida da

maneira adequada € importante, e isso so € possivel quando as informacdes estao
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claras. Vale lembrar que as fontes conferem credibilidade ao que esta sendo
noticiado, o testemunho é uma forma de o fato parecer mais real e verdadeiro.

Bucci (2000), fala sobre a ética jornalistica e os parametros necessarios para
se tomar as decisfes na profissao.

Se tudo se resumisse a separar o licito dos ilicitos, a ética jornalistica
seria uma trivialidade. Sua matéria-prima, porém, ndo é essa, mas &
fornecer ao profissional alguns parametros que o ajudem a tomar
uma decisdo entre duas alternativas igualmente licitas ou entre o
certo — e o certo (BUCCI, 2000, p. 27).

Nessa perspectiva, 0 Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007)
cumpre a funcdo de desenvolver critérios para possibilitar op¢cdes de tomada de
deciséo do profissional.

E indispensavel ouvir a versdo do maior nimero de pessoas envolvidas e,
especialmente, daquelas que sdo alvo de acusacdes. Conforme se pode observar
no Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007), Capitulo 1l - Da
responsabilidade profissional do jornalista, artigo.12:

| - Ressalvadas as especificidades da assessoria de imprensa, ouvir
sempre, antes da divulgacéo dos fatos, o maior nimero de pessoas e
instituicdes envolvidas em uma cobertura jornalistica, principalmente
aquelas que sdo objeto de acusagbes nao suficientemente
demonstradas ou verificadas; (FEDERAQAO NACIONAL DOS
JORNALISTAS, 2007).

Eugénio Bucci, fala que a principal funcdo da existéncia dos veiculos de

7 b

comunicacdo é o cumprimento do direito a informacdo para a manutencdo da
democracia. O autor complementa ressaltando a forte atuacdo da imprensa, de
forma independente incentivando debates na sociedade:

Jornais, revistas, emissoras de radio e televisdo dedicados ao
jornalismo, assim como os sites informativos na Internet, nada disso
deve existir com a simples finalidade de gerar empregos, fortunas e
erguer os impérios da midia; deve existir porque os cidaddos tém o
direito a informagdo [...]. Sem que esse direito seja atendido, a
democracia ndo funciona, uma vez que o debate publico pelo qual se
formam as opinides entre os cidadaos se torna um debate viciado.
Por isso a imprensa precisa ser forte, independente e atuante. E
verdade que a atividade jornalistica se converteu num mercado, mas,
atencdo, esse mercado € consequéncia, e ndo o fundamento da
razdo de ser da imprensa (BUCCI, 2000, p. 33).
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O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007) prevé que a divulgacéo
da informagdo deve ocorrer de forma correta e livre de interesses politicos e
econdmicos. E a producdo e divulgacdo da informacdo deve se pautar pela
veracidade com objetivo de atender o interesse publico. De acordo com o Capitulo |

— Do direito a informacéao:

| - a divulgacdo da informacédo precisa e correta € dever dos meios
de comunicacdo e deve ser cumprida independentemente da linha
politica de seus proprietdrios e/ou diretores ou da natureza
econdmica de suas empresas; (FEDERACAO NACIONAL DOS
JORNALISTAS, 2007).

Il - a producdo e a divulgacédo da informacdo devem se pautar pela
veracidade dos fatos e ter por finalidade o interesse publico;
(FEDERACAO NACIONAL DOS JORNALISTAS, 2007).

Eugénio Bucci destaca o papel da imprensa no exercicio da ética ao se
estabelecer uma relagédo de confianca. Segundo o autor, o jornalismo ndo deve se
satisfazer como um servico de fornecimento de informacdo. E funcdo dos meios de
comunicacao garantir confiabilidade.

Se nao pode oferecer ‘@’ verdade, o que a imprensa pode entao
proporcionar? Ela pode oferecer confiabilidade. Por isso, como ja foi
dito, a imprensa é a materializacdo de uma relagcédo de confianga, e
ndo simplesmente um servico de fornecimento de produtos
informativos para o consumo. O relato jornalistico precisa guardar um
minimo de confiabilidade — um minimo sem o qual a autoridade da
imprensa estara perdida (BUCCI, 2000, p. 52).

A credibilidade é responsavel pela manutencdo e sustento do veiculo. Ao
contrario do que muitos imaginam que seja a publicidade, Bucci explica que é
conhecendo o publico leitor que a imprensa passa a atender suas necessidades e

por consequéncia, desenvolve uma relacao de confianca.

A credibilidade é produzida com qualidade editorial, que pressupde
conhecer o leitor, atender suas necessidades e antecipar-se a elas,
fazer valer seus direitos, defendé-los, informa-lo com exclusividade e
em primeira méo, escrever numa linguagem que ele entenda e goste,
com a qual ele aprenda e se divirta. Dai nasce a relacdo de
confianga. O publico ndo vai atras do anunciante, mas o0 contrario.
Este é que vai atras do publico, beneficiando-se legitimamente da
relacéo de confianga que vincula o cidaddo-consumidor a tudo aquilo
gue o jornal ou a revista publicam (BUCCI, 2000, p. 66).
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De acordo com os principios da ética jornalistica, ndo se deve veicular uma
informacdo que ndo esta apurada. E, principalmente, quando se tratar de objeto de
acusacoes, deve-se ouvir sempre antes da divulgacdo dos fatos o maior nimero de
pessoas envolvidas. Acusar alguém sem provas fere também o que esta disposto no
Capitulo 1l — Da responsabilidade profissional do jornalista, artigo 9°, que trata da
presuncdo da inocéncia. A divulgacdo idonea dos fatos pressupde a garantia da

informacao de qualidade ao publico.

6.1 CHECAGEM DAS FONTES

Nilson Lage (2001) divide as fontes em pessoais, institucionais ou
documentais. As fontes podem ser pessoas que detém a informacdo ou documentos
que contém a informacédo necesséria para a apuracao e construcdo da noticia. Para
Lage (2001, p. 61-72), as fontes podem ser classificadas em oficiais, oficiosas e
independentes. As oficiais sdo mantidas pelo Estado, por instituicGes ou empresas e
organizacoes; e as oficiosas séo ligadas a uma entidade ou individuo, mas que nao
estdo autorizadas a falar em seu nome; e as independentes, desvinculadas da
relacdo de poder ou interesse.

Cabe ao jornalista, quando utilizar a fonte, fazer a verificagéo. E o que garante
a credibilidade para a profissdo e diferencia o jornalismo. Contudo Kovach e
Rosenstiel (2004) permitem a reflexdo sobre a necessidade de selecionar as fontes
com objetivo de sucitar o contraponto. Os profissionais ndo devem utilizar fontes em

detrimento de seus interesses, para expressar 0 seus ponto de vista.

Essa voz neutra, sem uma disciplina da verificagdo, cria um verniz
gue esconde alguma coisa turva. Os jornalistas que selecionam as
fontes para expressar o que na verdade é seu proprio ponto de vista,
e depois usam a voz neutra, para que tudo pareca bem obijetivo,
estdo trapaceando. Isso prejudica a credibilidade da profissdo ao
fazé-la parecer sem principios, desonesta e preconceituosa
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 117).

O jornalista possui um dever com a sociedade. Sua conduta deve se pautar

pelos principios éticos a fim de promover e assegurar a qualidade na informacéao.
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Um dos elementos que se faz mais importante nessa rela¢do entre o
jornalista e a fonte diz respeito ao contraditério. O jornalista deve
sempre dar voz ao maior numero possivel de fontes envolvidas em
determinado fato, dar espaco para opinides e versdes diferentes que
tornam, em Ultima instancia, a sua representacédo da realidade mais
proxima desta ultima (ROQUE; CORTEZ, 2010, p. 7).

Conforme aponta Kovach e Rosenstiel (2004) é a verificacdo que diferencia o

7

jornalismo de outras formas de comunicacdo. O jornalismo €& essencialmente

pautado pelo compromisso com a verdade, para Kovach e Rosenstiel (2004), no

fazer jornalistico os profissionais desenvolvem seu proprio método para realizar a

checagem das informacdes e apurar as fontes.

(...) os jornalistas funcionam apoiados em algum tipo de método,
altamente pessoal, para testar e fornecer a informagéo — sua propria
disciplina individual da verificacdo. Essa disciplina consiste, entre
outras praticas, em procurar varias testemunhas de um fato,
descobrir novas fontes, indagar sobre os varios lados de uma
guestdo. Esses métodos podem ser muito pessoais e idiossincraticos
(KOVACH; ROSENTIEL, 2004, p. 112).

Os autores destacam ainda, sobre a recorrente pratica dos jornalistas em nao

conseguir seprar o oficio de seus sentimentos e isso pode dificultar a articulacdo

para a verificagao:

Os jornalistas em geral falham ao ligar seus sentimentos mais
profundos sobre o préprio oficio a questdes filoséficas mais amplas
do papel do jornalismo. Eles sabem como checar uma histéria, mas
nem sempre conseguem articular o papel da verificagéo relacionado
com a sociedade (KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 114).

Os autores estabelecem cinco técnicas para a verificacao:

1) Edig&o Cética — o método consiste em julgar uma matéria linha por
linha, declaracao por declaracéo, editando as afirmacdes e os fatos;
2) Lista de exatiddo — na hora de editar as matérias, os editores
devem responder a algumas perguntas, entre outras: o lide da
matéria tem consisténcia? Alguém rechecou, telefonou ou visitou
todos os numeros, enderecos e e-mails na matéria? E quanto aos
nomes e titulos? As informacdes colhidas permitem entender a
matéria completa?, etc...

3) N@o assuma nada- usa casos de condenados a morte para
ensinar seus estudantes sobre a importdncia da verificacdo de
supostos fatos. O criador do método, David Protes, diz para ndo
confiar em relatos ou informacgdes oficiais. Chegue o mais perto que
puder das fontes basicas. Seja sistematico. Corrobore.

4) Lapis Colorido de Tom French - usa uma espécie de teste para
verificar os fatos contidos em suas matérias. Antes de entregar o
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texto, tira uma copia e examina linha por linha do que escreveu com
um lapis colorido, colocando uma marca em cada fato e declaragéo,
indicando que ele mesmo rechecou a veracidade de tudo.

5) Fontes anbnimas — utilizacdo de fontes andnimas para a obtencéo
de informacdo publica importante. Mdltiplas palavras da verdade-
todos devem estar dispostos, de forma consistente, a divulgar o
trabalho do jornalismo de interesse publico sem medo ou favoritismo.
(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 141-143).

Para os autores, a transparéncia é essencial e o principal elemento para a
verificacdo. O jornalista deve citar o maximo de informacgdes e os métodos utilizados.
Segundo, Kovach e Rosenstiel (2004, p. 127) a transparéncia “mostra o respeito dos
jornalistas por seu publico. Permite a este julgar a validade da informacédo, o
processo pelo qual essa mesma informacgao foi obtida e os motivos e preconceitos
do jornalista que a transmite”.

Por essa razéo, é fundamental que se preze por compreender, desenvolver e
colocar em prética as técnicas de checagem. Proporcionar uma relacdo de
honestidade, respeito e confianga com o leitor.

6.1 ETICA E CRENCAS NO CAMPO DA POLITICA

Para Pierre Bourdieu (2001), o campo define-se como uma “estrutura de
relacdes objetivas entre posi¢des de forca”. Em outras palavras, o campo é um meio
em que as pessoas partilham saberes, disputam e também podem formar ideias em
comum. Entende-se como um local onde se obedece a regras para garantir a
sobrevivéncia naquele ambiente. E uma estrutura tomada por posicdes de forca em
que é inevitavel a interacdo social, pois forcas sao exercidas por pessoas. Porém,

neste sentido, o objeto de analise ndo é necessariamente o individuo.

Bourdieu (2001) explica que “¢ o campo que deve estar no centro das
operacbes de investigagdo”. Segundo Fernandes (2006), os individuos existem
como agentes, isto €, como atores ou sujeitos, interessando apenas a sua posi¢ao e
a sua relacdo no campo. Na politica, o que conduz importancia a atividade
desenvolvida é a posicdo ocupada pelos politicos, pois, eles sdo representantes e
estdo inseridos em um contexto de responsabilidade social. Portanto, é a partir da
sua condicdo na sociedade que pode se definir a relevancia de uma acdo.

Considera-se também que a medida que uma funcéo € definida como mais relevante
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do que outra, institui-se uma relacdo de poder e forca que cresce conforme a
importancia atribuida a atividade. Por isso, ndo ha como separar o campo da politica
de um campo de poder e forcas.
E o que chamo campo, isto &, uma espécie de espaco de jogo. Para
entrar neste campo, € necessario conhecer-lhe as regras, é
necessario dispor de uma certa linguagem, de uma certa cultura. E,

sobretudo, é necessario sentir-se com o direito de jogar
(FERNANDES, 2006, p. 77).

A forca é indispensavel para a existéncia do campo. Pois, se este representa

um “espacgo de jogo” existe uma disputa em que a forga se torna necesséaria.

Com relacdo a cultura e a linguagem presentes na relacdo de campo, define-
se como as regras existentes na sociedade para inser¢cdo ou ndao de alguém em um
grupo. Pois, geralmente, para a convivéncia, segue-se um padrao, leva-se em conta
uma série de normas, e esta € a condi¢cdo para que se ocupe um lugar no campo.
Para que haja relacdo entre as pessoas € preciso incialmente que existam
conhecimentos e linguagens em comum, dessa forma as relagdes se aproximam ou

se afastam.

Segundo Fernandes (2006), o campo é uma espécie de espaco de jogo.
Assim, neste ambiente o individuo sente-se acolhido e confortavel para poder
expressar a sua opinido. Trata-se da confianca que se estabelece nas relacoes, e,
portanto, quando o individuo se entende com o direito de trocar ideias é porque se
sente parte deste grupo ou cenario e, por isso, & vontade para se expressar. E como
uma espécie de liberdade que se conquista a partir da aproximacdo de
conhecimentos. Esse mesmo processo de troca de ideias ocorre no campo, é

preciso que as pessoas se compreendam para que haja uma relacao.
Toda sociedade, como todo grupo, comunidade etc., constitui-se a
partir de relacdes em tenséo, que criam estruturas e superestruturas
para sua reprodugdo. As instituicbes sdo parte dessas
superestruturas: sdo desejos, ideias, ideais, aspiracdes, pensados

pelos participantes de uma sociedade, que até certo ponto se
materializam, se institucionalizam (GUARESCHI, 2014, p. 19).

Assim, desenvolvem-se as relacdes a partir dos interesses em comum. Nesse
contexto, retoma-se a questdo de formar ideias, caracteristica presente na politica,
ja que é no ambito politico que se travam batalhas e acordos. E, portanto, assim,

define-se o campo da politica como um espago também permeado por relagbes de
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forcas. Nele ha disputas de poder e por interesses privados, vislumbrando
vantagens na carreira. “A actividade politica € essencialmente o mundo da gest&o
comum da colectividade” (FERNANDES, 2006, p. 41).

Conforme Bourdieu,

o0 proprio poder politico € entendido como uma probabilidade,
assente numa crencga. Afirma, de facto, que “o fundamento de toda a
dominacao, por conseguinte, de toda a obediéncia, € uma crenca:
crenca no “prestigioc” do que manda ou dos que mandam’,
transformando, desde entdo, a legitimidade numa probabilidade
associada a uma fides (BOURDIEU, 2011, p.197).

Segundo Bourdieu (2011), a dominacdo fundamenta-se por uma crenca.
Obedece-se somente aquilo que se cré. As ideias no cenario politico se propagam e
sdo seguidas porque h&d um envolvimento e capacidade de admiracdo dos eleitores
aos politicos. Nesta ligacéo, instituem-se campos de afeto e poder. Assim, traduz-se
a “fides”, ou seja, a existéncia de uma fidelidade do eleitorado, provocada a partir de

uma relagdo harmoniosa.

Dessa forma, ndo ha como separar a definicdo de campo politico da ideia de
relacdo de forgas.

Um campo é um campo de forcas, e um campo de lutas para

transformar as relacdes de forcas. Em um campo como 0 campo

politico ou o campo religioso, ou qualquer outro campo, as condutas

dos agentes sdo determinadas por sua posicdo na estrutura da

relacdo de forgcas caracteristica desse campo no momento
considerado (BOURDIEU, 2004, p. 22-23).

A politica deve fomentar o debate a fim de promover mudancas que
contribuam a sociedade. Ha no campo politico lutas que s6 deveriam fazer sentido
se fosse com a finalidade de mudar para melhor. Ao transformar esta relacéo de
forcas, obtém-se, por exemplo, novas aliancas, acordos e condi¢cdes que fortalecem

e, as vezes, enfraguecem os politicos.

Atualmente, a politica tem sido instrumento de interesses particulares, o que
descaracteriza o seu ideal. Ou seja, conforme as posi¢cdes ocupadas pelos politicos,
condutas Ihe sao atribuidas, e essas deveriam ser exemplares. Assim, haveria uma
sociedade com bons representantes que pudessem contribuir com melhorias a

populacao.
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Ao longo dos anos, houve uma mudanca no fazer jornalistico em que a
necessidade de produzir as informagcfes se sobressai a qualidade do conteudo
apresentado. Diante de interesses sociais e econémicos, o jornalismo politico recebe
o rétulo de uma atividade partidaria. Onde, ao invés de produzir informacédo com
qualidade para que o publico possa discernir sobre suas escolhas, a atividade
jornalistica tem sido um objeto de troca para obter vantagens e angariar empregos

publicos.

Deveria se esperar dos politicos uma conduta que nédo Ihes desabonasse por
qualguer motivo, porém isso ja ndo ocorre em face dos escandalos de corrupgéo
apresentados nos ultimos anos. Ao invés de esperar por bons exemplos, é notério
gue a populacdo em geral ja esteja acostumada com a ideia de que a maioria dos
politicos € corrupta. Assim, a sociedade fica a espera de politicos que cometam
atitudes desleais e prejudiciais ao bem-estar comum, distorcendo a nocao de politica

que pressupde um ideal de justica e bom governo.

Analisa-se, dessa forma, que a politica, através de sua relacdo de poder,
pode tanto prestar um beneficio a sociedade como um desservigo, cabe a maneira
como é utilizada. Esse desservigco é provocado por pessoas que se valem de direitos
na politica e os usufruem de forma indevida, ou seja, através de vantagens pessoais

ou de outras maneiras que nao vislumbrando o bem-estar comum.

A concorréncia entre os veiculos de comunicacdo e o0 interesse dos
candidatos por resultados na politica faz com que o jornalismo politico seja um
instrumento de estratégias eleitorais e um jogo de forcas. A midia possui poder
significativo em agendar os assuntos entre o publico. Conforme a sele¢éo realizada
pelos veiculos de comunicacédo, o receptor interpreta e desenvolve seu pensamento
critico. “O primeiro aspecto essencial ao argumento esta diretamente relacionado ao
poder da midia e do jornalismo de agendar temas e enquadrar interpretacées sobre

0s acontecimentos no contexto brasileiro” (GUAZINA, 2015, p. 45).

O entendimento do receptor perpassa sobre a visdo do jornalista, ou da midia
gue esta inserido. A partir de um recorte, desenvolvido pelo que o veiculo considera

mais importante, € que o leitor tera uma versdo sobre o fato. Nesse trajeto, pode-se
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dizer que a midia possui um papel fundamental ao veicular uma informacéo, haja

vista seu poder de interferir e influenciar nas opinides da sociedade.

As noticias podem impactar na relacdo de confianca da populacdo sobre os
politicos. De forma que, se a informacéao estiver relacionada a um escandalo ou algo
que remeta a ma conduta de um politico, isso sera um fator relevante para que haja
um descrédito cada vez maior do publico sobre esses profissionais. Pode-se atribuir
a midia, portanto, o poder de criar uma interpretacdo inicial sobre determinado
assunto. Com relacdo a politica, isso pode contribuir para uma desconfianca da
sociedade neste campo. Atribui-se as midias, na visdo dada pelo senso-comum, 0
papel de oferecer conhecimento das coisas do mundo ou, ainda, de contar os
acontecimentos que, de uma forma ou de outra, sdo relevantes para o que se chama
“opinido publica”, que usamos aqui na acep¢do comum do termo, aceita no estudo
sobre comunicagao (LANDOWISKI, 1992).

Desta forma, na visdo do senso-comum deve-se aos meios de comunicacao a
responsabilidade por pautar as noticias na sociedade. Essa atribuicdo é concedida
pelo préprio publico, que entende que o0 que sera noticiado € algo mais importante
dentro da esfera publica. Assim, para os leitores, se determinado assunto recebeu

destaque pela midia € porque possui relevancia social.

Os fatos nao sdo criados ou “inventados” pela midia. Eles existem e sao
noticiados. O que nao deve ocorrer € a divulgacdo de noticias sem fundamento, que
nao possuem relevancia social. Vale lembrar que os noticiarios podem veicular ndo
necessariamente o que € mais relevante. Mas o que pode lhes garantir mais lucro.

O campo da politica é repleto de relacdes de poder. Os jornalistas
exercem influéncia ativa na construgdo das noticias nas mais

diversas etapas de sua producdo e, dessa forma, atuam também
ativamente na construgéo da realidade (AUGUSTI, 2005, p. 43).

Traquina (2005) reconhece o poder do jornalismo devido a autonomia relativa
atribuida ao profissional. Essa autonomia € explicada pelo autor diante da
possibilidade de decisdo do jornalista de quem ira entrevistar e sobre o poder de
escolha das palavras que ira utilizar para escrever a noticia.

Como ja foi sugerido, a nossa proposta teérica reconhece que o
trabalho jornalistico é altamente condicionado, mas também
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reconhece que o jornalismo, devido a sua “autonomia relativa”, tem
“‘poder”, e, por consequéncia, os seus profissionais tém poder. Os
jornalistas sdo participantes ativos na definicdo e na construcdo das
noticias, e, por consequéncia, na construcdo da realidade
(TRAQUINA, 2005, p. 26).

Para Bourdieu (2011), o campo politico € um microcosmo, isto é, um
pequeno mundo social relativamente autbnomo no interior do grande mundo social.
Ou seja, quando se fala em campo autbnomo, quer dizer, em que h& leis proprias.
Para ingressar no campo politico, é preciso seguir as regras inseridas nele. Bourdieu

faz uma reflexdo sobre politica e forca:

s

A politica é uma luta em prol de ideias, mas um tipo de ideias
absolutamente particular, a saber, as ideias-for¢a, ideias que d&o
forca ao funcionar como forca de mobilizacdo. Se o principio de
divisdo que eu proponho for reconhecido por todos, se meu nomos
se tornar o nomos universal, se todos virem o0 mundo como eu o vejo,
terei atrds de mim toda a for¢a das pessoas que compartilham minha
visdo (BOURDIEU, 2001, p. 203, grifo do autor).

Se os costumes, leis e ideias de um individuo forem seguidos por mais
pessoas, elas tomam forca. Assim, forma-se uma mobilizacdo de pessoas em prol
de um mesmo obijetivo. Individuos que pensam da mesma maneira e que lutam por

um mesmo ideal.

Na politica, as ideias exercem forca. Porque, se uma pessoa conseguir que
um grupo perceba o mundo a maneira dela, estara adquirindo forca a sua propria
ideia. Por isso, pode-se dizer que a politica se trava como uma luta, em que ha uma
busca por dominar e se tornar o lider, o representante de um grupo. Assim, definiu o
francés Bourdieu em uma conferéncia com Philippe Fritsch: “As disputas do mundo
politico sdo sempre duplas; sdo combates por ideias, mas, como estas s6 sao
completamente politicas se tornam ideias-for¢a, sdo também combates por poderes”
(BOURDIEU, 2011, p. 206).

Segundo Bourdieu (2011), o poder politico esta associado a importancia de
uma pessoa na sociedade. Através do trabalho desenvolvido por cada um, define-se
0 seu poder politico. O socidlogo francés relaciona também essa questdo com o
desenvolvimento dos partidos em que se institucionalizaram os papeis e as tarefas
na politica. Assim, o capital politico relaciona-se primeiramente ao peso politico do

partido.
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Ha, no campo politico, lutas simbdlicas nas quais os adversarios
dispbem de armas desiguais, de capitais desiguais, de poderes
simbdlicos desiguais. O poder politico é peculiar no sentido de se
parecer com o capital literario: trata-se de um capital de reputacéo,
ligado & notoriedade, ao fato de ser conhecido e reconhecido, notavel
(BOURDIEU, 2011, p. 204, grifo do autor).

Capital politico trata da importancia que é atribuida a pessoa na sociedade, se
ela possui renome e notoriedade, ele sera mais elevado. Por isso, capital politico é

um meio de luta por poder.

E da natureza humana parecer honesto, e, assim, agem os politicos em suas
disputas. Aquele que seduz por sua bondade, conquista um grande publico e
pretende que sua imagem de “bom politico” seja disseminada em todos os veiculos.
Nesse sentido, além do consideravel poder politico, considera-se também o capital
financeiro. Fator essencial para que a noticia se propague em diferentes midias
como forma de propaganda, na televisdo, radio, banners, panfletos, jornais

impressos etc.

Quando se alia o capital politico ao financeiro, pode-se exercer um grande
poder de influéncia na sociedade. Segundo Bourdieu (2011, p. 204), “o capital
politico é, portanto, uma espécie de capital de reputacdo, um capital simbolico ligado

a maneira de ser conhecido”.
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7 METODOLOGIA E ANALISE DO CONTEUDO

Este trabalho tem como procedimento metodoldgico a pesquisa bibliografica e
documental, e como método a Analise de Contetudo, conforme preceitos de
Lawrence Bardin. Segundo sua definicdo, método é:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicacdes visando obter,
por procedimentos, sisteméticos e objetivos de descricdo do
conteldo das mensagens, indicadores (quantitativos ou nao) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢cdes de

producao/recepcao (variaveis inferidas) destas mensagens (BARDIN,
1977, p. 42).

Para qualquer comunicacéao, isto €, qualquer transporte de significacdes de
um emissor para um receptor controlado ou néo por este, deveria poder ser escrito,
decifrado pelas técnicas de analise de conteudo, propde Bardin (1977).

Assim, compreende-se que o impresso € um veiculo de comunicacdo que
permite o transporte de significacbes de um emissor para um receptor. Portanto,
pode ser analisado a partir da técnica de analise de conteudo.

A partir do método selecionado, pretende-se descrever, interpretar e analisar
os textos de capa da revista Veja e suas respectivas reportagens no periodo antes
do impeachment de Dilma Rousseff, em 31 de agosto de 2016, até o periodo
posterior ao impeachment.

As edi¢cOes analisadas sao: 2.434 de 15 de julho de 2015 (anexo 2), 2.455 de
9 de dezembro de 2015 (anexo 3), 2.456 de 16 de dezembro de 2015 (anexo 4),
2.494 de 7 de setembro de 2016 (anexo 5) e 2.496 de 21 de setembro de 2016
(anexo 6).

Selecionamos como categorias de andalise os seguintes itens: checagem de
fontes, ética, principios do jornalismo, uso e preferéncia das cores na revista,
manchete de capa e reportagens.

O processo de impeachment da presidente Dilma teve inicio em 02 de
dezembro de 2015. Cinquenta pedidos foram protocolados na Céamara dos
Deputados contra ela. Desses, 39 foram arquivados por falta de provas e de
argumentacéo juridica sustentavel. Dos onze que restaram, todos tratavam sobre os
crimes de responsabilidade fiscal e envolvimento de escéndalo de corrupgdo de

Dilma na Petrobras. O pedido que foi acatado por Eduardo Cunha, presidente da
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Camara dos Deputados (MDB) na época, foi o de Miguel Reale Jr., Janaina

Conceigdo Paschoal e Hélio Bicudo, no dia 15 de outubro de 2015.

7.1 ANALISE DA EDIGAO 2434

Na capa da edicdo 2.434 de 15 de julho de 2015, Veja apresenta Dilma
sentada em uma cadeira ejetavel na cor azul e “flutuando” acima das nuvens. A sua
roupa € azul em tom escuro, marinho. Ao fundo, na parte superior da revista nota-se
o céu azul em tonalidade uniforme, e um pouco abaixo, como forma de
“sustentacéo”, estdo situadas as nuvens. Dilma esta inclinada para a esquerda, com
olhar vago e de preocupacgéo. A soliddo também é um indicativo na fotografia.

As cores sdo complementares ao texto de capa que tem como manchete,
escrito em letras caixa alta e na cor branca, “A insustentavel leveza” e com subtitulo:
sem apoio popular e do congresso, o governo Dilma flutua em um ambiente de
incerteza, enquanto as suspeitas de corrupcdo chegam perigosamente perto do
planalto”.

A capa em analise possui a cor predominantemente azul. O dicionario de
simbolos apresenta uma vasta definicdo sobre os possiveis significados da cor azul:

O azul representa tanto a expansédo do céu como as profundezas do
mar. Simboliza espiritualidade, pensamento, infinito, vazio,
eternidade e transparéncia. Por refletir transparéncia, uma parede
pintada de azul claro pode parecer brilhar e desaparecer.

Para os budistas tibetanos, o azul relaciona-se com a sabedoria
transcendente e com o vazio, 0 que decorre justamente da sua
transferéncia. Essa cor reflete o desejo de ser puro. No manto da
Virgem Maria, o azul simboliza o desapego da vida mundana, pureza
e paz.

Desta forma, partilha de alguma simbologia inerente a cor branca, a
gual também reflete calma e reflexdo. Azul € uma cor imaterial, que
esta associada ao mundo dos sonhos. E mais pura e mais profunda,
além de ser a cor mais fria, inclusive associada a agua. Na heréldica,
0 azul significa verdade e lealdade. No Egito, as cenas da pesagem
das almas eram pintadas com um fundo claro azul-celeste, pois 0s
egipcios o consideravam a cor da verdade. No que respeita as
diferentes tonalidades, o azul celeste é considerado o azul
sacralizado. Enquanto isso, o azul escuro é considerado o caminho
do devaneio. O azul do dia (claro) segue naturalmente para o azul da
noite (escuro). Nesse sentido, & medida em que vai escurecendo,
percorre o caminho do sonho. Assim, o azul royal € a cor de Nut, o
deus egipcio da noite, que representa sabedoria. Além desse deus,
h& ainda outros deuses egipcios que séo retratados com vestes ou
com 0s seus proprios corpos em tons de azul. O azul mostra que séo
divindades. No Oriente, o azul expressa ingenuidade, ao passo que



67

no Ocidente é o verde que tem essa caracteristica. I1sso € feito numa
associacdo a juventude, como antbnimo de amadurecimento. Em
algumas partes da Ardbia, o azul é usado para protecao contra o
mau-olhado. (DICIONARIO DE SIMBOLOS. Significado da cor azul,
2019, s/p).

Figura 1 — Edigéo 2.434, de 15 de julho de 2015
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Fonte: Revista Veja, 2015

A revista Veja impde sua opinido na capa, uma vez que utiliza a figura de
Dilma, faz o uso de manipulacdes da imagem e produz efeitos de cenérios, para
entdo, levar o leitor a compreensao de seu posicionamento ideoldgico.

A intencéo da revista ndo € possibilitar a reflexdo ou questionamento, afinal, o
texto é afirmativo e sem indagacdes. E possivel evidenciar que Veja age como se
estivesse narrando alguma histéria, apresentando Dilma como um personagem,
através de sua imagem ilustrada na capa e com o desenrolar do texto nas demais
paginas.

A capa incomum e chamativa produz efeito de despertar o interesse do leitor
gue pretende ter ciéncia do conteldo no interior da revista. Assim, Veja, constroi
uma espécie de narrativa em que Dilma representa a personagem solitaria, sem

amigos, sem apoio e até mesmo, com uma espécie de “vila”. Pode se analisar que a



68

revista também demonstra Dilma como incapaz de governar e conquistar o apoio do
Congresso.

Ainda na capa, Veja possui outras chamadas, logo acima, escrito “ Para que
serve um Pan mesmo?”, em referéncia aos jogos Panamericanos, e a outra
chamada “As cascas de banana no caminho do juiz Moro””, em referéncia ao que
poderia derrubar a lava-jato.

No indice, ao contrdrio da capa que é afirmativa, a revista apresenta uma
indagacao “ Dilma: a beira de uma crise insustentavel?” A fotografia € colorida, e
sem utilizar tantos recursos de manipulacdo de imagem. Vestida com um blazer azul
claro, sentada em uma poltrona marrom e atras de uma mesa, Dilma aparece

fazendo gestos com a méo inclinada para cima.

Figura 2 - Edicdo 2.434, 15 de julho de 2015, pagina 8.
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Fonte: Revista Veja, 2015

7 Juiz Sérgio Moro é um jurista, ex-magistrado, escritor, professor universitario e atual ministro da
Justica e Seguranca Publica do Brasil.l”l Foi juiz federal da 13.2 Vara Criminal Federal de Curitiba e
professor de direito processual penal na Universidade Federal do Parana (UFPR). Em 20 de
novembro de 2018, foi nomeado Coordenador do Grupo Técnico de Justiga, Seguranca e Combate a
Corrupcdo do Gabinete de Transicdo Governamental e tomou posse como Ministro da Justica e
Seguranga Publica em 1° de janeiro de 2019.
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No interior da revista a matéria na pagina 42 possui uma foto da ex-presidente
Dilma Rousseff, dentro de um avido, no espaco destinado que indica a saida de
emergéncia. O texto “ REFEM”, “Sem apoio popular, sem sustentacdo no Congresso
e cercada por denuncias de corrupcdo, Dilma atravessa seu pior momento”.
Compreendendo que a foto (Dilma no avido), junto ao texto da reportagem, sao
elementos complementares, nota-se que o texto faz referéncia como se a ex-
presidente estivesse em situacdo emergencial, ou seja, necessitando de auxilio,
justamente o que sugere a reportagem. Conforme aponta Veja, Rousseff ndo possui
nem apoio popular e nem do Congresso.

A Revista Veja faz o uso de adjetivagbes na reportagem desde a capa ao
utilizar os adjetivos “leve” e “ insustentavel’. O uso de adjetivo na capa promove
maior interesse dos leitores.

Posteriormente ao longo da matéria, ao citar que a ex-presidente “atravessa
seu pior momento”, Veja mais uma vez faz o uso de adjetivacdes, relacionadas a ex-
presidente.

A revista induz os leitores a acreditarem que Dilma esta sozinha, sem apoio e
ultrapassando uma crise insustentavel. Esse processo ocorre a partir da capa e é
reforcado no interior do exemplar a partir da pagina 42.

Apesar de ser atrativo, o uso de adjetivacbes ndo é recomendado no
jornalismo. Isso porque, o jornalismo deve buscar noticiar de maneira responsavel,

idonea e sem ferir a imagem de ninguém.
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Na pagina 43, com o titulo “Cada vez mais perto”, “Delatores acusam o
homem da presidente Dilma no setor elétrico de agenciar pagamentos de propina ao
PT durante a campanha presidencial de 2014”. Ao utilizar a expressao “0 homem da
presidente Dilma”, a revista faz referéncia como se referisse a uma pessoa da
confianca de Dilma e que neste caso, esta ligada segundo a matéria, conforme
depoimento dos delatores, ao agenciamento de pagamentos de propina ao PT.
Dilma é desqualificada através do texto, como alguém que possui um homem de sua
confianca capaz de promover atos ilicitos.

Figura 3 - Edicdo 2.434, 15 de julho de 2015, p. 42-43
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Fonte: Revista Veja, 2015

Além disso, analisando as fontes, Veja apresenta a versao dos delatores,
como argumento para sustentar a reportagem e realizar as denuncias de corrupcao
na matéria. Entretanto, ndo apresenta as evidéncias e provas do que esta sendo
informado pelos delatores. Veja registra inclusive o texto como um “relato”, conforme
pode se analisar no trecho: O relato desse novo desvio de verba publica para
financiar o projeto de poder petista consta do acordo de delacdo premiada firmado
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entre o engenheiro Ricardo Pessoa, dono da construtora UTC, e o Ministério Publico
Federal (VEJA, 2015, p.44).

Na pagina 46, outro ponto significativo e caracteristico da revista é atribuir a
si, tom de denuncia e revelador, conforme aponta na matéria, na pagina 46 com a
expressao: “Conforme revelado por Veja”, ao falar que Ricardo Pessoa afirmou aos
procuradores que usou recursos desviados”

Na pagina 47, o titulo: “As ameagas ao governo da presidente”,
estabelecendo uma relagdo ao longo do texto com os seguintes titulos: problema,
consequéncia, 0s proximos passos e em caso de cassacdao quem assume. A matéria
apresentada em forma didatica explicita cada situagcdo. No primeiro momento,
“‘Alerta Vermelho no TSE” A campanha de 2014, trata da denuncia do delator
Ricardo Pessoa, ao dizer que utilizou dinheiro desviado da Petrobras para fazer
doacdes oficiais a campanha de Dilma a reeleicao. Como “Alerta Amarelo”, no TCU,
o texto trata das “pedaladas”, explicando que o Tribunal de Contas da Unido deve
rejeitar as contas do governo referentes a 2014. O motivo é que os bancos publicos
pagaram dividas do governo, sem receber os recursos do Tesouro. Por ultimo, como
“Alerta Amarelo”, o texto refere-se ao processo da lava-jato e diz que dos dezoito
delatores que haviam assinado acordo com a Justica, cinco afirmaram que o
esquema de corrupgéo continuou com o governo Dilma.

A versao de Dilma apresentada pela revista € na pagina 44: “ Em sua defesa,
Dilma alega que jamais se locupletou de dinheiro sujo”. Nao existe uma
preocupacdo e esforco da revista em apresentar a versdo mais completa dos
acusados e ainda, em apurar os fatos além do que é informado pelos delatores. A
revista ndo apresenta evidéncias ou provas que demonstrem a acusacgao
apresentada pelos delatores e de forma negligente atua sem a apura¢cdo como deve

ser no jornalismo.
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Figura 4 - Edicdo 2.434, 15 de julho de 2015, pagina 47
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Fonte — Veja, 2015

Figura 5 - Edicédo 2.434, 15 de julho de 2015
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Fonte — Veja, 2015

7.2 ANALISE DA EDICAO 2.455

A capa da revista Veja, edicdo 2.455 (Anexo 3), de 9 de dezembro de 2015, é
dotada de significados. A capa possui como fundo a cor preta. A manchete de capa
escrito em letras caixa alta é: “Impeachment” e o rosto da ex-presidente Dilma

Rousseff de perfil a esquerda da capa. A disposicdo da imagem visual permite que
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se perceba a figura de Dilma transparecendo estar abatida, triste, com olhar vazio,

preocupada e um semblante aparentemente apreensivo.

Figura 6 - Edicdo 2.455 — 9 de dezembro de 2015
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Fonte: Veja, 2015

Além disso, com o0 avanc¢o nas formas de se trabalhar com a fotografia, ha
diversas maneiras de manipulacdo da imagem. A foto esta notadamente com efeitos
produzidos através de tecnologias e programas computacionais e permite notar uma
sombra no rosto de Rousseff, tornando a fotografia assustadora.

A manipulagdo da imagem é nitida e identifica-se o rosto péalido, sem cor,
como se estivesse “a beira da morte”. Essas caracteristicas s&o indicativos
complementares ao texto e pode se inferir que o “Impeachment”, representaria a
interrupcdo de uma etapa. A capa induz ao medo, ressalta emocgdes e utiliza a
simbologia das cores e do texto verbal e imagético como forma de comunicacao. A
capa mostra Rousseff sozinha e representada por uma foto que é sua, contudo,
repleta de efeitos para entdo, concordar com a linha editorial da revista.

O programa Photoshop é comumente utilizado por Veja para edicdo das

imagens. A manipulagdo das imagens influencia o leitor que, sem ser informado de
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tratar-se de uma fotografia com edicdo, pode acreditar na realidade do que esta
estampado na capa, ou até mesmo nas matérias no interior do exemplar. A revista,
por questdes éticas, deveria cumprir a funcédo de informar qualquer alteracdo que
nao condiz com o real. Assim, para que o leitor ndo seja influenciado por imagens
gue ndo condizem com a realidade, pressupondo que sejam reais. Afinal, muitas
vezes, quem enxerga a fotografia, a percebe como representacdo do real, sem
imaginar edicdes ou manipulagbes gréficas produzidas pelo veiculo em detrimento
de seus interesses

Nesta edicdo, ndo ha evidéncia da informacdo da revista ao leitor sobre a
manipulacdo da imagem.

Para Santaella e Noth (2004),

a relacao entre imagem e seu contexto verbal é intima e variada. A
imagem pode ilustrar um texto verbal ou o texto pode esclarecer a
imagem na forma de um comentario. Em ambos os casos, a imagem
parece ndo ser suficiente sem o texto, fato que levou alguns
semioticistas logocéntricos a questinarem a autonomia semiética da
imagem (SANTAELLA; NOTH, 2004, p. 73).

A partir dessa relacdo complementar é possivel obter informacdes para
nortear a interpretacdo da mensagem. E entdo, pode-se identificar uma relacao
entre 0 texto escrito em Veja e o texto imageético, interligando suas peculiaridades
individuais e posteriormente coletivas. Quando combinado o texto verbal e imagem é
possivel estabelecer uma coeréncia. Portanto, um elemento depende do outro para
permitir a l6gica da capa.

A linha editorial da revista € de direita, conservadora. Percebe-se esse
aspecto principalmente pelo histérico de coberturas e reportagens politicas que
geralmente apresenta criticas aos setores de esquerda e politicos do PT e enaltece
os politicos que compde os partidos de direita. Os leitores, assinantes e quem
prestigia o conteudo de Veja, sao publicos que compactuam com essa linha editorial
e reconhecem a postura de Veja que enaltece os politicos de direita e ataca os de
esquerda.

Assim, pode se afirmar, que a intencdo € além de fazer uma critica a Dilma
que a época enfrentava o periodo de sofrer ou ndo impeachment, mas também,

como é de costume de Veja, trazer a tona a discusséo sobre o partido.
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Para Pastoureau (1997), o preto pode ser a cor da morte, do luto, da
infelicidade, tristeza e soliddo, mas também representa a cor da elegancia e da
autoridade. De acordo com o Portal do Marketing (2019), o preto est4 associado
com morte, mal, mistério, ao desconhecido. No Dicionario de Simbolos é possivel

encontrar a definicdo para a bandeira negra:

A bandeira negra é outro simbolo do anarquismo frequentemente
usada em manifestacdes sociais. A bandeira negra j4 é usada,
aproximadamente, desde 1880 como simbolo da luta anarquista. A
cor negra da bandeira simboliza uma negacéo e repulsa a todas as
formas de estruturas e organizagdes opressivas. A bandeira negra se
opde a bandeira branca como uma anti bandeira, jA que a bandeira
branca simboliza a resignacéo, a paz e a rendicdo (DICIONARIO DE
SIMBOLOS, 2019, s/p).

A capa com o fundo preto significa, portanto, todo este contexto de fatos
nebulosos, obscuros e pode remeter as definicdes apresentadas.

A imagem direciona a interpretacdo para uma critica a ex-presidente. Mesmo
sem ler o texto de capa, € possivel identificar a figura de Dilma de forma
depreciativa. A utilizacdo da cor preta ao fundo, a sombra na imagem escurecida e
com pouca luminosidade no rosto de Dilma, ou seja, 0 uso de efeitos para reduzir a
boa aparéncia, sdo indicios que induzem a uma leitura de uma pessoa
desvalorizada, menosprezada e até mesmo com a sua imagem desgastada.

Logo abaixo da manchete, ha 5 tdpicos assinalados em vermelho e escritos
em letras na cor branca. Os tdpicos sdo: Por que € falsa a guerra entre Dilma
Rousseff e Eduardo Cunha; O passo a passo do processo que visa a derrubar a
presidente; Uma ex-cara-pintada e uma ex-petista sdo os autores do pedido; A
euforia dos mercados sinaliza que, sem Dilma, a confian¢a volta; Como a Lava-Jato
dard municao aos defensores do impedimento; O STJ pode soltar os corruptos e a
indignacdo catalisar o processo; A primeira reacdo de Collor e Dilma foi a mesma:
culpar os adversarios; Por que € indolor no parlamentarismo trocar governante.

Além disso, os textos que tratam de outros assuntos, acima da manchete, na
capa, sugerem interpretacbes que motivam a leitura complementar. Como por
exemplo, “ Com vocé ndo acontece, mas o cacula de Lula copiou a Wikipedia e

ganhou, pelo plagio, 2,5 milhdes de reais de uma empresa investigada pela Zelotes”.
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A revista Veja faz uma ironia e ao mesmo tempo retoma suas criticas lembrando
guem faz parte do PT, neste caso, citando Lula.

Outro ponto a ser observado € o texto relativo a outra matéria com o titulo
“Para escapar do Zika” e subtitulo: “O que fazer para se proteger do virus que
apavora as gravidas e ameaca virar epidemia no verao”. Ao refletir sobre o uso da
manchete em letras grandes impeachment e logo acima, notar o texto que fala em
“‘escapar do zika”, pode-se ainda pressupor diversas interpretacées que remetem
ainda a imagem de Dilma.

‘Escapar” pode significar livrar-se de situacdo perigosa e libertar-se. A
expressao “Zica”, além de ser a definicdo para o virus é também uma giria que
significa algo muito ruim, algum problema. Assim, a palavra impeachment se
relaciona com os demais textos de capa. Afinal, o impeachment é para Dilma uma
situacdo de perigo que em todas as instancias ela buscou de certa forma “escapar’.

Percebe-se um interesse da revista em promover uma relacdo de textos em
que um pode vir a complementar o outro, mesmo que ndo sejam tratados dos

mMesmaos assuntos.

7.3 ANALISE DA EDICAO 2.456

A edicdo 2.456 de 16 de dezembro de 2015 tem como manchete de capa: “ A
maquina do atraso de Dilma” e o subtitulo “Como a presidente fez a industria
retroceder 65 anos. A politica econbmica voltar ao tempo do estatismo militar, a
recesséao punir os brasileiros como nédo ocorria desde 1981 e a inflagdo de 10% rugir
depois de 13 anos domada”.

Na imagem, a capa com fundo branco, o rosto de Dilma aparece dentro de
uma televisdo estilo anos 70, em preto e branco, e o texto como uma legenda e fala

de Dilma “[...] ai a nossa nova matriz econémica...”.
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Figura 7 - Edicédo 2.456 , 16 de dezembro de 2015
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Fonte: Veja, 2015

A revista afirma as posicdes de que Dilma fez o pais retroceder 65 anos. E
destaca a culpa de Dilma, indicando “Como a presidente fez a industria retroceder
65 anos”. Na capa, Dilma aparece novamente sozinha, as cores da fotografia de
Dilma em preto e branco em um equipamento antigo, anos 70, indicam e s&o
simbolo deste “retrocesso” que a reportagem trata. Veja desqualifica Dilma em seu
texto de capa.

Logo acima, as manchetes secundarias sao: “ prestacdo de contas: a pior
semana do cla Lula nos dominios da justica”, “Orgulho dos vizinhos: Argentinos e
venezuelanos saem na frente e derrotam o populismo”.

No indice aparece a mesma imagem de capa, contudo com a legenda: “O
retrocesso do Brasil com o Governo Dilma”. O titulo da reportagem de capa, na
pagina 58 € “ De volta ao passado” e o subtitulo “A politica econdmica da presidente
Dilma Rousseff € uma eficiente maquina do retrocesso, que levou os brasileiros a
reviver a inflacdo e a recessdo, traumas que pareciam ja ter sido superados de

forma definitiva pelos governos anteriores”.

Figura 8 — Edicdo de 16 de dezembro de 2015
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Fonte: Veja, 2015

Na reportagem, o texto trata que a producdo regrediu continuamente e a
participacdo na producdo econémica do pais (produto interno bruto, PIB), “desabou”
10,9% em 2014, conforme aponta Veja, algo que ndo era visto ha décadas. Segundo
0 texto, a recessao, classificada como depressdo econdémica por sua extensao e
profundidade, j& é a mais severa registrada entre 1981 e 1983.

Veja tem como caracteristica apresentar “medos”, como uma espécie de
tortura ao leitor. Utiliza-se de artificios de emocBes e simbolismos de facil
compreensao. Ao falar sobre a inflacdo, a revista aponta que a inflacdo passou dos
10% e deveria pela primeira vez desde 2002, encerrar o ano em dois digitos. Para
Veja: “Trata-se de como o pais voltou a ser assombrado por fantasmas dos quais
havia imaginado ter se livrado”.

Assim, a revista opera com os leitores a partir do medo, inseguranca e
apresentando vilées de uma historia.

A figura de Dilma também faz parte da Carta ao Leitor com o titulo “A igrejinha
arcaica”, e inicia conforme o trecho:

Uma reportagem especial desta edicdo de VEJA toma o estado de
economia brasileira como amostra do poder de destruicdo do caos,
do descontrole e da paralisia do Planalto Central sob o pais. E
arrasador. O colapso do sistema politico potencializou os efeitos de
um tosco experimento estatal arrogante chamado por Dilma Rousseff
de “nova matriz econdmica” (VEJA, 2015, p. 12).

A “igrejinha arcaica” faz referéncia ao que Dilma falava em ser um modelo de

“nova matriz econbmica’.
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Figura 9 — Carta ao leitor
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Fonte: Veja, 2015

De acordo com o texto, “de nova essa estratégia ndo tinha nada e nem de
matriz. A Carta ao leitor menciona que era a mesma “igrejinha” da arcaica seita®
econbmica voluntarista e intervencionista que tanto provocou sofrimento aos
brasileiros.

A Carta do Leitor é ilustrada e outra vez a imagem de Dilma em uma
montagem com uma televisdo antiga. A fotografia de Dilma no monitor em preto e
branco, olhando para o lado e pode se identificar que a foto foi registrada em um

momento como se ela estivesse falando. Abaixo, o equipamento da televisao.

8 De acordo com o Dicionario Aurélio a definicdo de seita é: Opinido, seguida por um grupo
numeroso, que se destaca de um corpo de doutrina principal, Grupo que segue uma doutrina que
deriva ou diverge de uma religido. Grupo organizado que tem ideias ou causas em comum. Grupo
organizado de carater fechado.
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A legenda é “A melancdélica volta ao passado foi imposta aos brasileiros pela
seita econdmica professada por Dilma Rousseff”.

A cor da fotografia em preto e branco remete ndo sé ao passado. Mauricio
Puls (2016) explica que, em geral, as fotos em preto e branco parecem mais
dramaticas e mais tragicas que as coloridas. As fotos em preto e branco ressaltam

conflitos, as contradi¢des (2016,s/p).

7.4 ANALISE DA EDIGAO 2.494

A capa da revista Veja edicdo 2.494, de 7 de setembro de 2016, é uma
Edicdo Histérica com Especial Impeachment. O impeachment de Dilma ocorreu em
31 de agosto de 2016.

A capa possui o fundo na cor preta e um desenho que se equipara a um
monitor cardiaco multiparamétrico, que é um equipamento que mostra em tempo
real as informacbes do paciente, registrando se esta estavel ou correndo algum
risco. A principal funcéo é verificar de forma continua os batimentos de determinado

paciente.

Figura 10 - Edicao 2.494, de 7 de setembro de 2016
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Fonte: Veja, 2016

A ilustracdo faz referéncia ao PT, com as linhas do monitor em vermelho e
indicando o simbolo do partido, a estrela. Os elementos sdo a data de 2003 até
2016, periodo em que o PT ficou no poder. O final, em 2016, é representado como a
morte com a estrela da capa sem sinais vitais. Neste caso, uma alusao ao tempo em
que o PT ficou no poder desde 2003, no governo, inicialmente com Lula, e
posteriormente, com Dilma.

O final em 2016 indica justamente o0 impeachment, que representa a
interrupcdo de uma etapa, como um significado de morte. E a suspensdo do governo
da Dilma e do PT. Assim, como se observa a linha representada na capa, em que o
equipamento ilustra uma “parada dos batimentos cardiacos” e a morte.

A partir do conceito de Michel Pastoureau® (2005), a origem da utilizacdo da
cor vermelha na bandeira do Partido Comunista esta relacionada a Revolugéo
Francesa, de 1789. Nesta data, houve um decreto da assembleia constituinte
francesa em que a colocacéo da bandeira vermelha, simbolizava que a Policia podia
intervir a qualquer momento, e as manifestacdes publicas deviam cessar. A
burguesia compunha a maior parte de revolucionarios e excluiu as classes pobres.
Em manifestacdo popular em 17 de julho de 1791, milhares de parisienses se
reuniram no Campo de Marte para exigir a destruicdo do rei Luis XVI. Bailly, o
prefeito de Paris, mandou icar do alto uma bandeira vermelha, para que o povo se
mantivesse longe das ruas. Ao contrario do que era decretado, 0 povo tomou as
ruas e houve combate com a policia e mais de 50 pessoas mortas.

Por conta disso, a mesma bandeira que simbolizava a opresséo, passou a ser
um simbolo revolucionario de luta do povo. A partir de entdo, os revolucionarios
passaram a adotar a bandeira vermelha, como ocorreu na URSS e ocorre na China.
E a cor da bandeira do Partido Comunista do Brasil (PC do B) e é a cor da bandeira
do (PT).

Guimaréaes (2003), fez uma observacéo de todas as capas de Veja de 2001 e
notou a utilizacdo predominante do vermelho para ilustrar as capas que tratavam de

escandalos de corrupgao:

9 Michel Pastoureau é um historiador e antropoélogo francés, dedica-se ao estudo das cores, entre 0s
livros publicados esta o “Le petit livre des couleurs” no qual conta sobre as principais cores, e entre
elas o vermelho, preto e branco.
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Em contraposi¢do, no mesmo periodo, excluindo-se as edicbes em
gue o vermelho foi a cor mais adequada ao tema (como saude ou
violéncia), o vermelho utilizado para representar a esquerda foi a cor
escolhida para, acompanhada da negatividade do preto, ilustrar
todas as capas que tratam de escandalos, corrupcdo, golpes
etc.(todos provocados dentro do governo federal ou entre seus
aliados politicos).

(...) Coincidéncia ou intencionalidade, o fato é que a repeticdo das
combinacbes de cores com incorporagdo ou vinculacdo a
determinados contextos positivos ou hegativos também participa
na formacdo do repertério e do imaginario dos leitores/eleitores.
(GUIMARAES, 2003, p. 54).

A partir das observacbes de Guimardes (2003), € possivel evidenciar que a
revista Veja relaciona a cor vermelha com os partidos de esquerda e com o0s
escandalos de corrupc¢éo. E quando, combinada a cor preta com a vermelha na capa
pode representar o luto do partido, o simbolo do PT esta representado na cor
vermelha, bem como pode ilustrar também escéandalos de corrupcéo.

A reportagem na pagina 46 complementa o texto de capa que faz referéncia
ao fim e o comeco. O fim é ilustrado em fundo preto, com a fotografia de Dilma
provavelmente registrada em um discurso. Ao utilizar uma imagem de Dilma em uma
atividade como presidenciavel, Veja, transmite a ideia do fim destas atividades para
Dilma. Demonstrando exatamente o que significa o impeachment.

Entre o texto que é “ O Fim...” e a fotografia, esta a assinatura de Dilma, com
a data 31.08.2016 e o horario da decisdo pelo impeachment 15 horas e 05 minutos
(escrito @ mao). A legenda da foto é: “Dia 31, 15h05 Dilma Rousseff assinou, como
se vé acima, a notificacdo de sua destituicdo da Presidéncia. Seu governo
simplesmente acabou (mas ela ja recorreu a Justica para voltar) ” (VEJA, 2016, p.
46).

A assinatura demonstra 0 consentimento, a aprovacao. E apesar da revista
ter a ciéncia e informar o leitor de que Dilma, mesmo assinando o documento, ainda
ird recorrer: Veja informa: “ Seu governo simplesmente acabou”. Ou seja, a revista
ndo coloca em duvidas a possibilidade de Dilma, através da justica, retomar a
presidéncia.

O comeco, na pagina 47, é representado com fundo branco e a fotografia de

Michel Temer, acima da foto, estd a sua assinatura, data de 31 de agosto de 2016,
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15h30 (escrito a mao). A legenda da foto é: “Michel Temer assinou, como se vé
acima, o aviso de aprovacao do impeachment. Seu governo, enfim, deixou de ser
interino (e acabou a lua de mel que o protegeu das cobrangas)” (VEJA, 2016, p. 47).

A ironia ao tratar de lua de mel, refere-se ao periodo em que Temer assumiu
como presidente interino e mesmo diante das responsabilidades, ndo havia uma
exigéncia de sua atuacéo enquanto interino. Veja opta por uma fotografia de Temer

sorrindo, indicando uma satisfagdo com o novo momento.

Figura 11 - Edicdo 2.494, 2016, p. 46 e 47.

O FIM... -.E 0 COMECO

) €0 .
;.L'-/(uc—(’“\' L ol

ma lbina ‘fiw’*;Z/
31 8- 0l J/

/S hnat © Baremu %‘)

Fonte: Veja, 2016

7.5 VEJA EDICAO 2.496

A capa da revista Veja edicdo 2496, de 21 de setembro de 2016, ilustra o a
cabeca decapitada de Lula, em um fundo vermelho, com tintas escorrendo
simulando sangue. Também pode ser compreendida como um rosto se desfazendo.

E uma maneira da revista desconstruir a imagem de Lula.
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Na capa predomina a cor vermelha, e a cor preta é que faz o contorno do
rosto de Lula. A capa, entretanto, é idéntica (salvo o fato da capa de Veja apresentar
a imagem de Lula), a capa da revista norte americana Newsweek, quando o

presidente da Libia, Muammar al Gaddafi foi linchado até a morte.

Figura 12 - EDICAO 2.496 — 21 de setembro de 2016 (primeira figura) e
NEWSWEEK a direita), de 30 October, 2011

EXCLUSIVE EXCERPTS FROM
HER POLITICAL MEMOIR

Newsweek

Fontes: Veja, 2016; Newsweek, 2011

O Unico texto escrito presente na capa, além do nome da revista esta
posicionado a esquerda, com uma pequena faixa amarela e faz mencéo a morte do
ator global Domingos Montagner.

A ilustracdo é dramatica e evidencia a figura do ex-presidente sem sequer
utilizar recursos textuais que facam a chamada de capa. Nao ha uma manchete de
capa. Conforme Guimardes (2003), as capas em cores vermelhas, sdo com
frequéncia utilizada por Veja para ilustrar temas como escandalos, corrupcéo
ocasionados dentro do governo federal ou entre aliados politicos. Devido ao fato de
nao existir texto, é possivel apenas compreender o contelddo ao abrir o exemplar. A
edicdo é comemorativa referente ao indiciamento do de Lula pelo Ministério Pablico

Federal como o comandante maximo do esquema de corrupc¢ao.
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Figura 13 — Revista Veja, 21 de setembro de 2016, p. 42-43

" PRENDA-ME,
" SEFORCAPAZ

adores ds Laversa

Fonte: Veja, 2016

De acordo com Veja (2016), na pagina 44: No pedaco substantivo da
denuncia, os investigadores acusam o ex-presidente de receber vantagens
indevidas de ao menos trés contratos bilionarios assinados entre a construtora OAS
e a Petrobras. A revista desenvolve o texto em tom de acusacdo concedendo
prejuizos para a imagem de Lula.

Na péagina 48, Dilma aparece com a manchete “Honestidade Seletiva”, a
matéria trata do relato do empreiteiro Léo Pinheiro, ex-presidente da OAS, ao Juiz
Sérgio Moro. Segundo Pinheiro, Dilma participou de uma operacdo para obstruir a
CPI da Petrobras em 2014.

Figura 14 — Honestidade seletiva

HONESTIDADE
SELETIVA “0 ministro relatou a

preocupacdo do governo Diima
G W0 MARGUES com 0 desenrolar da CPI"
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Fonte: Veja, 2016

Na matéria, Veja apresenta “dois pilares que desabam”:

Outro pilar que desaba € o préprio mantra da mulher incorruptivel.
Ao defender-se na tribuna do Senado durante o impeachment ela
disse: “Peco que facam justica a uma presidente honesta que jamais
cometeu qualquer ato ilegal na vida pessoal ou nas funcbes
publicas”. Em pronunciamento apos perder o mandato, reforcou: “
Causa espanto que a maior agdo contra a corrupcdo da nossa
histéria, propiciada por acBes desenvolvidas a partir de 2003, e
aprofundadas em meu governo, leve justamente ao poder um grupo
de corruptos investigados”. De fato, o processo de impeachment foi
aberto pelo deputado cassado Eduardo Cunha, réu em dois
processos do petroldo e contou com a ajuda decisiva de outros
congressistas com ficha corrida na Justica. Além disso, Dilma néo é
suspeita de embolsar propina nem de enriquecer a custa do petrolao.
(VEJA, 2016, p. 49).

Ao falar de Dilma, citando o “Mantra da mulher incorruptivel”, Veja ironiza a
ex-presidente e utiliza como forma de expressao, que o “pilar desabou”. Mantra sao
silabas ou poemas ditos de formas repetidas com o objetivo de relaxamento e
inducdo da meditacdo, no tantrismo sdo usados para materializar divindades. Pode
se analisar que Veja pretende ironizar ao usar a expressao mantra, e estabelecer
uma relacido de que Dilma seria essa “mulher incorruptivel” como uma divindade.

Apesar de explicar que realmente Dilma nao é suspeita de embolsar propina
para enriquecer a custa do petroldo, posteriormente, Veja, segue a matéria e leva a
compreensao do envolvimento de Dilma nos esquemas de corrupcao:

A Lava-Jato, no entanto, estd recolhendo fortes indicios e varios
testemunhos de que a petista se beneficiou politicamente dos
recursos desviados da Petrobras, que foram usados para ajudar na
governabilidade e financiar suas campanhas. Em outras palavras, a
ex-presidente usou dinheiro de corrup¢do para chegar ao poder e
tentar se manter nele. (VEJA, 2016, p. 48)

A revista ainda faz o esforco de explicar em outras palavras, tornando o texto
mais claro e de facil compreensdo para o leitor. Apesar de ser premissa no
jornalismo, levar as informagdes de maneira que seja facilmente compreendido, a
revista faz o uso destes recursos em uma informacéo ainda nao verificada. Pois, 0
préprio texto trata de indicios, ou seja, pode ser uma evidéncia, mas ainda nao

apurada pela justica.
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Mesmo assim, Veja utiliza o verbo no pretérito perfeito, afirmando, que Dilma
“‘usou o dinheiro de corrupcido”. Dessa forma, a revista induz a acusagdo mesmo
sem provas juridicas. Deve-se aguardar o resultado de julgamentos oficiais, para
entdo, informar sobre acusados. E dever da justica o exercicio do julgamento de
culpados ou inocentes. Um veiculo de comunicacdo, como uma revista de grande
circulacdo semanal, deve prezar pela responsabilidade jornalistica ao informar sobre
0 que é noticiado. N&o corroborando para a acusacgéao indevida levando a informacao
sem a apuracao necessaria para a sociedade.
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8. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do estudo realizado pode se observar que Veja ndo se pauta na
maioria das vezes pelos preceitos éticos do jornalismo.

A revista faz uso de adjetivagOes e opta por capas geralmente em tom de
denuncia desqualificando Dilma enquanto governante. Veja faz o uso de recursos
para manipulacdo das imagens, modificando a fotografia de Dilma e produzindo
efeitos que prejudicam a sua imagem.

E importante ressaltar, que quando uma fotografia € manipulada, a revista
apresentando uma conduta ética, deve informar ao leitor sobre essa agéo. Caso
contrario, nem sempre € possivel identificar que houve alguma interferéncia na
edicao.

A fotografia aparentemente retrata o real, por isso, quando ndo h& informacao
sobre as alteragbes, isso faz com que o leitor pressuponha que aquela imagem
retrata a realidade. Fazendo assim, com que nao haja uma relacdo de confianca e
credibilidade, haja vista, que o veiculo ndo considera informar o leitor quando faz o
uso de recursos graficos em suas reportagens.

No periodo anterior ao impeachment, Veja apresentou capas e reportagens
gue ndo so6 insinuavam a pouca capacidade de governar da ex-presidente, como
também, enfraqueciam sua imagem denunciando escandalos de corrup¢ao, apenas
com a fala dos delatores, sem apurar devidamente as noticias.

O exercicio do julgamento, nao é funcdo do jornalismo. Cabe a justica julgar
quem sao os inocentes ou culpados. Entretanto, a revista Veja, atribui a Dilma uma
imagem de presidente descontrolada e que ndo sabe governar. Outro elemento
fortemente evidente é a soliddo destacada em todas as capas. A revista Veja opta
por demonstrar Dilma como uma pessoa solitaria, sem apoio parlamentar, levando
esse posicionamento para os leitores, contribuindo para o enfraquecimento de seu
mandato.

Com relacdo ao uso e preferéncia das fontes, Veja tende a trazer varios
atores neste cenario que falam e se posicionam ao que corresponde a linha editorial

da revista. Ou seja, Veja é uma revista de direita, elitista e contra os governos de
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esquerda. Em suas capas, a revista reafirma esse discurso e utiliza como argumento
dendncias e entrevistas com personagens que sdo contra o governo do PT e contra
0 governo de Dilma.

As fontes possuem certa credibilidade e notoriedade diante da posicdo que
ocupam no ambito social e por isso, concedem confianca ao leitor em sintonia com a
linha editorial de Veja.

Veja apesar de suscitar debates que levem a indagacao sobre o desempenho
e trabalho dos politicos, sé o faz, geralmente, atacando os partidos e politicos de
esquerda. Fato que denota seu interesse em descontruir a imagem de determinados

personagens com atuacao na sociedade.
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ANEXO 1

Primeira edi¢cdo da revista Veja — 11 de setembro de 1968

O GRANDE DUELO
NO
MUNDO COMUNISTA
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ANEXO 2
VEJA EDICAO 2434 — 15 DE JULHO DE 2015

{ 2s%  ~PARA QUE SERVE £ AS CASCAS DE BANANA
f‘rf UM PAN MESMO? = "= NO CAMINHO DO JUIZ MORO

= 3

EM UM AMBIENTE DE INCERTEZA, ENQUANTO AS SUSPEITAS DE CORRUPCAO
CHEGAM PERIGOSAMENTE PERTO DO PLANALTO
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ANEXO 3

VEJA EDICAO 2455 — 09 DE DEZEMBRO DE 2015

the Laka copion
N, P40 [Ngic
"

PARMSC‘PMDOHKA

YR e ol

POR QUE E FALSA A GUERRA
ENTRE DALMA ROUSSEFF

E EDUARDO CUNHA

0 PASSO A PASSO
DO PROCESSO QUE VS
A DERRUBAR A PRESIDENTE

UMA EX-CARA-PINTADA
E UM EX-PETNISTA SAD
(S AUTORES DO PEDIDG

A EL An'wvu DOS MERCADOS
SEM DILMA,
AhC.\ VOLTA

SORES [)0 IMPEDIMENTO

0 51) PODE SOLTAR -
GS CORRUPTOS E A INDIGNAGAC
CATAUSAR O PROCESSO

A PRIMESLA REACAD DE COLLOR
E DILIMA FOI A MESMA
CULPAR 05 ADVERSARIOS

PDR QUE E NDOLOR
NO PARLAMENTARISMO TROCAR
GOVERNANTE INCOMPETENTE

WAW VS com
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ANEXO 4
VEJA EDICAO 2456 — 16 DE DEZEMBRO DE 2015

7
PRESTAGAO DE CONTAS ORGULHO DOS VIZINHOS
A pior semana do cla Lula { | Argentinos e venezlielanos saem na

nos dominios da Justica Macri, o presidente argenting, e a mulber, Juliana  N0SSA frente e derrotam o populismo

I

1k

Hfmg

ASSINANTE

i

A MAQUINA DO ATRASO DE DILMA

COMO A PRESIDENTE FEZ A INDUSTRIA RETROCEDER 65 ANOS, A POLITICA ECONOMICA VOLTAR
AO TEMPO DO ESTATISMO MILITAR, A RECESSAQ PUNIR OS BRASILEIROS COMO NAO OCORRIA
DESDE 1981 E A INFLAGAO DE 10% RUGIR DEPOIS DE TREZE ANOS DOMADA



ANEXO 5
VEJA 2494 de 07 de setembro de 2016

Edicao Historica

i

(2003 - 2016)
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ANEXO 6

VEJA 2496 de 21 de setembro de 2016
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