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AVALIACAO DE ALTERNATIVAS PARA GERACAO DE DOCUMENTOS
PERSONALIZADOS

RESUMO

Este trabalho descreve o desenvolvimento de trés métodos para construcdo de documentos
personalizados (jornais e catalogos) para seus leitores. Dois desses métodos fazem a utilizacao de
um algoritmo proposto em Oliveira [21] responsavel pela distribuicdo das informagdes nas paginas
dos documentos € o terceiro método é baseado na construcao de templates usados juntamente com
a ferramenta de editoracéo InDesign'. Ap6s o desenvolvimento desses trés métodos, dois tipos de
pesquisas com usuarios séo realizadas a fim de verificar a qualidade dos documentos criados. Uma
pesquisa € realizada com um grupo de usudrios sem experiéncia em ferramentas de editoragédo
e a outra pesquisa com futuros jornalistas e publicitarios. O objetivo do trabalho € identificar qual
dos métodos desenvolvido € mais adequado para a geragdo de determinados tipos de documento,
nesse caso jornais e catalogos. Finalmente este trabalho apresenta conceitos relacionados a area de
documentos personalizados, assim como uma avaliagdo dos resultados qualitativos e quantitativos.

Palavras-chave: Documentos Personalizados. Workflow. Templates. Ferramenta de Editoracao.
InDesign.

TFerramenta profissional de editoragdo que fornece controle preciso sobre a tipografia e permite criar,
diagramar, visualizar e editar materiais como revistas, jornais, anuncios, etc [8].






EVALUATION OF ALTERNATIVES FOR PERSONALIZED DOCUMENTS
GENERATION

ABSTRACT

This work describes the development of three methods to create personalized documents (news-
papers and books) for their readers. Two of these methods make use of an algorithm proposed by
Oliveira [21] responsible for the distribution of the information on the pages of documents and the
third method is based on making templates used in conjunction with the publishing tool InDesign?.
After the development of these three methods, two types of user surveys are conducted to verify the
quality of the documents created. A search is performed with a group of users without experience
in desktop publishing and other research with future journalists and publicists. The objective is to
identify which of the methods developed is more suitable for the generation of certain types of do-
cuments, newspapers and catalogs in this case. Finally this paper presents concepts related to the
area of personalized documents, as well as an evaluation of qualitative and quantitative results.

Keywords: Personalized Documents. Workflow. Templates. Publishing Tool. InDesign.

2Professional publishing tool that provides precise control over typography and lets you create, diagram,
view and edit materials such as magazines, newspapers, advertisements, etc [8].
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1. INTRODUCAO

1.1 Motivacao

A concorréncia entre empresas vem exigindo cada vez mais do marketing para os clien-
tes, que atualmente tenta se utilizar da personalizagdo de documentos para melhor atingir
0S seus interesses, pois cada pessoa somente recebe as informacdes relevantes a ela.
Junto com essa personalizacao pode-se ter Variable Data Printing (VDP), que segundo [2]
€ 0 uso de tecnologia digital para conectar equipamentos de impressao e bases de dados
para compor um documento personalizado que contenha informagdes do interesse desse
cliente.

Documentos personalizados possuem caracteristicas que os distinguem de documen-
tos comuns, pois sédo criados dinamicamente a partir dos interesses de cada cliente. Uma
de suas caracteristicas é a quantidade variavel de informacdes a serem apresentadas a
cada um dos clientes e a outra em relacao a disposi¢éao das informacées no documento.
Como exemplos de documentos personalizados pode-se ter catadlogos de produtos, jornais
e revistas. Um catdlogo conterd produtos de interesse do cliente extraidos a partir das
suas preferéncias em um banco de dados. Além de informagdes personalizadas, o docu-
mento pode conter produtos que estardo sempre presentes, a exemplo de um produto em
promogao e que seja do interesse da empresa anunciar para todos os clientes independen-
temente das suas preferéncias. Jornais e revistas também podem ser personalizados se
seus exemplares forem produzidos de acordo com os interesses individuais dos leitores. A
vantagem na personalizagao para jornais e revistas esta relacionada ao estreitamento da
relacdo da empresa com os leitores a partir das suas areas de interesse, e o leitor recebera
um exemplar dedicado exclusivamente a ele, que pode aproveitar por completo o jornal ou
revista. Além disso, para as empresas de publicidade que anunciam nesses veiculos isso €
muito interessante para direcionar o marketing aos leitores.

Um dos desafios de criar documentos personalizados é fazé-lo sem o conhecimento
prévio da quantidade de informagdes que irdo compor cada um dos documentos. Imagine
um catalogo de produtos de um supermercado: para um cliente as preferéncias podem ser
pelas categorias de eletrodomésticos e eletrdnicos, para outro cliente podem ser moéveis,
téxtil e congelados. A criagdo do documento para ambos deve ser realizada com a mesma
qualidade porém sem a existéncia de um designer grafico'. Os documentos podem ter
numero de paginas, quantidade de imagens e cores diferentes.

"Pessoa responséavel pela ordem estrutural e forma da informagao.
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1.2 Proposta e Métricas de Comparacao

Neste trabalho sera apresentado o desenvolvimento de um workflow para criacao de
documentos personalizados, mais especificamente jornais e catalogos de produtos, através
de trés métodos. Dois dos métodos fazem a utilizacao de uma versao do algoritmo proposto
por Oliveira [21], que é responsavel pelo posicionamento de cada uma das informacoes
na pagina. O terceiro método é baseado na utilizagdo de templates? como abordado em
Jacobs et al. [29] e Schrier et al. [34]. Todos os documentos serédo criados a partir de
informacdes obtidas de bases de dados de noticias e produtos?®.

Distribuicao e posicionamento @.; Latex
Bases de
Dados

71 Algoritmo

Informagdes
— G
selecionadas

Distribuicao e posicionamento

PDF

Algoritmo para
I:I escolha de template

InDesign

Template

Figura 1.1: Workflow dos trés métodos propostos para a criacao de documentos personali-
zados.

A Figura 1.1 apresenta o workflow dos trés métodos propostos para a geragao dos do-
cumentos personalizados. Os trés usam bases de dados para armazenar as informacdes
que serao utilizadas para a criacao dos catdlogos de produtos e dos jornais. O primeiro
método, denominado de A* e o0 segundo, denominado de B® fazem a utilizagdo do algoritmo
proposto em Oliveira [21] para a distribuicdo das informagdes nas paginas, ja o terceiro mé-
todo, chamado de C°® faz a utilizagdo de templates para distribuir as informagdes juntamente
com a ferramenta de editoracao eletrdnica InDesign também utilizada pelo segundo método
para fazer a renderizagdo do documento final. Esses trés métodos serdo detalhados nas
subsecdes 3.2.1, 3.2.2 e 3.2.3, respectivamente.

ApGs o desenvolvimento dos trés métodos o objetivo € compara-los, com a intencédo
de verificar em que situacdo cada uma das solugdes se aplica melhor aos documentos a

2Documentos sem contetido descrevendo apenas a disposi¢ao de onde cada informacéo sera colocada.

3Para a montagem dos jornais sera utilizada a base de dados de noticias e para a criagdo dos catalogos a
de produtos, ambas possuem as preferéncias dos clientes cadastrados.

4Fluxo representado pelas setas na cor azul.

SFluxo representado pelas setas na cor vermelha.

8Fluxo representado pelas setas na cor verde.
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construir, ja que elas tem 0 mesmo proposito porém chegam ao resultado final por meios
diferentes. Por fim, sera realizada uma pesquisa com usuarios inexperientes’ e com espe-
cialistas® com o objetivo de obter um feedback sobre os documentos gerados e verificar a
adequacao de cada um dos métodos para um tipo de documento.

Nos testes com usuarios especialistas ndo somente o documento final sera avaliado
mas todo o workflow pelo qual foi gerado. Para isso seréo utilizadas informag¢des como, por
exemplo o tempo de geracédo de cada documento, a quantidade de iteracdes humanas em
cada método e se apods a criagcao do documento existem formas de alterar o resultado final.

1.3 Documentos de Conteudo Variavel

Como descrito na Secado 1.1, documentos de conteldo variavel podem ser criados a
partir de informacdes de interesse de uma pessoa, como revistas e jornais que contenham
somente as secdes de interesse do leitor ou mesmo um catalogo de loja que possua produ-
tos relevantes para cada um dos clientes. Caracteristicas como cor de fundo, tipo e tamanho
de fonte também podem ser personalizadas, além das publicidades.

Existem algumas diferencas de layout entre jornais, revistas e catadlogos que serao re-
levantes para os métodos propostos. Por exemplo, os jornais normalmente possuem 0s
titulos das noticias com uma fonte de tamanho maior que a noticia propriamente dita, justa-
mente para ter destaque. Revistas tem destaque em relagao a estética para cada uma das
matérias, com textos em formatos variados [27, 1]. Ja para um catdlogo de produtos o que
esta em destaque € a imagem do produto juntamente com seu prego.

A Figura 1.2 apresenta exemplos de jornais em que podem ser observados os tama-
nhos diferentes de fontes utilizados para a noticia e para o titulo. No caso desse tipo de
documento o que deseja-se enfatizar é o titulo. Além disso, outra caracteristica marcante
€ a quantidade de caracteres utilizados no corpo da noticia e no titulo, pois a primeira é
maior do que a segunda. Noticias podem conter ou ndo imagens, dependendo da relevan-
cia destas para o editor. Como exemplo disso a Figura 1.2 a esquerda mostra uma pagina
de jornal somente com texto enquanto a da direita mescla texto e imagens.

"Pessoas sem experiéncia em editoragéo.
8Futuros jornalistas e publicitarios.
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Canoas Jovem de 18 anos cuidou de carros por trés meses em
frente a uma lancheria no Centro, mas empresdrio nega vinculo

. . s . Brasil envia a trés paises
Flanelinha vai a Justica por ajuda humanitéria recorde

indenizagéo trabalhista

Figura 1.2: Exemplos de paginas de jornal [16].

Layouts de revistas e jornais sao bastante distintos e para as revistas a estética é mais
importante, garantindo uma melhor apresentacéao visual para os leitores através da utili-
zacao de cores de fundo e textos em formatos diferentes. Dois exemplos de paginas de
revistas sdo apresentados na Figura 1.3. Em ambos pode-se observar que a distribuicao
do texto acompanha o formato das imagens, na pagina a esquerda o texto contorna a pes-
soa e na pagina da direita o contorno é realizado na casa.

PERFIL

Um pescador num mar de livros Centro integra cursos de formacéo

Figura 1.3: Exemplos de paginas de revista [4, 3].

Uma particularidade para jornais e revistas € que normalmente quando uma pagina
possui mais de uma matéria nao ha variagao do tamanho da fonte entre os textos do mesmo
tipo como por exemplo titulo e corpo da noticia. Porém para o caso apresentado neste
trabalho essa variacao precisa existir para que os textos e imagens sejam enquadrados no
espago reservado, como sera descrito no processo de makefit (Subsecao 3.1.6).



1.4. ORGANIZAGCAO DO TEXTO 27

Figura 1.4: Exemplo de catalogo de produtos [14].

A Figura 1.4 apresenta um catalogo de produtos em que a énfase é na imagem e preco
dos produtos, atraindo o interesse das pessoas para essas duas informacdes. Além disso,
o layout € mais despojado e ndo existe uma preocupagado com o alinhamento dos textos.

Observa-se que os trés tipos de documentos, jornais, revistas e catalogos, possuem
caracteristicas diferentes e que seréo relevantes para os métodos propostos, pois apesar
do workflow ser o mesmo para a criacao de cada tipo de documento essas particularidades
necessitam ser tratadas.

1.4 Organizacao do Texto

Este trabalho esta estruturado da seguinte maneira: no Capitulo 2 sdo apresentados tra-
balhos relacionados a area e que séo relevantes para os métodos propostos. No Capitulo 3
sdo apresentados conceitos introdutérios e é descrito o funcionamento de cada um dos trés
métodos para a construcao de jornais e catalogos automaticamente. Os resultados obtidos
com os testes junto aos usuarios sédo descritos e analisados no Capitulo 4, e finalmente, as
consideracgdes finais e sugestdes de trabalhos futuros sdo apresentados no Capitulo 5.
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2. TRABALHOS RELACIONADOS

Hoje em dia para a construcao de documentos personalizados as abordagens mais
comuns sdo através da utilizagdo de templates [29, 32, 34, 22, 23, 35, 25] ou a partir de
algoritmos que sao responsaveis pela distribuicdo das informagdes nas paginas de cada
documento [20, 24, 21]. Nesse capitulo sdo apresentados os trabalhos mais relevantes
publicados na area de /ayout de documentos. Além disso, para maiores esclarecimentos
sobre formatacao de documentos, essencialmente documentos textuais, tem-se o artigo de
Hurst et al. [28] que realiza uma revisao bibliogréfica.

Na Secédo 2.1 sdo apresentadas as publicacbes que fazem o uso de templates para a
construgdo dos documentos personalizados, abordagem utilizada para o desenvolvimento
do terceiro método. Ja na Secgédo 2.2 sdo descritos os trabalhos utilizando algoritmos para
a criacdo de documentos, como nas constru¢des do primeiro e segundo métodos.

2.1 Construcao de documentos com templates

Templates sao documentos sem contetudo, mas com a disposicao de onde cada informa-
¢ao sera colocada, como descrito na Subsecao 3.1. Normalmente esses sdo construidos
por um designer grafico que dedica uma grande parte de seu tempo em criar uma grande
variedade de templates, para garantir que as informagdes selecionadas tenham como se
enquadrar dentro de um desses documentos.

No artigo de Jacobs et al. [29] é apresentada uma abordagem para criacao de docu-
mentos através da utilizacdo de templates. Para construir os templates existem variaveis de
entrada como dimensao da pagina (altura e largura), quantidade e a posigao das imagens,
bem como texto e a disposi¢do deste na pagina. Esses templates recebem os contetudos
(imagens e textos) que devem ser distribuidos nas paginas. Apés a geragéo do documento
pode-se obter informagbes de saida, como por exemplo um score que permite analisar o
documento produzido em relagdo ao template.

Em Purvis et al. [32] é sugerido um algoritmo para automatizar a geracado de docu-
mentos personalizados através da utilizagdo de templates. Apds a criacdo do documento
sao calculadas algumas medidas estéticas, como por exemplo alinhamento, legibilidade,
balanceamento de texto e imagem. Pode-se definir pesos para cada uma das métricas e o
algoritmo retorna um score para cada um dos documentos criados. Cada critério estético
esta entre 0 e 1. Quanto mais préximo de 1 melhor é a qualidade estética do documento.

Segundo Schrier et al. [34] uma idéia para construir documentos € utilizar femplates
independentes do design da pagina. Os layouts sugeridos nesse artigo sdo baseados em
jornal e para garantir a boa estética dos documentos os tipos de templates utilizados sao



30 CAPITULO 2. TRABALHOS RELACIONADOS

ajustados em relagdo ao tamanho da fonte e o espagcamento entre caracteres.

O artigo de Faria e Oliveira [22] também utiliza-se de templates para gerar documentos
personalizados e sugere técnicas de avaliacao das diferencas entre um template e um do-
cumento gerado automaticamente a partir deste. Essas medidas sdo avaliadas a partir de
calculos realizados entre o documento e o template e permitem controlar a qualidade do
documento.

Em Flores et al. [23] é sugerida uma linguagem para criacao dos templates baseada em
XML, considerando que os documentos possuem uma estrutura pré-definida. Por exemplo,
um artigo normalmente inicia com a lista de autores com os enderecos, titulo, abstract,
categorias, termos e palavras chave.

Em Sellman [35] é sugerida a criagdo de temas para os documentos, onde cada template
pode ter um tipo de tema, como por exemplo um catalogo de produtos para verao, inverno,
outono e primavera.

Em Giannetti [25] é abordada uma estratégia para distribuir conteddos da web em uma
publicagdo grafica como uma revista tradicional. Nesse artigo € sugerido um workflow para
compor as revistas através de contelddos personalizados para cada cliente, geralmente texto
e imagens. Um dos problemas de produzir revistas automaticamente € que estas requerem
um nivel maior de sofisticacdo em design do que jornais e catdlogos. Por essa razao nor-
malmente reutilizam-se /ayouts, ja que foi investido um longo tempo na montagem deles.

2.2 Construcao de documentos através de algoritmos

Em Atkins [20] é sugerido um algoritmo para produzir rapidamente /ayouts de albuns
de fotos. Porém, esse algoritmo apenas trabalha com imagens, que possuem AR fixo (ao
contrario de texto, cujo aspecto permite variagées), além disso o algoritmo néo € capaz de
manter as imagens na ordem em que elas sdo dadas, o que ndo garante a ordem desejada
de leitura.

Geigel e Loui [24] propuseram um algoritmo com critérios estéticos para gerar albuns
de fotos, porém introduziram conceitos como ordenacao de conteudo (cronologia, apesar
de nao ser garantida sempre) e investigaram a criacao de documentos possuindo mais de
uma pagina.

No artigo de Oliveira [21] é proposto um algoritmo que tem o objetivo de distribuir infor-
macoes através da construcao de paginas sem o uso de templates, baseado no percentual
de area requerida para cada item a ser incluido na pagina, preservando a ordem de lei-
tura. Um tamanho de fonte diferente pode ser utilizado para cada noticia, assim permitindo
que essa seja ajustada a pagina (makefit) devido a fatores imprevisiveis, como hifenizacao,
espagamento entre as letras e espagamento entre palavras.

Os algoritmos propostos em Atkins [20] e Geigel e Loui [24] somente distribuem ima-
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gens, ja que sao propostos para a montagem de albuns de fotos. Trabalhar somente com
imagens torna-se mais facil pois as figuras ndo precisam necessariamente obedecer uma
ordem de leitura como proposto no algoritmo de Oliveira [21], que trabalha com texto e ima-
gem, nem utilizar do conceito de makefit para o ajuste do tamanho da fonte. As demais
abordagens descritas nas se¢des anteriores utilizam textos e imagens que devem ser distri-
buidos em péaginas, o que torna os algoritmos mais complexos devido ao ajuste do tamanho
das fontes dos textos em relacdo aos algoritmos propostos em Atkins [20] e Geigel e Loui
[24].

O algoritmo sugerido no trabalho de Oliveira[21] é o que melhor se adapta ao proposto,
pois consegue distribuir textos e imagens de maneira automatica, preservando a ordem de
leitura. Os métodos que utilizam esse algoritmo serao detalhados nas Sec¢des 3.2.1 e 3.2.2.

Apd6s um estudo sobre os principais trabalhos existentes chega-se a conclusao que até
o0 presente momento ndo existe uma comparagao entre os diferentes métodos para a gera-
¢ao de documentos personalizados, o que é proposto nesse trabalho. O desenvolvimento
dos métodos, exemplos de jornais e catalogos criados através destes serdo detalhado no
Capitulo 3, bem como conceitos introdutérios para o bom entendimento do trabalho.
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3. CONCEITOS E METODOS DE CONSTRUCAO PROPOSTOS

Nesse capitulo sdo apresentados alguns conceitos introdutorios e sdo descritos os trés

métodos propostos para a criagdo dos jornais e catélogos a partir das preferéncias de cada
leitor e cliente respectivamente.

3.1

3.1.1

Conceitos Introdutérios

Essa se¢ao apresenta conceitos relevantes para um melhor entendimento do trabalho.

Workflow basico para geragdo de documentos personalizados

A Figura 3.1 apresenta a estrutura funcional para a geragédo de documentos personali-

zados utilizada neste trabalho. O processo foi dividido em trés fases distintas e correlacio-
nadas: extracdo dos dados, geracao do /ayout e renderizacao.

1. A fase de extracao corresponde a identificacdo das origens dos dados que serao uti-

lizados na criagdo dos documentos, representados na forma de uma base de dados
contendo informagdes, como por exemplo, de clientes, noticias, preferéncias, produ-
tos, promocgdes e vendas.

A fase de geracao é composta por diferentes etapas necessarias para criar o docu-
mento personalizado, tais como construgéo, producéo e a pds-producao que corres-
ponde a verificagcao estética dos documentos gerados. Na etapa de construcao existe
a criagdo manual ou automatica de templates necessarios para a geragcao de docu-
mentos personalizados. A distribuicdo das informagdes pertinentes a cada cliente no
template é de responsabilidade da etapa de producdo. Ao término desta etapa um
documento no formato XML (eXtensible Markup Language)' é gerado. A Ultima etapa
pertencente a fase de geracao € a pods-producdo, esta etapa € opcional, e tem por
finalidade aplicar uma anélise estética dos documentos personalizados gerados an-
teriormente. Essa analise estética pode ser realizada através de métricas, como as
sugeridas em [37, 26, 36, 30, 33] ou a partir de pesquisas com usuarios, o que sera
utilizado neste trabalho.

. A fase de renderizagéo € responsavel pela entrega e apresentacao dos resultados, os

quais podem ter formatos como PDF (Portable Document Format) e HTML (Hyper-
Text Markup Language). Esses formatos podem ser escolhidos dependendo do tipo
de equipamento para o qual deseja-se fazer o envio, como por exemplo para aparelhos

"Linguagem de marcagéo projetada para transportar dados [7].
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celulares que tém uma area de exibicdo de informacdes limitada devido ao tamanho
da sua tela. Como conseqiéncia, o tamanho desses documentos deve ser ajustado.

Fase de Extracao Fase de Geracao Fase de Renderizacao

<_ 3
= el
/UI Producao I]_.| Pos-Producao G——+ Entrega HTML
=
(e ] eor |

Produtos

Promogoes

Figura 3.1: Estrutura funcional da criacdo de documentos personalizados.

3.1.2 Banco de dados

Como citado na Secao 1.2 para a criacao dos jornais e catalogos foi utilizado um banco
de dados para armazenar as informagdes. O objetivo do uso dessa tecnologia € ter todos
dados em um mesmo local e permitir a selecao das informacgdes. Por exemplo, para os leito-
res do jornal deseja-se selecionar as noticias? pertencentes a assuntos de seus interesses
e para os clientes, buscar produtos® de categorias relevantes, ja que existem na base de
dados as preferéncias de cada uma dessas pessoas, porém essas informac¢des poderiam
estar armazenadas em um outro tipo de estrutura como por exemplo arquivos XML.

3.1.3 Templates

Um template é um documento contendo a apresentacao visual e posi¢cdes de cada ele-
mento. Como exemplos de elementos que compdem os templates pode-se ter titulo, texto
e imagem.

A Figura 3.2 apresenta seis tipos diferentes de templates, contemplando titulo, texto e
imagem. Cada um desses templates representa, por exemplo, uma possivel pagina de um
jornal. Esses documentos serao utilizados para a criagao do terceiro método, denominado
de Método C, que utiliza templates junto com uma ferramenta de editoracao.

2Cada noticia armazenada no banco de dados possui um assunto relacionado.
3Cada produto armazenado na base de dados possui uma categoria vinculada.
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Template 1 Template 2 Template 3

Template 4 Template 5 Template 6

[rituo [ Texte [T] Figura
Figura 3.2: Exemplos de templates.

Um dos cuidados que deve-se ter é quanto a diversidade de templates criados, pois
quanto maior a variedade desses documentos melhor as informacdes selecionadas serao
enquadradas nestes. Por isso a participacdo de um designer grafico € de suma importancia
para a criagao desses templates. No momento da criacdo dos templates um cuidado que
deve-se ter € deixar o0 minimo de espago em branco entre cada um dos conjuntos de infor-
macdes, para com isso aproveitar melhor o espacgo disponivel na pagina. Para a criacao
desses templates o designer necessita tempo e criatividade o que é uma desvantagem.
Por outro lado, uma das vantagens do uso de templates é que nao existe uma preocupagao
em relacdo ao documento gerado automaticamente, pois a tarefa de criar o layout € do
designer e este ja se preocupou com a estética.

3.1.4 Ferramentas de editoracgao eletrénica

As ferramentas de editoracao eletrénica tém a capacidade de criar /ayout utilizando texto
e imagens, separacao de cores, e em alguns casos som e video. Dentre os documentos
produzidos a partir dessas ferramentas tem-se folhetos, pdsters, catalogos e templates.

Existem diversos exemplos de ferramentas de editoracdo com tais capacidades, e pode-
se citar: Adobe InDesign [8], Adobe PageMaker [9], Scribus [13], CoreIDRAW [10], Microsoft
Office Publisher [11], QuarkXPress [12], entre outras. Essas ferramentas de editoracao sao
utilizadas para a criacao de jornais, catalogos e revistas.

O software Adobe InDesign [8] fornece recursos para a criagdo de documentos para
impressao, web e dispositivos méveis. Essa ferramenta importa e exporta arquivos XML e
exporta como PDF, por esses motivos optou-se pela utilizagdo desse aplicativo na criagao
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do segundo e terceiro métodos, denominados respectivamente de Método B e Método C.

3.1.5 Conjunto de informacdes

Por conjunto de informagbes entende-se conteldos que devem ser impressos préximos
uns dos outros. Por exemplo, uma noticia pode ser composta por um titulo, texto e conter ou
nao figuras, sendo que essas devem ser impressas junto ao texto. No caso de um catalogo
de produtos, uma promogao pode conter uma descrigdo, imagem e preco € por sua vez
também devem ser impressos préximos para que o leitor tenha um bom entendimento do
documento. Esse conceito é relevante para um problema encontrado no método baseado
em templates e de como esse problema foi solucionado, o que sera apresentado no decorrer
desse capitulo.

3.1.6 Makefit

E um processo que foi construido e é responsavel por ajustar o texto dentro de um
determinado espaco. Esse ajuste pode ser realizado através do aumento ou da diminuigdo
do tamanho da fonte dos textos. Isso é muito importante devido ao fato que pode-se alterar
o tamanho da fonte do texto fazendo com que as informag¢des sejam encaixadas dentro do
espaco reservado para elas, vale lembrar que a figura pode ser aumentada ou diminuida
preservando seu Aspect Ratio (AR)*. Por exemplo, existem dois casos, o primeiro que a
fonte do texto é muito pequena para ser colocada dentro de um espaco reservado, para
isso a fonte deve ser aumentada (Figura 3.3), ja no segundo caso a fonte € muito grande e
para isso deve sofrer um ajuste diminuindo o seu tamanho (Figura 3.4). Esse processo sera
descrito detalhadamente no decorrer desse capitulo, pois cada um dos métodos propostos
nesse trabalho possui uma variagdo do makefit.

Shampoo Pos Escova
Progressiva - 200ml

R$ 17.90

Figura 3.3: Makefit aumentando o tamanho da fonte da descricao do produto.

“Relacao entre a altura e a largura de um objeto.
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Sh amp 00 Shampoov Pés Escova

Progressiva - 200ml

R$ 17.90

Figura 3.4: Makefit diminuindo o tamanho da fonte da descricdo do produto.

3.2 Métodos Propostos

O primeiro método (Método A) é baseado no algoritmo de Oliveira [21] e sera detalhado
na Secao 3.2.1. O segundo método (Método B) é baseado no mesmo algoritmo, porém
usa a ferramenta InDesign de editoracédo eletrbnica, como sera descrito na Secéo 3.2.2.
O terceiro método (Método C), que utiliza templates em conjunto com o InDesign, sera
descrito na Segéo 3.2.3.

Para os trés métodos construidos o formato das informagdes de entrada € um arquivo
XML, originado da fase de extragdo®, descrito na Subsecio 3.7.7. Foi utilizado PHP® para a
criagdo de cada um dos arquivos XML com as informagdes de interesse de cada uma das
pessoas. Esses arquivos serdo a entrada na criacdo dos documentos finais. Um exemplo
de arquivo XML é apresentado na Figura 3.5. Apds a criacdo dos jornais e catalogos a partir
dos métodos propostos é realizada uma analise qualitativa com usuarios a fim de validar
o documento final bem como o workflow através do qual o documento foi gerado, que é
detalhado na Secao 4.1.

I CUBENT | jifns="30_4 BONET [ “218, 297

<title=Promotor diz gue simulache reforga intencBo de Lindemberg matar reféns</titles
text=0urou Quatra horas & meia a I'E'r.'l'.'-l'l$'[.|.‘[uir1'.3|} do caArcere & da morte da estudante .......</Text=
I

<plcture cals="! ; =*/homesaling/ . . . FBBEI3ZZZA6. jpg"” geometry="220,622

=1 ,’5 Chabad mundial confirma morte de rablno e mulher</titles
t=0 site mundial do centro judalco Chabad confirmou mesta sexta-Telra a . ...</tlexis

Figura 3.5: Exemplo do arquivo XML para montagem de jornal gerado através da base de
dados.

Alguns testes foram realizados através do arquivo XML com as informacdes de interesse
de um cliente e a Figura 3.6 exibe um exemplo de catélogo gerado pelo Método A (descrito
na préxima secao) pelo qual pode ser verificada a necessidade do makefit, pois em alguns

SPara a base de dados de catalogos utilizou-se as informagdes de http://www.submarino.com.br e para a
base de noticias http://www1.folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u16829.shtml

8Linguagem open source para gerar contetido dindmico utilizando banco de dados, como por exemplo
MySQL.
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casos o tamanho da fonte dos precos esta pequena demais em relagéo ao tamanho da fonte
das descrigcdes dos produtos, ja que inicialmente para os catalogos foi utilizado o makefit
para a construcao dos jornais. Os ajustes para o makefit dos catalogos serdo descritos nas

subsecdes 3.2.1, 3.2.2 e 3.2.3.
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Figura 3.6: Catalogo sem makefit.

Como descrito na Secéo 1.3, tanto para jornais quanto catadlogos o tamanho das fontes
deve ter a menor variagdo possivel, pois o ideal € que para o leitor esta diferenca seja
imperceptivel.

A Figura 3.7 apresenta dois exemplos de produtos que fazem parte de um catalogo cri-
ado através do Método C (descrita na Sec¢ao 3.2.3). Em um primeiro momento foram feitas
alteracdes em relacao ao alinhamento da descricao do produto. A imagem a esquerda apre-
senta um produto com a descri¢ao justificada e a figura a direita apresenta uma descrigéo
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alinhada a esquerda. No Capitulo 4 sdo apresentados resultados dos testes com usuarios
comuns e verifica-se que mais de 70% das pesssoas pesquisadas preferiram o alinhamento
a esquerda para a descrigao dos produtos.

[ ;'m1 vy,
— el —

e -“_“" V —— —
Shampoo+Cond Shampoo+Cond
Hidratante Hidratante
Restaurador+Spray Restaurador+Spray de

de Queratina R$ 59.90 Queratina R$ 59.90

Figura 3.7: Exemplo de produtos de um catalogo com alinhamento do texto justificado e
alinhamento a esquerda.

3.2.1 Meétodo A

O primeiro método é baseado na utilizagdo do algoritmo descrito em Oliveira [21], que
é responsavel pela distribuicdo das informacdes (texto e imagens) em uma pagina, preser-
vando a ordem de leitura dessas informagoes.

. Distribuicao e posicionamento
Algoritmo 3| Latex
e Informagoes
@ Bases de selecionadas

Dados

PDF

Figura 3.8: Workflow do método baseado em algoritmo.

A Figura 3.8 apresenta o workflow para esse método. Inicialmente as informagdes sao
selecionadas do banco de dados através da utilizacdo de PHP e SQL [15] para a montagem
dos arquivos XML com as informagdes de interesse de cada uma das pessoas. Apoés,
cada arquivo XML é a entrada do algoritmo descrito anteriormente, que tem o objetivo de
distribuir as informagdes nas paginas, criar o documento no formato KTEX [19] e por fim é
feita a geracédo do arquivo em PDF.

No caso de jornais e catalogos, o arquivo XML contém todas as informagdes para a cri-
acao dos documentos. As informacdes que devem ser impressas préximas sao colocadas
dentro de uma mesma tag. Essa tag pode conter titulo, texto e imagem. A Figura 3.5 apre-
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senta o exemplo de um XML com as informacdes selecionadas da base de dados a partir
das preferéncias de um leitor para a construgdo de um jornal.

Para a execucdo desse método sdao necessarias duas iteragées do usuario, uma para
a selegao das informacgdes a partir das preferéncias das pessoas e outra para a execugao
do algoritmo responsavel pela distribuicao das informagdes nas paginas. Apos a execugao
do algoritmo, o tamanho das fontes dos textos devem ser ajustados. Para isso, faz-se a
utilizacdo de um arquivo de estilo, que contém informagdes sobre a formatagao da pagina,
dentre elas a faixa de valores que o tamanho das fontes de um texto pode variar, cores das
fontes, entre outras. Os ajustes de tamanho de fonte para as paginas de jornais e catalogos
serao apresentados nas Segdes 3.2.1 e 3.2.1.

Jornais

A Figura 3.9 apresenta dois exemplos de jornais gerados através do Método A. Existem
pequenas diferengas entre os dois, pois 0 exemplo a esquerda manteve as noticias sem
nenhuma linha de separacao, o que algumas vezes pode dificultar a leitura. Ja o exemplo a
direita faz a utilizagédo de linhas para separar as noticias, facilitando a leitura.

Figura 3.9: Exemplo de jornais gerados através do Método A.

Makefit em IATEX para Jornais

Makefit é o processo responsavel por ajustar o texto dentro de um determinado espaco,
aumentando ou diminuindo o tamanho da fonte para garantir que toda a informacgao seja
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impressa no documento, minimizando o espaco em branco. Para a criacao dos jornais o
makefit foi programado para manter o tamanho da fonte do titulo maior que o tamanho da
noticia, preservando assim o /ayout de um jornal, conforme a Figura 3.10.

Apbs trés dias de juri, trio é condenado por morte de jovem em
Guarulhos (SP)

Os trés jovens acusados pela tado violento ao pudor. William
morte de Vanessa Batista de Frei- César de Brito Silva, 28, foi con-
tas, 22, foram condenados na denado a nove anos, quatro meses

noite desta quinta-feira, apés trés
dias de juari. O crime ocorreu em
2006, em Guarulhos (Grande Sao
Paulo). Eles passaram cerca de
dois anos presos e estavam em li-
berdade desde setembro tltimo.
Os trés alegam que confessaram
o crime sob tortura. Renato Cor-
reia de Brito, 24 —ex-namorado
da vitima—, e Wagner Conceigao
da Silva, 25, foram condenados a
24 anos, quatro meses e 15 dias
de prisao por homicidio e aten-

e 15 dias de reclusao por atentado
violento pudor. A prisao dos
trés ja foi decretada pela Justiga.
Alex Almeida/Folha Imagem [Jo-
vens presos por crime atribuido a
maniaco vao a juri, da esq. a dir.;
Willian (camisa cinza), Renato
(branca) e Wagner (laranja)] Jo-
vens presos por crime atribuido
a maniaco vao a juri, da esq. a
dir.; Willian (camisa cinza), Re-
nato (branca) e Wagner (laranja)

Leia mais (20/11/2008 - 21h48)

Figura 3.10: Exemplo do makefit em uma noticia.

Catalogos

A Figura 3.11 apresenta a evolugdo nos /ayouts dos catalogos a partir de pequenos
ajustes realizados nas descrigdes e precos dos produtos. O exemplo da Figura 3.11(a)
mostra um catalogo cuja as descri¢des e precos dos produtos foram mantidas com o mesmo
tamanho de fonte, reduzindo o destaque do preco para os clientes. Para a Figura 3.11(b)
foi utilizado o makefit de jornais, descrito na Subse¢éo 3.2.1, cuja a descricdo do produto
esta com o tamanho da fonte maior que o prego do produto, continuando com a dificuldade
de destacar o preco para o cliente. Para a constru¢do do catalogo apresentado na Figura
3.11(c) o makefit foi alterado para o descrito na Subsecao 3.2.1, modificando o tamanho da
fonte da descricao dos produtos para fonte tamanho menor e o preco da fonte com tamanho
maior em negrito, centralizado. Finalmente na Figura 3.11(d) foi realizada uma alteragcéao na
cor da fonte do pre¢o do produto a fim de destacar essa informacao.
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Figura 3.11: Exemplos de catalogos gerados através do Método A.

Makefit em IATEX para Catalogos

Para a criacao dos catalogos o makefit teve que sofrer um ajuste para manter o tamanho
da descrigao do produto menor do que o tamanho da fonte utilizada para o pre¢o do produto,



3.2. METODOS PROPOSTOS 43

pois conforme a Figura 1.4 o preco dos produtos em um catalogo tem maior destaque em
relagédo a descricao dos produtos.
3.2.2 Meétodo B

Esse método faz a criagdo dos documentos através do algoritmo proposto em Oliveira
[21], para determinar o posicionamento das informacdes juntamente com a ferramenta de
editoracao InDesign, responsavel pela renderizacdo do documento.

Distribuigao e posicionamento
HAIQOHM\Q InDesign
@ Informagées
Bases de
leciona
i selecionadas
PDF

Figura 3.12: Workflow do método baseado no algoritmo com a ferramenta de editoracao
InDesign.

A Figura 3.12 apresenta o workflow para esse método. Inicialmente as informagdes de
cada pessoa sao selecionadas da base de dados para compor cada um dos arquivos XML.
Apos, o algoritmo 1é cada um dos arquivos XML e gera um novo documento XML com as
posi¢des para a impresséo de cada uma das informagdes. Um exemplo desse arquivo com
as posicoes das informacdes é apresentado na Figura 3.13. Depois o InDesign através
de um script criado em JavaScript’ 1& estes arquivos XML para fazer a importagdo das
informacdes e por fim renderizar em PDF.

pat=Durou guatro horas ¢ meia & reconstituicdo do cArcere privado e da morte da . ...

title=Policiais Civis protestam pelo pais por melhores condicoes de trabalho
t=Apds o fim da greve da Policia Civil em SBo Paule no OLtimo dia 13, policiais civis ...

ur

Figura 3.13: Exemplo do arquivo XML que resulta do algoritmo com as posi¢cbes das infor-
macdes e que serd utilizado no InDesign.

Esse método e o proposto na Subsecgao 3.2.1 utilizam o mesmo algoritmo para posici-
onar as informacdes, porém o que deseja-se diferenciar entre essas duas sugestbes é a
qualidade final do documento produzido, ja que no Método A isso é de responsabilidade do
IATEX e no Método B do InDesign. Além disso, o InDesign permite que apds a criagdo do
documento esse possa ser customizado, porém a licenca para esse aplicativo é paga.

Para a execugédo desse método sdo necessarias trés iteragdes do usuario, a primeira
para a selecao das informacgdes a partir das preferéncias de cada pessoa, a segunda para

"InDesign suporta a utilizagdo de JavaScript para automatizar tarefas de produgéo, como por exemplo
posicionar ou substituir imagens e preparar arquivos para impresséo [5].
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a execucao do algoritmo de Oliveira [21] e a terceira e ultima etapa € a execu¢ao de um
script responsavel pelo makefit e renderizacdo do documento no InDesign.

Nesse método foram criados dois tipos de makefit, que seréo utilizados no InDesign,
um para jornais e outro para catélogos devido ao fato de os jornais terem caracteristicas
diferentes dos catalogos, conforme descrito na Secao 1.3.

Makefit em InDesign para Jornais

Nas noticias de jornais tem-se normalmente um titulo e um texto. O algoritmo proposto
em Oliveira [21] utilizado nesse método retorna informagdes como a altura inicial e total,
largura inicial e total da noticia através das quais é delimitado o espaco reservado para
cada noticia, além do numero da pagina onde essa sera impressa. A partir desse espaco
reservado para cada noticia é que o tamanho da fonte é ajustado através do processo
denominado de makefit.

A Figura 3.14 mostra exemplos do progresso do makefit criado para o InDesign para
uma noticia composta por titulo e texto. Inicialmente o processo tenta definir um tamanho
de fonte para titulo 30% maior que o texto. Percebendo que o titulo ndo coube no espaco
reservado o0 mesmo é diminuido de tamanho conseguindo com isso a inclusao do texto no
espaco reservado. Na quarta tentativa o tamanho da fonte do titulo e do texto foi diminuido
demais, sobrando espago em branco, logo pode-se aumentar novamente o tamanho da
fonte até que a noticia ocupe todo o espaco reservado para ela.

mil em uma mulher de

14 ° L Policia prende suspeitos de aplicar
POllCla POIICIa prende golpe de R$ 15 mil em mulher em SP
1 A Policia Civil prendeu 83 anos, na Penha, zona
Suspeltos de na manha desta sexta- leste de Siao Paulo. De
. -feira um homem de acordo com a policia,
apllcar gOlpe de R$ 29 anos e uma mulher a dupla se passava por
ren e . de 44 anos suspeitos de  “benzedeiros” capazes
15 mll em mulher dar um golpe de R$ 15  de aliviar a dor e o so-

frimento. A idosa foi

suspeitos de aplicar golpe de RS 15 mil em mulher
e

Policia prende suspeitos de aplicar golpe de R$
15 mil em mulher em SP

A Policia Civil prendeu na ma-  frimento. A idosa foi seduzida
2 um ho- pela promessa que com o trata-

nha desta sext:

Policia prende suspeitos de aplicar golpe de R$ 15 mil
em mulher em SP

Figura 3.14: Iteragdes sucessivas até que a noticia seja encaixada no espago reservado a

ela.
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Makefit em InDesign para Catalogos

Sh amp 00 Shampoo Pés Escova

Progressiva - 200ml

Shampoo Pas Escova Progressiva - 200ml Shampoo Pos Lscova Shampoo Pés Escova
R$ 17.9( Progressiva - 200ml Progressiva - 200ml

R$17.90 R$ 17.90

Figura 3.15: Iteracdes sucessivas até que a oferta de um produto seja encaixada no espaco
reservado a ela.

A Figura 3.15 mostra a evolucdo do makefit criado para o InDesign para alterar o ta-
manho da fonte da descri¢cdo e prego de produtos para encaixa-los no espaco disponivel,
mantendo o tamanho da fonte do preco 30% maior que o tamanho da fonte da descri¢cao do
produto, com o objetivo de destacar o preco.

Jornais e Catalogos

sdo enterrados em Hajai (SO

Figura 3.16: Exemplos de jornais gerados através do Método B.

A Figura 3.16 apresenta dois exemplos de jornais personalizados a partir das preferén-
cias do leitor gerados pelo Método B.
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RS 1,799.00 RS 999.00 Ry<as.00 RS 799.00

Figura 3.17: Exemplos de catalogos gerados através do Método B.

A Figura 3.17 apresenta trés catalogos gerados pelo Método B. No primeiro exemplo a
descricao e preco dos produtos ficaram com o tamanho de fonte pequeno demais, dificul-
tando a leitura. No segundo exemplo foi realizada uma alteragédo no processo do makefit
para aumentar o tamanho da fonte, porém somente essa alteragdo nao obteve o éxito de-
sejado que é o destaque do preco de cada um dos produtos anunciados. Finalmente no
ultimo exemplo o tamanho da fonte da descricao dos produtos foi diminuido, destacando os
pregos dos produtos através do aumento da fonte e do estilo em negrito.
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Comparacao de Resultados entre os Métodos A e B

(a) Método A (b) Método B

o Primo de
Saddam Hussein
ecebe 2- pena de

(c) Método A (d) Método B

Figura 3.18: Exemplos de jornais gerados através dos Métodos A e B.

As Figuras 3.18(a) e 3.18(c) apresentam paginas de jornal geradas a partir do Método A
e 3.18(b) e 3.18(d) mostram os equivalentes gerados através do Método B. Pode-se obser-
var que existem pequenas diferengas nos resultados produzidos pelos dois métodos. Uma
delas é a de que o titulo em 3.18(a) e 3.18(c) tem um tamanho de fonte maior comparado
com 3.18(b) e 3.18(d), destacando essa informagao nesse documento, outro detalhe é que
nas Figuras 3.18(a) e 3.18(c) a variagao de fonte dos textos € menor em relagao as Figuras
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3.18(b) e 3.18(d).

3.2.3 Meétodo C

Neste método a criagdo dos documentos personalizados é realizada a partir da utiliza-
cao de templates. Esses templates podem ser criados por um designer grafico com uma
ferramenta de editoragéo, como por exemplo o préprio InDesign ou através de um algoritmo
que gera esses femplates automaticamente, porém se utilizada essa segunda opcao nao
h& uma garantia estética dos templates gerados mas com certeza esses templates serao
produzidos mais rapidamente do que de uma forma manual. Neste trabalho os templates
foram criados manualmente a partir do InDesign para garantir a qualidade estética.

A Figura 3.19 apresenta o workflow utilizado para a constru¢do do terceiro método.
Inicialmente o usuario cria os templates no InDesign, as informagdes sao selecionadas
através de PHP e SQL para montar os arquivos XML contendo os conteudos de interesse
de cada uma das pessoas. Esses arquivos XML e os templates servem como entrada para
o algoritmo que define o template que melhor se adapta as informacdes selecionadas e
um script em JavaScript € responsavel pela geracao de um documento no InDesign, que
realiza a renderizagao do documento gerando um PDF.

N Informagoes
@ Bases de selecionadas
Dados

I—I
Algoritmo para

escolha de template

PDF

Template

Figura 3.19: Workflow do método baseado em templates com a ferramenta de editoragéo
InDesign.

Tanto os templates quanto os documentos personalizados séo construidos com o auxilio
da ferramenta de editoragao InDesign. Apos a criagao dos templates, esses sdo exportados
para XML. Para a escolha do template existe um algoritmo que determina qual se adequa
melhor a seqiéncia de objetos a serem alocados no documento. Este algoritmo, descrito
no artigo de Piccoli et al. [31], em processo de publicagao, trabalha como segue:

e Associa os conteudos (titulos, textos e figuras) na ordem dada pelo usuario aos tem-
plates;

e A cada passo o algoritmo tenta consumir um conteudo, por exemplo um titulo e testa
os templates existentes. ApoOs tenta com mais um objeto, sempre preservando a or-
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dem passada pelo usuario, até que se consiga obter a quantidade exata de objetos
para cada template a fim de determinar onde sera a quebra de pagina;

e Gera uma medida de erro mediante os conteldos a serem alocados em cada tem-
plate. O template que gerar a menor medida de erro € escolhido para aquela sequén-
cia de conteudos;

e Se a sequéncia de conteudos de entrada for alterada, a escolha do template também
sera modificada;

e A Ultima pagina deve ser cheia, grantindo com isso que a pagina nao figue com uma
quantidade pequena de conteudo.

A Figura 3.20 apresenta uma seqiiéncia de conteudos que devem ser alocados nos templa-
tes. Cada vez que o algoritmo tenta alocar os conteidos em um template uma medida de
erro é gerada. O template escolhido € o que gerar 0 menor erro.

Templates Templates

B 1L

I ]
i ﬂ__u:||

emo =824

emo = 443

Seqiéncia de Contetido

[ tituo =l tedo ] figura || texto I——ﬂ titulo |—3] tedto |—5| tituo |3 texto |_>

H
H H
quebra de pagina O quebra'de pagina

Pagina 1 Pagina 2

[ ]

Melhor template Melhor template

Figura 3.20: Instancia do algoritmo para escolha dos templates.

Uma das preocupagdes relacionadas a esse método é a garantia de que as informacdes
devem ser impressas juntas, como uma noticia composta por um titulo, um texto e uma
imagem. A Figura 3.21 apresenta o exemplo de um jornal gerado no inicio dos testes onde
as informacgdes destacadas por um retangulo vermelho ndo ficaram juntas, como a imagem



50 CAPITULO 3. CONCEITOS E METODOS DE CONSTRUCAO PROPOSTOS

do cédo que esta relacionada com a noticia “Cao com face transplantada é revelado por
cientistas chineses”. Essa imagem deveria ficar ao lado, em cima ou abaixo da noticia.
Além disso, existe o problema do flow® de texto, que pode juntar uma noticia com outra.
Para esse problema foi criado o conceito de grupo de informagdes, e ao montar o arquivo
XML coloca-se as informagdes relacionadas dentro de uma tag, garantindo a impressao
préxima dos dados. Esse conceito de grupo de informagdes também foi implementado
nos templates ao serem criados no InDesign, onde por exemplo em um template de jornal
cria-se um grupo com uma imagem, titulo e texto que irdo compor essa noticia.

113 S LUAV, i1ia C3ayav UE UEH € Wit

00 TJ Mahal, tem até maqui-
terroristas super armados entraram”.
Folla Online. da idade oade mora

gcontecm diz brasileira
olha Imagem Ds SP -Out- MIRANDA] Mur:
dec:

i
omo o Taj Mahal, tem até maiquinas
M s terroristas super armados entr: IVL\ Zow:

§ scolas retomam aulas em Fomero erelalo por telefone a Folha Online, da cidade onde mora hd trés meses
e Gaspar (SC) na préxima semana

(entanto, as escolas de Gaspar e de Pomerode — duas das cidades
#mais atingidas pelas chuvas— definiram que irio retomar as aulas
a parti da préxima segunda.feira (1), para ndo comprometer o
flano letivo. * Leia cobertura completa sobre a chuva em Santa Ca-
Starina Femando Donasci/Folha Imagem [Vitimas da chuva em SC
“usam barco para transportar alimentos: chuva cavson 99 mortes

e :unda ha pessoas desaparecidas] Vitimas da chuva em SC usam
“har 99

[Cao com face transplantada é revelado por cientistas chineses

Wt trés meses. Envie seu relato Arqui al [Cora Migowski] Brasileira Cora
IMigon

asé
Jde apresentagdes e v EnaSoriin i Elibay por onde ja
lp issaram nos Gltimos meses Yelle, Floostradamus e JD Samson.

Figura 3.21: Um exemplo de documento com problema na distribuicdo das informacoes.

Para a execugcao desse método sao necessarias trés iteragdes do usuario, a primeira
para a selecao das informacgdes a partir das preferéncias de cada pessoa, a segunda para
a execucao do algoritmo que faz a selecao dos templates e a terceira e Ultima etapa é a
execucao do script para a renderizagao do documento final através do InDesign.

Makefit em InDesign com Templates para Catalogos e Jornais

O makefit criado para esse método foi desenvolvido dentro da ferramenta InDesign atra-
vés de um script em JavaScript. Esse processo é muito semelhante aos criados nos mé-
todos A e B, descritos nas sec¢des 3.2.1 e 3.2.2 respectivamente, porém para o makefit de
jornal o tamanho da fonte de titulo foi aumentado em 30% em relagdo ao tamanho da fonte
do texto. Ja para os catalogos o tamanho da fonte das descricdes de produtos e precos foi
mantido do mesmo tamanho.

8Quando o texto de uma noticia “pula” a figura e continua ap6s o término da mesma.
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Jornais e Catalogos

A Figura 3.22 apresenta o template utilizado para a geragao do jornal a partir das pre-
feréncias de um leitor através do Método C. Esse template foi escolhido pelo algoritmo
descrito no artigo de Piccoli et al. [31].

—

[ mitulo [JTexto [T Figura

Figura 3.22: Exemplo do template utilizado para a criagéo do jornal através do Método C.

A Figura 3.23 apresenta o template utilizado para a criagdo dos catalogos de produtos
apresentados na Figura 3.24.

] ]
] []
L] —
— ]
] r;ll
| g

[ritule  [JTexte [ Figura
Figura 3.23: Exemplo de template de catalogo.

A Figura 3.24 apresenta catalogos gerados a partir dos templates criados. Para a cria-
¢ao do catalogo 3.24(a) o alinhamento da descricao dos produtos foi mantido justificado e
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no exemplo 3.24(b) o alinhamento da descri¢ao foi alterado para a esquerda. O Capitulo 4
apresenta detalhadamente a avaliagao dos resultados produzidos a partir dos trés métodos.

Shampoo  Ultrm  Hidraten
e 27ml - Fedogie RS 1990

Shumpoo Ulira Hidratante 275m|
Ecclogie R$ 19,90

=
=
TR

Shamponing

Idéal Men
[ ] 200ml RS 112,00

Shampooing

ldéal Men
] 200ml RS 11200

Figura 3.24: Exemplo de catéalogos gerados através do Método C.

Pode-se observar que a confecgdo dos catdlogos obteve um bom resultado, pois cada
produto anunciado é composto por uma imagem, descricao e preco, porém para a cons-
trucdo dos jornais esse método ndo é tao eficiente, visto que uma noticia pode ou néo
conter imagens ou pode ter diversas imagens em uma mesma noticia. Isso faz com que o
jornal figue com os espacos reservados para as figuras em branco, sem preenchimento, o
que pode acarretar uma pagina desagradavel esteticamente se nao existir varias opgdes de
templates a serem escolhidos pelo algoritmo.

3.2.4 Adaptacdo dos métodos para os diferentes tipos de documentos

Diferencas de layout entre jornais e catalogos sdo comuns, pois normalmente os jor-
nais mantém um design mais tradicional enquanto nos catalogos pode-se ousar mais em
relacdo ao /ayout. Isso pode ser evidenciado pelo alinhamento do texto que nos jornais
normalmente é justificado e nos catalogos alinhados a esquerda, conforme ja apresentado
nas Figuras 1.2 e 1.4. A quantidade de espago em branco entre as noticias de um jornal é
menor do que entre produtos ofertados de um catalogo, além disso os tamanhos de fonte
diferem entre esses dois tipos de documentos, onde nos jornais o destaque € no titulo da
noticia e no catalogo o destaque € no prego dos produtos.



3.2. METODOS PROPOSTOS 53

Foram realizados alguns ajustes no processo de makefit para que os documentos gera-
dos automaticamente ficassem mais parecidos esteticamente com os produzidos manual-
mente. Esse processo descrito nas se¢des anteriores funcionava inicialmente para jornais,
porque o tamanho da fonte dos titulos € maior do que o texto das noticias, porém isso
nao funcionava para os catalogos onde deveria ser ao contrario, logo foi alterado para que
funcionasse com os catalogos, deixando a descricao do produto com tamanho de fonte
menor que o preco do produto. Vale ressaltar que esses ajustes foram realizados nos trés
procedimentos de makefit, para cada um dos métodos construidos.

A Tabela 3.1 apresenta um resumos dos métodos construidos nesse trabalho, contendo
as tecnologias utilizadas em cada um, bem como as vantagens e desvantagens.

Tabela 3.1: Resumo dos métodos construidos.

Método Tecnologia Vantagens Desvantagens
Algoritmo responsével pela | -Informagdes automaticamente - Nao permite customizagéao
A distribuicdo e posicionamento distribuidas do documento final
juntamente com LateX - N&o existe ferramenta de - Pode gerar resultados
design associada insatisfatorios
Algoritmo responsével pela | -Informagdes automaticamente - Pode gerar resultados
B distribuicdo e posicionamento distribuidas insatisfatérios
juntamente com InDesign - Permite customizagéo no - Existe ferramenta de
documento final design associada
Utilizacao de Templates - Garantia de qualidade - Existe ferramenta de
C com InDesign estética no documento design associada
- Permite customizacao - Tempo e criatividade do designer
no documento final para criagao dos templates
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4. AVALIACAO DE RESULTADOS

Os métodos propostos nesse trabalho tém a finalidade de construir documentos perso-
nalizados automaticamente, porém podem gerar resultados esteticamente ruins [26, 37, 36,
30, 33]. A fim de validar os resultados e o tempo de geracdo dos documentos foram propos-
tos dois experimentos para avaliar a qualidade e de uma maneira mais simples o tempo de
criagdo dos documentos em cada método. Desta forma a avaliagao sera dividida em duas
etapas:

e Avaliacdo qualitativa: foram propostos dois experimentos, um para ser aplicado em
uma amostra de usuarios sem conhecimento em design grafico e outro para ser apli-
cado em uma amostra de usudrios com conhecimentos em ferramentas de design
grafico, ambos detalhados na Secdo 4.1. E importante ressaltar que o objetivo dos
testes é avaliar o resultado final, ou seja, a qualidade final do documento produzido,
por isso os voluntérios nado fizeram a utilizacdo da interface. Os casos de teste séo
apresentados nos Apéndices Apéndice A e Apéndice B e séo descritos nas tabelas
4.1e4.3.

e Avaliacdo quantitativa: foi realizada uma anélise do tempo de geracao de jornais e
catalogos através dos trés métodos, para que essas informacdes sejam utilizadas
nos testes com especialistas em design grafico para que os voluntarios tenham esse
parametro ao escolher a melhor imagem dentre as duas.

4.1 Avaliacao qualitativa

Para a montagem de ambos os experimentos foi utilizada a ferramenta LimeSurvey [18]
que permite a criagao e disponibilizagdo do questionario via web, possibilitando que as
pessoas respondessem aos questionamentos no momento que se sentissem mais a von-
tade. Além disso, a propria ferramenta faz a tabulacdo das respostas. Devido ao fato do
espaco ser limitado para serem incluidas trés paginas de cada documento para cada teste,
optou-se por somente colocar duas imagens de cada documento, assim possibilitando que
o voluntario tenha uma visao lado a lado das paginas a serem comparadas.

4.1.1 Experimento Realizado com Usuéarios Comuns

O experimento’ realizado com usuérios comuns foi composto por doze casos de teste.
Cada um desses casos continha duas imagens de jornal ou de catalogo geradas pelos trés

'Disponivel no servidor LimeSurvey [17]
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métodos propostos, cujo o usuario escolhe uma dessas imagens de acordo com alguns
quesitos, dentre eles o alinhamento do texto, a estética dos documentos e visibilidade das
informacdes. Nao foi determinado um tempo para que as pessoas realizassem o teste e
0 mesmo poderia ser realizado em partes, porém somente questionarios completos foram
utilizados para a tabulagédo dos resultados. Cada voluntario s6 pode responder uma vez o
questionario.

O objetivo desse experimento é obter informagdes de layout que mais agradam leitores
de jornais e catalogos. Através das informacodes obtidas pode-se pensar em ajustar os mé-
todos construidos para produzir um documento final mais préximo do desejo dos usuarios
ou, se for o caso, adicionar parametros na criacao dos documentos.

Os voluntarios selecionados para responder esse teste foram estudantes universitarios
e ja graduados sem experiéncia em diagramagao. No total 57 pessoas responderam as
questdes durante um periodo de quinze dias, permitindo uma andlise dos resultados na
proxima subsecao.

O teste aplicado para cada voluntério foi dividido em duas etapas:

1. Um texto explicativo, conforme mostra a Figura A.1 no Apéndice Apéndice A instrui o
voluntario para o teste que deve ser realizado, indicando a quantidade de questbes a
serem respondidas, que nesse caso sdo doze;

2. Apls o texto explicativo, sdo apresentados os casos de teste. Cada caso de teste
€ composto por uma pergunta, que pode estar relacionada ao alinhamento do texto,
estética do documento, visibilidade das informagdes e duas imagens geradas através
dos métodos desenvolvidos ao longo desse trabalho. O voluntario deve escolher a
imagem que melhor se adequa a pergunta.

4.1.2 Descricao e Analise dos Resultados

A Tabela 4.1 apresenta para cada caso de teste o tipo de documento (Catalogo ou
Jornal) a ser avaliado, qual método foi utilizado para gerar a imagem (a) e (b)? e finalmente
qual o objetivo de cada caso de teste.

Para a criacao dos casos de teste uma estratégia utilizada foi misturar os tipos de ques-
tées, cujo o voluntario comeca respondendo sobre alinhamento das descri¢cdes, apos visi-
bilidade das informagdes e estética do documento, porém depois ele responde novamente
questdes relacionadas a visibilidade e estética.

Analisando os resultados dos casos de teste, percebe-se algumas informagdes impor-
tantes. Por exemplo, os casos de teste 1 (Figura A.2) e 2 (Figura A.3) se referenciam ao
alinhamento das descri¢des dos produtos de um catalogo. No primeiro caso de teste o

2Cada caso de teste é composto por duas imagens.
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alinhamento entre as duas imagens nao é muito significativo para o voluntario, o que levou
51% preferir a imagem (b), com alinhamento justificado, e 49% a imagem (a), com alinha-
mento a esquerda. Porém para o segundo caso de teste, o alinhamento das descri¢cdes
dos produtos fica muito visivel e esteticamente desagradavel, 72% escolheram a imagem
(b), com alinhamento a esquerda, e 28% a imagem (a), com alinhamento justificado. Foi
criado o caso de teste 3, apresentado na Figura A.4 que mostra uma pagina de um catalogo
e ndo somente um produto, cujo os voluntarios deveriam escolher a imagem com melhor
alinhamento e disposi¢éo dos produtos. Neste caso, 74% preferiram a imagem (a), ou seja
com alinhamento a esquerda.

Tabela 4.1: Casos de teste para usuarios comuns, informando os métodos utilizados para a
geracgao das imagens (a) e (b).

Caso | Tipo Doc. | Imagem (a) | Imagem (b) Objetivo do Teste

1 Catalogo C C Alinhamento da descrigao
2 Catalogo C C Alinhamento da descrigao
3 Catalogo C C Disposicao e alinhamento
4 Catalogo A A Visibilidade das informacgdes
5 Jornal A B Estética do documento

6 Jornal B A Estética do documento

7 Jornal A A Visibilidade das informacdes
8 Catalogo B A Visibilidade das informacgdes
9 Catéalogo C A Estética do documento
10 | Catalogo B C Estética do documento

11 Jornal C A Estética do documento
12 Jornal B C Estética do documento

Os casos de teste 4 e 8, apresentados respectivamente nas Figuras A.5 e A.9 tém a
intengdo de avaliar a visibilidade das descrigbes e preg¢os dos produtos de um catalogo.
Para o primeiro caso de teste, 65% dos voluntarios preferiram a imagem (a) que apresenta
o preco do produto em vermelho, destacando essa informagédo. J& no segundo caso de
teste, 79% dos voluntéarios preferiram a imagem (b), pois a fonte do pre¢o do produto estava
em negrito e com um tamanho maior em relacéo a descri¢cao do produto.

Um teste com jornal é apresentado na Figura A.8, cujo o voluntario deveria escolher
dentre as duas imagens a que tem a melhor visibilidade das informacdes, 79% das pessoas
preferiram a imagem (b) que apresenta as noticias separadas por uma linha horizontal, o
que facilita a visibilidade.

Os casos de teste 5 e 6, (Figuras A.6 e A.7), estao relacionados a estética de uma
pagina de jornal. Para o teste 5, 68% das pessoas preferiram a imagem (a) que apresenta
a linha para separar as noticias, o marcador de término de noticias e o tamanho da fonte
para titulo maior do que da noticia. Ja no caso de teste 6, foi invertida a ordem das imagens,
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ou seja, a que foi criada através do Método B é a imagem (a) e a do Método A é a imagem
(b), além disso esse exemplo nao contém figura na pagina, mas mesmo assim 65% das
pessoas preferiram a imagem (b). Esses dois exemplos de teste deixam bem evidenciado
a diferenca estética dos documentos produzidos pelos métodos A e B, cuja a finalizagéo do
documento no método A é realizado pelo IATEX e em B pelo InDesign.

Exemplos de paginas de catalogos sao apresentados nos casos 9 e 10, (Figuras A.10
e A.11), para que os voluntarios analisem a estética desses documentos. Para o caso de
teste 9, 82% preferiram a imagem (a) devido a disposi¢cao dos produtos e a facilidade na
leitura das informacgdes, j4 que na imagem (b) as informagdes dos produtos proximos a
margem direita ficaram muito proximas umas das outras, dificultando a leitura. O Método
C foi utilizado para a geracdo da imagem (a). No caso de teste 10, 68% das pessoas
preferiram a imagem (b), 0 que comprova que para a geragao dos catalogos a utilizagao de
templates € uma boa alternativa, ja que tem um padrao e sdo normalmente compostos por
uma imagem (foto do produto) e um texto (descricao e preco).

Nos casos de teste 11 e 12, (Figuras A.12 e A.13), foram criados jornais através do
Método C, que utiliza templates. No caso de teste 11, 89% dos voluntarios preferiram
a imagem (b), pois o tamanho da fonte e a disposicao das noticias foram considerados
melhores em relacdo a imagem (a), onde na criacao do template as informagdes nao foram
bem distribuidas na pagina. O mesmo ocorreu no caso de teste 12, em que 60% das
pessoas preferiram a imagem (b), que nao faz o uso de templates, porém nesse caso
as duas imagens nao apresentaram resultados satisfatérios de estética, a primeira porque
as informacgbes ficaram muito préximas e a segunda pelo espaco em branco, por isso a
diferenca de preferéncia entre as duas imagens foi pequena.

A Tabela 4.2 apresenta um resumo dos métodos escolhidos, quantidade de voluntarios
que preferiu 0 método escolhido, bem como o percentual para cada um dos casos de teste
aplicados aos usuarios comuns, desprezando os casos de teste 1 e 2 que se referenciam
ao tipo de alinhamento de texto.

Tabela 4.2: Resumo das respostas dos usuarios nao-especialistas.

Caso | Tipo Doc. | Método | Qtd. | % || Caso | Tipo Doc. | Método | Qtd. | %
escolhido escolhido

3 Catélogo C 42 | 74 8 Catélogo A 45 | 79

4 Catalogo A 37 | 65 9 Catalogo C 47 | 82

5 Jornal A 39 | 68 10 | Catalogo C 39 |68

6 Jornal A 37 | 65 11 Jornal A 51 | 89

7 Jornal A 45 | 79 12 Jornal B 34 | 60
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4.1.3 Experimento Realizado com Usuérios Especialistas

O experimento® realizado com usuarios especialistas foi composto por dez casos de
teste e mais um espago disponivel para o voluntario deixar seus comentarios. Cada um
desses casos continha duas imagens de jornal ou catalogo geradas pelos trés métodos
propostos, onde o usuario escolhe uma das imagens em relacédo a alguns quesitos, dentre
eles o alinhamento do texto, a estética dos documentos e a visibilidade das informacgdes.
Porém nesse experimento, abaixo de cada uma das imagens em algumas questdes foram
incluidas informacdes como o tempo de geragcdo do resultado, numero de iteracées ne-
cessarias e se apos a finalizacao o documento pode ser customizado, ou seja, pode ser
realizado algum tipo de ajuste como aumento de uma figura ou tamanho de fonte. Para
este teste foi determinado um tempo maximo de 15 minutos por pessoa, porém somente
questionarios completos foram utilizados para a tabulagao dos resultados. Cada voluntario
s6 pode responder uma vez o questionario.

Nesses casos de teste os voluntérios ndo sé avaliaram o resultado final, mas avaliaram
o workflow utilizado para a produgédo de cada documento. Os voluntarios para esse teste
foram alunos do 6° semestre dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da
Pontificia Universidade Catodlica do Rio Grande do Sul. Essa avaliagao foi realizada em
uma amostra de 27 pessoas, onde todas elas responderam ao questionario ao mesmo
tempo.

O teste aplicado para cada voluntério foi dividido em trés etapas:

1. Um texto explicativo, conforme mostra a Figura B.1 no Apéndice Apéndice B instrui o
voluntario para o teste que deve ser realizado, indicando a quantidade de questdes a
serem respondidas, que nesse caso sao dez;

2. Apébs o texto explicativo, sdo apresentados os dez casos de teste. Cada caso de
teste é composto por uma pergunta que pode estar relacionada ao alinhamento do
texto, estética do documento, visibilidade das informagdes e duas imagens geradas
através dos métodos desenvolvidos ao longo desse trabalho. Além disso, cada uma
das perguntas pode ter informag¢oes como tempo de geragao do resultado, quantidade
de iteracbes, ou seja, quantos passos a pessoa necessita para gerar o documento e
se o documento gerado pode ser alterado pelo usuario. O voluntario deve escolher a
imagem que achar mais adequada;

3. Ap6s o questionario respondido, o voluntario poderia incluir observacées e melhorias
para as técnicas.

3Disponivel no servidor LimeSurvey [6]
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4.1.4 Descricao e Analise dos Resultados

A Tabela 4.3 apresenta para cada caso de teste o tipo de documento (Catalogo ou
Jornal) a ser avaliado, qual método utilizado para gerar a imagem (a) e (b)*, o objetivo de
cada caso de teste e se o teste tem as informagdes adicionais®.

Tabela 4.3: Casos de teste para usuarios especialistas, informando os métodos utilizados
para a geragao das imagens (a) e (b).

Caso | Tipo Doc. | Imagem (a) | Imagem (b) Objetivo do Teste Info Ad.
1 Catélogo C C Estética do documento
2 Catalogo A A Visibilidade das informacdes
3 Jornal A B Estética e visibilidade
4 Jornal B A Estética e visibilidade
5 Jornal A A Estética do documento
6 Catalogo B A Estética e visibilidade
7 Catalogo C A Estética e visibilidade
8 Catélogo B C Estética e visibilidade
9 Jornal C A Estética e visibilidade
10 Jornal B C Estética e visibilidade

Analisando os resultados dos casos de teste, percebe-se algumas informagdes impor-
tantes. Nos casos de teste 1, 2 e 5 os voluntarios nao levaram em consideragao a quanti-
dade de iteragdes, tempo total de geracao e se apds o catalogo criado existe a possibilidade
de customizar esse resultado. Por exemplo no caso de teste 1, (Figura B.2) os usuarios ava-
liaram a estética dos dois exemplos de catalogos gerados. Com isso 81% preferiram a ima-
gem (a) que apresenta o alinhamento a esquerda para as descrigées dos produtos. No caso
de teste 2 eles avaliaram a visibilidade das informacdes, onde 67% dos voluntarios prefe-
riram a imagem (a) que apresenta as descricoes dos produtos distribuidas uniformemente
na pagina e a cor da fonte do prego esta em vermelho para destacar essa informagéo. No
caso de teste 5 foi avaliada a estética de dois jornais, onde 85% dos voluntéarios preferiram
a imagem (b) que apresenta linhas horizontais para separar cada uma das noticia, o que
facilita a leitura.

Nos demais casos 0s voluntarios levaram em considerag¢do a quantidade de iteracdes,
tempo total de geracao e se apos ser criado o catalogo existe a possibilidade de customizar
esse resultado. Os casos de teste 3, 4, 9 e 10 séo relacionados a estética e visibilidade
para a producdo de jornais. Na Figura B.4 € apresentado o caso de teste 3, onde 74%
dos voluntarios preferiram a imagem (a) que tem uma variagdo menor no tamanho das
fontes, produzindo um melhor resultado estético e de visibilidade em um menor tempo de

4Cada caso de teste é composto por duas imagens.
5Tempo geral de geragéo do documento, nimero de iteragdes e se o documento final pode ser alterado.
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geracao. Para o caso de teste 4, Figura B.5, 70% dos voluntérios preferiram a imagem (b),
pelos mesmos motivos do caso de teste 3. No caso de teste 9, (Figura B.10), 78% dos
voluntarios escolheram a imagem (b), ja que essa apresentou melhor aproveitamento do
espaco da pagina em relagdo a imagem (a), que deixou grande quantidade de espaco em
branco, consequentemente fazendo um mau aproveitamento da pagina. No caso de teste
10, Figura B.11, como as duas imagens nao tiveram um bom resultado estético, quase
ocorreu um empate, pois 56% dos voluntérios preferiram a imagem (b), e mesmo que essa
tenha deixado uma grande quantidade de espaco em branco na péagina foi considerada
melhor que a imagem (a), onde a fonte dos textos das noticias ficou pequena demais e as
informagdes muito proximas.

Os casos de teste 6, 7 e 8 sdo relacionados a qualidade estética e a visibilidade de
informacdes em catalogos de produtos. No caso de teste 6, Figura B.7, 74% dos voluntarios
preferiram a imagem (b) onde o preco do produto esta com tamanho de fonte maior em
relagédo a descrigdo, o que deixa essa informacao com maior visibilidade. No caso de teste
7, Figura B.8, 70% dos voluntarios escolheram a imagem (a), pois as informagdes ficaram
melhor distribuidas do que na imagem (b) que apresentou alguns produtos muito préximos
da margem direita da folha, o que dificulta ao leitor a identificacao de qual descri¢édo e preco
€ de um produto. Finalmente no caso de teste 8, Figura B.9, 74% preferiram a imagem (b)
pelo mesmo fato do caso de teste 7.

Devido a essa amostra de voluntarios possuirem conhecimentos em design, algumas
observagdes foram obtidas, como por exemplo:

e Diagramacao: que no ponto de vista dos voluntarios especialistas ndo esta boa, mui-
tas vezes pelo documento ter sido gerado automaticamente e nao através de um di-
agramador. Tanto para jornais quanto catalogos as paginas possuem informacoes
demais, 0 que acaba dificultando a leitura;

e Tamanho das fontes: a variacao no tamanho das fontes dos textos de noticias ou
descri¢cdes dos produtos dos catalogos ndo deveria existir, mas pelo motivo de ter-se
gue encaixar os textos em um espaco ja definido essa foi a melhor solugao encontrada;

e Destaque de uma noticia: em jornais produzidos manualmente se tem uma noticia
como destaque e no caso do processo automatico atual ndo é possivel escolher a
noticia que tera prioridade sobre as demais.

A Tabela 4.4 apresenta um resumo dos métodos escolhidos, quantidade de voluntarios que
preferiu 0 método escolhido, bem como o percentual para cada um dos casos de teste
aplicado aos usuarios especialistas.
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Tabela 4.4: Resumo das respostas dos usudrios especialistas.

Caso | Tipo Doc. | Método | Qtd. | % || Caso | Tipo Doc. | Método | Qtd. | %
escolhido escolhido

1 Catalogo C 22 | 81 6 Catalogo A 20 | 74

2 Catalogo A 18 | 67 7 Catalogo C 19 | 70

3 Jornal A 20 |74 8 Catéalogo C 20 |74

4 Jornal A 19 | 70 9 Jornal A 21 | 78

5 Jornal A 23 | 85 10 Jornal C 15 | 56

4.1.5 Resultados dos Usuarios Comuns versus Usuérios Especialistas

O caso de teste 3 aplicado aos usuarios comuns, Figura A.4 corresponde ao caso de
teste 1, Figura B.2 aplicado aos usuarios especialistas, cujo o objetivo era verificar a estética
de um catalogo de produtos, porém os dois grupos de usuarios concordaram em escolher
imagem (a), o primeiro grupo com 74% de aprovacao e o segundo grupo com 81%.

O caso de teste 4 realizado com os usuarios comuns, apresentado na Figura A.5, cor-
responde ao caso de teste 2, Figura B.3 realizado com os usuarios especialistas, cujo o
objetivo era analisar a visibilidade das informacdes de um catalogo de produtos e os dois
grupos escolheram a imagem (a). No grupo dos usuarios comuns 65% de preferéncia e no
grupo de usuarios especialistas 67%.

Os demais casos de testes realizados com usuarios especialistas ndo podem ser com-
parados com os testes dos usudrios comuns, pois as pessoas ao escolher a melhor imagem
deveriam levar em consideragao as informag¢dées como tempo total de geragdo dos docu-
mentos, quantidade de iteracdes e se apds a criagdo automatica do documento 0 mesmo
pode ser alterado pelo usuario, ja que essas informagdes nao foram utilizadas nos testes
com usuarios comuns.

4.2 Avaliacao quantitativa

A avaliagédo quantitativa tem o objetivo de estimar o tempo de criagdo de jornais e cata-
logos através dos trés métodos propostos.

4.2.1 Tempo para geracao de documentos

A Tabela 4.5 apresenta a quantidade de iteragdes de cada um dos métodos. Entende-se
por iteragdo quando o usuario responsavel pela geracao dos documentos precisa manipu-
lar o sistema e se apds o documento final construido o mesmo permite customizagéo do
usuario ou nao.
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Tabela 4.5: Comparacao entre os trés métodos desenvolvidos.

Método | Qtd de lteragdes | Permite Customizagéo?
A 2 Nao
B 3 Sim
C 3 Sim

A Tabela 4.6 apresenta os dois tipos de documentos gerados (Jornal e Catalogo), bem
como a quantidade de documentos criados e o tempo gasto, em minutos:segundos, utili-
zando cada um dos trés métodos construidos nesse trabalho.

Tabela 4.6: Tempo em min:seg para geragao de jornais e catalogos.

Documento | Qtd | Método A | Método B | Método C
Jornal 20 6:45 10:45 8:45
Catélogo 16 0:35 2:27 8:05

A Figura 4.1 apresenta dois graficos dos tempos de geracéo para jornais e catalogos a
partir dos trés métodos construidos nesse trabalho.
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Figura 4.1: Gréficos dos tempos para geragao de jornais e catalogos.

Para a producao dos jornais 0 Método B é o que mais demora, devido ao fato de que
nesse método a renderizagéo e o processo de makefit sdo de responsabilidade do InDesign,
ao contrario do Método A que esses dois processos sao de responsabilidade do algoritmo,
descrito na Secao 3.2.1. Como visto nos exemplos de jornais, esse tipo de documento se
caracteriza por uma grande quantidade de texto, por isso 0 processo do makefit € mais
demorado do que no caso dos catalogos de produtos, que possui uma grande quantidade
de imagens em relacdo a quantidade de texto.

Na geracao dos catalogos o Método C é o que levou mais tempo devido a etapa da es-
colha dos templates que melhor se adaptam a quantidade de informacdes, texto e imagens,
selecionadas.
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Pode-se notar que o tempo de geracao dos catalogos pelos Métodos A e B sdo bem
mais rapidos que a criagdo dos jornais pelos mesmos métodos, justamente pelo fato dos
catalogos terem uma quantidade menor de texto, o que faz com que o processo do makefit
seja executado mais rapidamente. Ja para o Método C, os dois tipos de documento levaram
praticamente o0 mesmo tempo porque o processo mais demorado nesse caso é a escolha
de qual template se adapta melhor ao conjunto de informacdes selecionadas. Além disso,
para a geragao dos dois tipos de documentos pelo Método C nao foram contabilizados os
tempos dedicados para a criagdo dos templates por um designer.



65

5. CONSIDERAGCOES FINAIS E TRABALHOS FUTUROS

Foram propostos neste trabalho trés métodos para a constru¢cdo de documentos per-
sonalizados (Capitulo 3), dois deles fazendo a utilizagdo do algoritmo de Oliveira [21] e 0
terceiro método baseado em templates e na utilizacdo da ferramenta de editoracao InDe-
sign. A medida que cada um dos métodos foi criado, ajustes no processo de makefit foram
realizados para os diferentes tipos de documentos gerados automaticamente. Exemplos
de jornais e catalogos foram construidos através dos métodos propostos e apds foram re-
alizados testes com usuarios experientes em ferramentas de editoracao e usuarios sem
experiéncia nesse tipo de ferramenta a fim de obter dados em relacdo a visibilidade das in-
formagdes, estética do documento, disposi¢ao e alinhamento dos textos, conforme descrito
na Secao 4.1. Além disso, uma analise quantitativa foi realizada com o objetivo de avaliar o
tempo de geracao de cada tipo de documento através dos trés métodos, descrito na Secao
4.2.

Tabela 5.1: Resumo do método escolhido por tipo de documento.

Tipo Doc. | Método A | Método B | Método C
Catalogo 4 - 6
Jornal 8 1 1

A Tabela 5.1 apresenta o resumo de cada método escolhido para a criagao de um tipo de
documento, resumo esse obtido através dos questionarios aplicado aos usuarios comuns
(Tabela 4.2) e especialistas (Tabela 4.4). Somente foi considerado o método escolhido para
cada tipo de documento e nao a quantidade de voluntarios que escolheram o0 método.

Através dos questionarios realizados evidencia-se que o Método A, com 80% de aprova-
cao pelos usuarios, descrito na Secao 3.2.1, e que faz a utilizagao do algoritmo de Oliveira
[21] é o que melhor se adapta a criagdo de jornais, ja que esse tipo de documento ndo
possui um /ayout pré-definido, ou seja, ndo sabe-se como é a composicao desse tipo de
documento. Ja para a geracao dos catalogos, a preferéncia de 60% dos usuarios foi pelo
Método C, visto na Secédo 3.2.3, que faz a utilizacdo de templates, ja que os catalogos
podem usar um /ayout pré-definido, pois normalmente sdao compostos por uma imagem,
descricao e preco dos produtos.

A validacao quantitativa desse trabalho poderia ser mais aprofundada, gerando um
grande numero de exemplares de jornais e catalogos.

Entre outras extensdes para trabalhos futuros, pode-se citar:

e A criacdo de um estilo para cada tipo de documento, como por exemplo estilo de
jornal, catalogo e revista. Esse estilo pode ser escolhido no momento da gerag¢ao do
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documento automatico. Dentro de cada estilo pode ser definido o tipo e tamanho da
fonte, tipo de alinhamento, conforme citado em Sellman [35];

A geracgao dos templates a partir da estrutura de documentos ja existentes;

A possibilidade da utilizagdo de box para separar um conjunto de informagdes, por
exemplo para um catalogo de produtos um box que separa cada um dos produtos
anunciados ou uma secao de produtos, além disso permitir, que esses sejam colori-
dos;

Ter a opgao de destacar uma informagdo. Em uma pégina de jornal escolher uma
noticia para destaque, assim essa teria uma maior ocupagédo na pagina. O mesmo
poderia ser feito nos catalogos de produtos.
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Apéndice A. Casos de Teste dos Usuarios Comuns

Neste apéndice sdo apresentados os casos de teste para a avaliagdo com usuarios co-
muns, ou seja, usuarios sem experiéncia em editoragao eletrénica, descritos na Subsecao
4.1.1 e cujo os resultados foram analisados na Subsecéo 4.1.2. O questionario pode ser
acessado através do /ink http://www.vcity.com.br/pesquisa/index.php?sid=35723.

Questionario Métodos para Geracao de Documentos Personalizados 1

Questiondrio para usuarios néo experientes avaliarem os resultados gerados a partir dos 3 métodos criados para a geragao automatica de documentos personalizados.

Seja bem-vindo ao questionario que compara os resultados gerados a partir de 3 métodos desenvolvidos para a geragéo automatica de documentos personalizados.

Hé 12 perguntas no questionrio.

Uma observagao sobre privacidade
0 questionirio & annimo.
O registro salvo de suas respostas no contém nenhuma informagdo de identificacdo a seu respeito, salvo se alguma pergunta do questiondrio a tenha pedido
expressamente. Se vocé respondeu a um questionirio que utilizava codigo de identificacio para Ihe permitir a
as respostas. O codigo de identificagdo & gerenciado num banco de dados separado e serd atual
possivel relacionar os codigos de identificagso com a:

ar, pode ter certeza que esse codigo no foi guardado com
penas para indicar se voc completou o 1o a pesquisa. Nao &
stas do questiondrio.

Carregar questionrio ndo concluido Proximo >> Sair e limpar questionario

Figura A.1: Texto inicial dos testes com usuarios comuns.

Questionario Métodos para Geragao de Documentos Personalizados 1
Questionsrio para usuirios nao experientes avaliarem os resuitados gerados a partir dos 3 métodos criados para a geracso automitica de documentos personalizados.
0% 100%

Qualidade dos documentos gerados
*1 - Em relacéo ao alinhamento do texto, qual das duas imagens vocé prefere?

Creme de Creme de
ey Pentear \ b Pentear
== Keratina == Keratina

Vizcaya Vizcaya
120ml - 120ml
- R$ 12.90 e R$ 12.90
(A) (8)
Escolha uma das seguintes respostas:
Imagem A
Imagem B
Continuar mals tarde << Anterior Proximo >> Sair e limpar questionério

Figura A.2: Caso de Teste 1.

Questionario Métodos para Geragao de Documentos Personalizados 1
Questionrio para Usurios nao experientes avaliarem os resultados gerados a partir dos 3 métodos criados para a geragao automitica de documentos personalizados.
0% 100%

Qualidade dos documentos gerados

N

- Em relago ao alinhamento do texto, qual das duas Imagens vocé prefere?

). .

y g
Shampoo+Cond Shampoo+Cond
Hidratante Hidratante
Restaurador+Spray Restaurador+Spray de
de Queratina R$ 59.90 Queratina RS 59.90

(&) (B)
Escolha uma das seguintes respostas:

Imagem A

Imagem B

Continuar mals tarde << Anterior Proximo >> Sair e limpar questionario

Figura A.3: Caso de Teste 2.
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UGS U TS Y s

*3 - Em relacao a disposicao dos produtos e alinhamento do texto, qual das duas Imagens vocé prefere?

: . y -
B s
R ==

Shampoing
s 1200

oyt

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

O Imagem B

Continuar mais tarde << Anterior Proximo >>

Figura A.4: Caso de Teste 3.

+4 - Em relacéo a visibllidade das Informacdes de cada catilogo, qual das duas Imagens vocé prefere?

Smartphone
Nokia 5530

Smartphone Nokia  Blackbe
okt e RS SRR 3
GRS R Thyer Caem IMP MP3
Bluciooth < 208+ Plager mue\m\ P Biletnoth 2G
RS 990,00 RS 700, RS 790.0

/Elﬁ '

e Sy Blckhey 1930 v Setghs Mtela
et e Al ey i
Gl P AT Py S G
i G o E
! Mm i P
'E AR Dty w50 v e cn \u,““ Mm 2
. E a RS o
e L esppmeni e SO iR
ERESET SO e,
15 Tonctoren el A o W e - 20 S
Biiritee G o ey o i 6 20 o B
~ PR W oo .\, \,P,wm e

e 16 &
R o
ek dibs Finta?

ﬂl.

FRs oo
Sty 10 Ko S sung 55230 S s } TR o
Coslir GSM Ci F Nrann)' am 3P cmm ke N B 18
SR Care 10 i At Touch 1GB
s . § *hs Ton.00 “hs o000
(®)

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

© Imagem B

| Continuar mas tarde | << Anterior Proximo >>

Figura A.5: Caso de Teste 4.

Cologe 15 1850

[ sair e limpar questionério

Sair e limpar questionario |
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*5 - Em relagdo a estética de cada documento, qual das duas Imagens vocé prefere?

© matar meni;

Justica co
lohata 3 Deosianaemes o torturar
antes e
aa

e L L e —

e T e S
e oyl
e & o e ML et Sy i
e s 8 e 048

manes mn Kights 00
Wach (RN dera.

oA L

Escolha uma das seguintes respostas:

) Imagem A

O Imagem B

<< Anterior Proximo >>

Figura A.6: Caso de Teste 5.

6 - Em relacdo a estética de cada documento, qual das duas Imagens vocé prefere?

Engenliiro ¢ condenado Palicia prando dos pessoas o
AT e )

15 ramperiadar om Canos ()

i i o i et S e e

5 poi s

o de Primo de
om Guaruhos (SF)

e pr e o e Humely

S

e e i m Guaruon SF1 o Capo ()

o s

i e St T L v s e o T 00

“ Policia prende suspeito de
ol oo sumlco de engenbeica

ety

o
Torn de
s s 5o o Ty Ml P

. cm M, o o s o0 GRS el Sl Operach do Pelid elersl
" M Bl s e s e comtrabanid em tréa

[
Nermga: b comdommie R T L R
e e et o Pt ]

(O] (B)
Escolha uma das seguintes respostas:
© Imagem A
© Imagem B

tnime> |

Figura A.7: Caso de Teste 6.

Sair e limpar questionario

Sair e limpar questionario




+7 - Em relacdo a visibllidade das Informacées, qual das duas Imagens vocé prefere? |

Tiro ¢ explosis sacoden hotel o
Mot

ealha upe trén dism
o g o
Seomics S
ST P s B3
e, e
et i b  Mim
o S

e ,,an; e

£ ShbSsg

Engenbeiro ¢ condensdo
g desscro que waton

" Um cagenheiro slemso rende 2 .
b S0 Pl prusde e <
[E R Lt e ot
ponis s e TR
S

et aa]
i

Bt o =
L - e N B i 0 T
St i T T

e T RS WS
e A ST Smhane
= T B g mis
g Ny T
Ko Ty SR T M
b o e
el T o LT
et SEUTEE S ‘
(B)
I
Escolha uma das seguintes respostas: ‘
O Imagem A
O Imagem B I
[ Continuar mais tarde | | <<anterior | | Préximo>> | Sair e limpar questionario | ‘

Figura A.8: Caso de Teste 7.

+8 - Em relagdo a visibilidade das descricdes e pregos dos produtos de cada catalogo, qual das duas imagens vocé prefere?

‘Smartphone LG KPSTD
‘Cookia GSM Cam

0
Summing 85230 Sese
Romn T

Son o Toac | Comle M MPITN T Dl SMPMPS Cartio 168 S5 et
I Cr i Sowinclr Rs 00,00 S oo s Chno 1
s 50000 R'sio.00

Smaripbane Nokia 550
Bevnch, Homa Tooch We Fi
o 4G

T ol S kb 8000 Bkd
‘RS 500.00 S s Tk O Deblgesio 30
sk Yo Wik 108
REssmoo RS 1.900.00

ackbery 8520 Carve
Povio WiFi Cam P Smarcphone LG
P Player Bisewoenh e 3G WEF| GPS Cam3MP
G Windows Mobile 6.6
9.00

E,08.

e Chaur viadem
e Pt =rd 0
s 099.00 S 790.
yo by sin
oMby 50 Sumsunz ST200 v
St GV Starfirioco Cam G Gy e
i e ey NGNS LAEMPI L M e
- = [y Toaeh 168 ki (Y
2L | e Hsso000
o) | sm 6 K
i
e o o
scnytom - b Smarephone Nokia E6 =5
St 183 f— P Smartpone 10 GTSI0 one Nokia EGH e
eGPl Came 1o e 83 e s SR ladows PS5 SCWEE Ciern 20 o
vt Gl oo CamSMP NS 1D AP MP3 Radso PN W
S RS 800.00 RS 599.00 7m0
(A) (B)
Escolha uma das seguintes respostas:
© Imagem A
© Imagem B
[ Continuar mais tarde | | <<anterior | | Préximo >> [ Sair e limpar questionario |

Figura A.9: Caso de Teste 8.
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Continuar mais tarde

9 - Em relacdo a estética de cada catilogo, qual das duas Imagens vocé prefere?

Creme de Pente-
ar Keratina Vizcaya
20ml RS 1290

Miscara
’Kcralln:
Vizeaya
\AL‘ - aogr
RS 2430
pe=tirey Sumpo  Cibdes Lok

v Aminoickdos do Trgn
20ml - Basic Hair RS 1990

xnmnm
Pyope:-l

adar

Keratina Vizcaya
150m1 RS 1750

B g Semwooicont

Dok de
R beilbosspray
I o

e B 5990

(A

Escolha uma das seguintes respostas:
© Imagem A
© Imagem B

<< Anterior

y o

Shas Pos Escova Creme de Pentear
et vl i

Wi

“mm Shatmpoo Cabolon Liiron

Exirba de Vioeea
iual - e Har
- o

Conticumdn de tiilbo
\!a-:m I\:ﬂlhﬂ g
Lo z‘ﬁ Bl Haie

iiﬂ

e Coboles Kt de Trtarmento
“«nz«ni Basic Hair r'vvm-.n Viscaya

Proximo >>

i

s

s
L

i

i

sorazBED
Y

R

FLEFETE
Al
£

&

Figura A.10: Caso de Teste 9.

+10 - Em relacdo a estética de cada catilogo, qual das duas Imagens vocé prefere?

... S
Sk, memme—

3 [t

R$2490 -

o R$ 39.90 Q
*)

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A
© 1magem B

it | Condicionador
= .| x
RS J -istmins 70
105.00
it
sl
iy .
— tampoo-Cond
foren Doador
ey lnlnmSvuY
RS 1290 |7 menacador

[ memo oo

Creme de Pente-
ar Keratina Vizaya
- 120ml R$ 1290

Lok =
s Extrao E’_——
2 R S5 Miscara

gr: Yo ’Kuaiml
Basic Hair Vizcaya
i Mgt e

RS 2490

Shampoo  Cabelos Loi-

ros Aminodcidos do Trigo
250ml - Basic Hair Rs 1950

Kit de Tra-
tamento
Pos  Escova
pmgnm.
Vizcaya
s %0
- Shampoo  Anti-
Megs Cream pf Cabdos S

Loiros Naturais ou Tin
gidos Basic Hair Rs 990 275ml - Eco-

logie RS 2450
* | Condicio.
rder para
Shampoo pl Cabdos D
Cabelos S rifcalen OX
fomenra Pac 0
enae 250l Lan- ¥ awsnw
cteme 3 10500
(B)

Figura A.11: Caso de Teste 10.

Sair e limpar questionario
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+11 - Em relacdo a estética de cada jornal, qual das duas Imagens vocé prefere?

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A
© Imagem B
Continuar mais tarde | [ =< Anterior | Proximo >> | Sair e limpar questionario |
+12 - Em relacdo a estética de cada jornal, qual das duas imagens vocé prefere?
" pontts e =
Escolha uma das seguintes respostas:
~ Imagem A
O Imagem B
[ Continuar mals tarde: | <<anterior | | Enviar | [ sair e limpar questionario

Figura A.13: Caso de Teste 12.
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Apéndice B. Casos de Teste de Usuarios Especialistas

Neste apéndice sdo apresentados os casos de teste para a avaliagdo com usuarios
especialistas, ou seja, usuarios com experiéncia em editoracao eletrénica, estudantes do
6° semestre dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda, conforme descritos na
Subsecao 4.1.3 e cujo os resultados foram analisados na Subsecao 4.1.4. O questionario
pode ser acessado através do /ink http://www.vcity.com.br/pesquisa/index.php?sid=43276.

Questionario Métodos para Geracao de Documentos Personalizados 2

Questionario sobre a geracéo de jornais e catalogos automaticamente.
izados.

Seja bem-vindo! Esse questionério faz parte da dissertagéo de mestrado sobre métodos para geragdo automatica de documentos personal
Por favi

favor utilize o navegador FireFox.

Carregar questionario nao concluido Proximo >> Salr e limpar questiondrio

Figura B.1: Texto inicial dos testes com usuarios especialistas.

*1 - Em relacao a estética, qual das duas Imagens vocé prefere?

" n u u
w) = e g = =

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

Imagem B

Sair e limpar questionario

<< Anterior Proximo >>

Continuar mais tarde

Figura B.2: Caso de Teste 1.
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Continuar mais tarde |

[ Continuar mais tarde |

*2- Em relagdo a visibilidade do preco, qual das duas imagens vocé prefere?

Blackberry B
ool

P

Cam 2MP

I\‘|]I‘3 I‘En;wr

b A1

Cartio
RS 599.00 s ao0.00

Smartphone
5530

l i
-]

laciooth = 208+ Player bt GPS. Bt 101
s 790, RS 799.00

Sl g mstghoos Mol

730 GaM 36 Wil deed -

Cin SMP MP3 m« T Gt

Tiiciooth P9 G

500 5 0on.00 Smphens Sony Noka 5 wung, S5230 Star

it Wi Yerm. Cam Same
oy BTy byl oy S

ki a0 Comn Wil 0 4G P3P Touch 161
o 799.00 RS 699,
GSM Cam P
Mg Cari G
RS 4
Sy Swnr Saiphon i 5295 30 P
S oy 3 c.m i
W TouckSrom “c “'" “" i P Wi e 4
oot RG
RS £
Smartphoue LG

e 1 i S S S s S
=
'

G 63 Con oy el Branco C «Wm--
MP3 Corti 16 il wmm o 1o Ernae
casied hmum 500,00

(l)

“ns 1e0.00
)

Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

Imagem B

| <<Anterior | | Préximo>>

Figura B.3: Caso de Teste 2.

+3 - Em relacdo a estética e visibllidade das Informacdes, qual Imagem vocé prefere?
cdo: Leve em as abaixo de cada imagem

Prmoton e que o eorcs Pl vt prtestam pele
i e i

Pt

feiof

Mumba Justica condenn Policiy in
pofict mata 3 necuelandlies o torturar négociachs cin
ilitantes 3 aeroporion do
T ataques | Bangeoc

Tan
s oo
“! rrados

(@) (b)

Tempo total para geragao de 20 jornais - 6min 45 seg
Quantidade de Itera 2
Apés o resultado usuario nao pode alterar
Escolha uma das seguintes respostas:

Quantidade de Itera
Apés o resultado usuario poae alterar

O Imagem A

© Imagem B

[ <<Anterior | [ Préximo>> |

Figura B.4: Caso de Teste 3.

- = Soprphone ok Blakbery st Sustl: Sany Seripbens Simsus
e Come TroioWom DTSR GOV 36 Wifh Sear 30 S0 GSM
S A A0S Py Chan IMP A3 We TouckScrven

Tempo total para geracao de 20 jornals - 10min 45 seg

| sairel

[ Sair e impar questionaro |
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+4 - Em relacio a estética e visibilidade das informacées, qual imagem vocé prefere?

cdo: Leve em

e 15 ranperiaders om Canoas (RS

(a)

Tempo total para geracdo de 20 jornals - 10min 45 seg

Quantidade de Iteracoes: 3
Apés o resultado usuario pode alterar

abalxo de cada Imagem

Eugpdn)u‘lm & condenado rn:frlﬂ prende dez pessoas em.
o dmastze quomiston. {miaton aROd, o, ()

Policia reconstitui queds P
do menino o mas o prédio.
it Gunrullis (SP)

Policia prende suspeito de
colviiaento o sumico de engenbeira
o

T b o o 0 2 =
RN STk Ty Operagio da Polcia Federal indicia 10
T it S v Fin g pisans par eomtrabanda em trés

Noruega: bsuio ¢
condenado por crimes
de guerra

(b)

Tempo total para geracdo de 20 jornals - 6min 45 seg

Quantidade de Iteracoes: 2
Apés o resultado usuério no pode alterar

Escolha uma das seguintes respostas:

© 1magem A
© Imagem B

<< Anteri Proximo >> <limpar avestiondiio

Figura B.5: Caso de Teste 4.

+5 - Em relacdio a estética, qual das duas imagens vocé prefere?

i I e R
R T i o« M
ey
e =
ST Sy o
[t r'—:}.:z:.--'_- SE
SEECEIm o oena =
TR SR TE e e J
BT e
= i IR
T VRS A, poen b el e Sk
SREcNE FARTTE S Bataret i d
P LR ST S e s SETEE
TS SE R ER S S
sl EETl s S
B T e e Xy
DRl =
i, 2, S g R i,
ok T
F R Tt
ey e
iy
TSR S
B g
i e e o et
reic Hr—d o Sips SRR
on Bex e Bl i fove dn SETILIB B
= e o ey SRS
B EEs e = et
5 SELANET A e by SR
onts Se== e S En e
e T S = T

S

Imagem B

‘Continuar mais tarde << Anterior Proximo >> Sair e limpar questiondrio

Figura B.6: Caso de Teste 5.



80

| Continuar mais tarde

*6 - Em relacdo a estética e visibllidade das Informacdes, qual imagem vocé prefere?
Observacdo: Leve em consideracao as Informacdes abalxo de cada Imagem
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(@)
Tempo total para geracao de 16 catalogos - 2min 27 seg
Quantidade de Iteracoes: 3
Apés o resultado usuario pode alterar
Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

D Imagem B

<< Anterior
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Tempo total para geracao de 16 catilogos - 35 seg
Quantidade de Iteracdes: 2
Apés o resultado usuario nao pode alterar

~ Proximo >>

Figura B.7: Caso de Teste 6.

+7 - Em relacdo a estética e visibilidade das informacdes, qual imagem vocé prefere?
Observacao: Leve em consideragao as Informagdes abaixo de cada Imagem
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(@)
Tempo total para geracao de 16 catalogos - 8min 5 seg
Quantidade de Iteracdes: 3
Apés o resultado usuario pode alterar
Escolha uma das seguintes respostas:

© Imagem A

Imagem B
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Tempo total para geracao de 16 catalogos - 35 seg

Quantidade de Iteracoes: 2
Apbs o resultado usuarlo nao pode alterar

Condicionado
Kera-

par questionario

| Sair e limpar questionario |

Continuar mais tarde | <<Anterior | | Préximo>>

Figura B.8: Caso de Teste 7.
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Continuar mais tarde

| Continuar mais tarde.

+8 - Em relacdo a estética e visibilldade das Informacaes, qual Imagem vocé prefere?

Observacio: Le:

'm conslderacdo as informagdes abaixo de cada Imagem
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Tempo total para geracao de 16 catalogos - 2min 43 seg
Quantidade de Iteracbes: 3
Apds o resultado usuario pode alterar
Escolha uma das seguintes respostas:
O Imagem A

© 1magem B

| <<Anterior |

Tempo total para geracao de 16 catalogos - 35 seg
Quantidade de Iterades: 2
Apés o resultado usuario nao pode alterar

| Proximo >> |

Figura B.9: Caso de Teste 8.

+9 - Em relacéo a estética e visibllidade das Informacdes, qual Imagem vocé pref

Leve em as abalxo de cada Imagem

Tempo total para geracao de 20 jornais - 7min 05 seg
Quantidade de Iteracdes: 3

Apés o resultado usuario pode alterar

Escolha uma das seguintes respostas:

O Imagem A
© Imagem B

Tempo total para geracdo

Quantidade de Iteracdes:

de 20 jornais - 6min 45 seg
: 2

Apés o resultado usuario nao pode alterar

<<Anterior | [ Préximo>> |

Figura B.10: Caso de Teste 9.

| Sair e limpar questiondrio |

Sair e limpar questionario
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*10 - Em relacdo a estética e visibilidade das informacdes, qual Imagem vocé prefere?
c&0: Leve em as Ges abalxo de cada Imagem

Tempo total para geragéo de 20 jornais - 10min 45 seg
Quantidade de Iteracdes: 3

Apés o resultado usudrio pode alterar

Escolha uma das seguintes respostas:

Tempo total para geragao de 20 jornais - 8min 45 seg
Quantidade de Iteracdes: 3
Apés o resultado usuario pode alterar

O Imagem A
© Imagem B

Continuar mais tarde |

<< Anterior Proximo >> | Sair & limpar questionario |
Questionario Métodos para Geracao de Documentos Personalizados 2
Questionério sobre a geraga de jornais e catdlogos automaticamente.
0% ) 100%
Questdes de Layout
*Comentérios (Por favor escreva o que pode ser melhorado nos jornals e nos catalogos)
Continuar mals tarde |

<< Anterior | Enviar | |_Sair e limpar questiondrio

Figura B.12: Comentarios dos testes com usuarios especialistas.



